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Introduccion

El Observatorio Electoral de Medios y Redes Sociodigitales 2023 de Tlatelolco Lab, del
Programa Universitario de Estudios sobre Democracia, Justicia y Sociedad (PUED]S)
de la UNAM, presenta su tercer informe sobre el proceso electoral en el Estado de
México: La contienda Edomex 2023 en los medios. Cobertura de las candidatas 'y
elecciones en television, radio y prensa. En esta nueva investigacion, el objetivo es
analizar el comportamiento de las principales emisoras y espacios informativos en
torno a las camparfias mexiquenses y sus candidatas: Alejandra Del Moral y Delfina
Gomez Alvarez. Particularmente, se puso atencién a los temas y tiempos dedicados
a las elecciones y a las aspirantes, la construccion de sentidos, y el tono de los
contenidos mediaticos. Para ello, se trabajo con un corpus de noticieros televisivos,
radiofénicos y en diarios impresos.

Este reporte se conforma por el andlisis de 70 emisiones de los noticieros vespertinos
AMX de TV Mexiquense y N+ de Nu9ve-Televisa; 144 horas de dos noticieros
matutinos de radio mexiquenses de las emisoras Ultra FM y UniRadio de la UAEMéx;
119 horas de dos espacios radiofénicos nacionales en Radio Formula y W Radio,
respectivamente; y 1,973 notas de prensa de los diarios La Jornada Estado de México,
Milenio Estado de México y El Sol de Toluca. El periodo de contenidos, por su parte,
abarca desde el dia 3 de abril, fecha en que comenzaron las campanas, hasta el dia 19
de mayo, que corresponde a la tltima etapa de las elecciones.

En televisidn, las elecciones han sido un tema relevante. Tanto a nivel local
como nacional, se han cubierto los eventos de campana de ambas candidatas, se
transmitieron y evaluaron sus dos debates, y se ha informado sobre las condiciones
que tendran los proximos comicios, destacando el voto electrénico, el voto a distancia
y la observacion electoral. La atencion en los noticieros que se analizaron se va
repartiendo entre la aspirante de “Va por México” y la de “Juntos hacemos historia”
en forma alternada (una nota para una; otra para la otra), denotando que existe
una planeacién cuidadosa de la cobertura electoral. Esto, tal vez se deba a que,
por su gran importancia, este proceso electoral sera observado por actores locales y
nacionales, incluidos los institutos electorales.




En ambas televisoras no se presentan muchas notas negativas, ni de Alejandra
ni de Delfina, y, en un esfuerzo por mostrarse equitativos, los noticieros se
limitan a presentar sus mitines y promesas. Sin embargo, algunos sucesos fueron
comunicados en forma distinta por los noticieros analizados. Por ejemplo, tras un
evento de campana de Alejandra Del Moral en Tecamac, donde, por un accidente,
una mujer perdio la vida, la presentadora de Televisa, Alejandra Guzman, califico el
suceso como “terrible”, mientras que Marisol Ordofiez de TV Mexiquense lo present6
como el resultado de los fuertes vientos. Con esto se muestra que, en determinadas
coyunturas como este lamentable accidente, la seleccién y editorializacién de
informacion por parte de los medios puede incidir en la opinion publica.

Al analizar la radio hay distintos hallazgos. En los noticieros radiofénicos locales,
las elecciones son importantes, pero no mds que la agenda nacional. Se
destina alrededor de 25% del espacio al aire al tema electoral, pero también
se habla sobre corrupcién, inseguridad y politica; poniendo la mirada en los
comunicados y acciones del gobierno federal. Sin embargo, cuando se habla de las
elecciones, la cobertura de la radio mexiquense privada y de la publica son
muy contrastantes. En el noticiero privado que se analizé se brinda mds espacio
a Alejandra Del Moral que a Delfina, y se pone en duda si la candidata de Morena
es el cambio que se espera en la gubernatura. Asimismo, se mezcla la informacién
con la opinién en los mismos espacios, ya que, tan pronto como terminan las notas
informativas, se introducen palabras de expertos o funcionarios que emiten analisis
sobre las candidatas, seguidos por mas noticias. Segiin se reviso, estas opiniones
tienden a desfavorecer a Delfina Gémez, aunque en esta investigacion, nos
concentramos sélo en informacién y no en las barras de géneros opinativos,
lo cual puede abordarse en futuros estudios. En contraste, la cobertura de la radio
publica del Estado de México es equilibrada y neutral: no se dice méas que una
descripcion puntual de las actividades de las candidatas y se citan textualmente sus
declaraciones. Asimismo, el noticiero de la radio publica no recurre a analistas ni
opinadores.



Por otro lado, en la radio nacional se presté muy poca atencién a las elecciones,
pues ocupan menos de 10% del tiempo aire. Aunque, al respecto de cuéntas
notas se dedicaron a cada candidata, la cobertura es equilibrada, pues se habla
de Alejandra y Delfina en una proporciéon cercana al 50% por candidata. No
obstante, se editorializa la informacién con comentarios de los presentadores,
emitiendo adjetivos o criticas en perjuicio de alguna de las aspirantes. Tal es el
caso de algunos segmentos donde Ciro Gbmez Leyva menciona que Delfina Gomez
“lo hizo bien en el primer debate, aunque le dieron zapes” o que “no tiene propuestas
solidas en materia de seguridad”. No obstante, algo destacable es que los espacios
de radio nacional entrevistaron, tanto a Alejandra como a Delfina, por lo que
les permitieron a las aspirantes presentar sus proyectos politicos de viva voz. De este
modo, los noticieros radiofénicos no sélo aumentaron sus ratings, al convocar a las
comunidades de simpatizantes de las dos candidatas, que sintonizaron una u otra
entrevista, sino que propiciaron que algunas frases de Alejandra o de Delfina
se volvieran virales en Internet. Tal fue el caso de Del Moral cuando dijo, “Acé hay
candidata suficiente”, o de Delfina cuando expresé: “Quiero un gobierno donde todos
tengamos acceso”.

Para finalizar, en prensa hay una tendencia clara a favor de Delfina Gémez, pues,
no soélo los diarios le dedican una mayor cantidad de notas, sino que se habla de
esta candidata como “la que va ganando”. Sin embargo, Alejandra Del Moral también
aparece constantemente, y como ocurre en television, existe la intencién de cubrir
todos los eventos y comunicados publicos de ambas aspirantes. Asi, aunque los
medios impresos se inclinan favorablemente hacia Delfina en sus titulares y en su
tono, no han descuidado una cobertura equilibrada.

En esta nueva investigacion, el objetivo es analizar el comportamiento
de las principales emisoras y espacios informativos en torno a las
campanas mexiguenses y sus candidatas.




A
Television
Televisoras locales y nacionales

El monitoreo de medios masivos de comunicacion en procesos electorales es de
suma importancia; especialmente si se aplica a la television, que puede considerarse
el medio masivo por excelencia, al liderar las audiencias y difusiéon de material
audiovisual, nacional e internacionalmente. De acuerdo con la Encuesta Nacional
de Consumo de Contenidos Audiovisuales en México del Instituto Federal de
Telecomunicaciones (IFT, 2022), la television es el medio al que mas recurren las y los
mexicanos para informarse o entretenerse. Las audiencias televisivas representan
un 77% del consumo total de medios, frente a un 38% registrado por la radio, que atin
sigue representando una cifra importante. Ademas, el 47% de las y los televidentes se
interesa por los noticieros, convirtiendo a estos programas en la principal razén para
sintonizar un canal, seglin la encuesta del IFT (2022) antes mencionada.

Para conocer los temas mas abordados durante las campanas electorales del Estado
de México, por los principales noticieros en su edicién vespertina, se observaron
y analizaron 70 emisiones informativas de dos televisoras (35 por cada una),
transmitidas del 3 de abril al 19 de mayo; es decir, desde la toma de protesta de
las candidatas hasta que se celebro su segundo debate. Esto, con la finalidad de
contrastar la cobertura destinada a las elecciones en cada televisora y calificar el
tono con el que se informo sobre las aspirantes. Asimismo, conviene destacar que
se recurri6 a una televisora privada (Televisa) y a otra publica (TV Mexiquense), que,
coincidentemente, resultan ser las televisoras mas vistas: la primera, a nivel nacional,
y la segunda en el Valle de Toluca. Por otra parte, los noticieros que se revisaron
fueron notidiarios vespertinos, con una duracion que va de los 47:19 minutos a los
52:31. Seglin un estudio de la consultora Nielsen-Ibope, el horario vespertino es el
mas visto a nivel nacional (El Economista, 2020).



Mujeres y hombres con el televisor encendido de lunes a viernes

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratinas TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE,
mediante el software de explotacién MSS-TV. Datos
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Figura 11. Curva de encendidos. Como se observa, la mayor cantidad de televidentes se
encuentra entre las 19:00 y las 23:30 horas (Fuente: IFT, 2023).

A continuacién se exponen, en un primer momento, los tiempos dedicados al tema
de las elecciones en general y a cada candidata en particular; después, se evalta si las
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notas que hablaron sobre cada aspirante lo hicieron en un tono “neutral”, “positivo”
0 “negativo”; y finalmente se comenta, a partir de estos elementos, si existen sesgos
que favorecen la imagen de una u otra candidata en determinada televisora, con el
fin de proveer argumentos para que las y los electores mexiquenses pueda ejercer

un voto informado.

Mexiquenses informandose en television

El Nu9ve —antes Galavision— es un canal nacional cuya programacion se integra
por contenidos, tanto nacionales como locales. Es propiedad de Grupo Televisa, que
detenta los mas altos niveles de audiencia y emisiones del pais; por ejemplo, en 2022,
produjo 89 mil horas de contenidos, y durante el presente afio (2023), se espera que
estrene 76 programas nuevos (Televisa, 2021, 2023). Entre los espacios mas vistos
de Televisa por el publico mexiquense se encuentran, una emision matutina de
revista (Por la mafiana') y tres noticieros que se producen en el Estado de México,
transmitidos en diferentes horarios. De estos, el vespertino, conducido por Alejandra

1 No confundir con el programa Por la mariana de Radio Férmula, conducido por Ciro Gémez Leyva, que
analizaremos mas adelante.




Guzman, se emite, tanto en television abierta como en restringida, de lunes a viernes,
en un horario de 14:00 a 15:00 horas. Ademas, pasa en vivo por YouTube desde el
canal oficial del Nu9ve, y puede mirarse en cualquier momento, desde su emision
hasta las 20:00. En el presente estudio se observo este programa, titulado N+, como
una aproximacion a la cobertura electoral en un espacio privado.

Por otra parte, gracias a una concesion otorgada al gobierno mexiquense por el IFT,
las instituciones locales del Estado de México tienen acceso a radiodifusoras, un
canal de television y una agencia de noticias. Partiendo de esto, se escogi6 la emisora
Television Mexiquense, y de esta, el noticiero estelar: AMX con Marisol Ordofiez,
que se transmite de lunes a viernes, de 15:00 a 16:00 horas. A diferencia de Televisa,
TV Mexiquense no permite que sus noticieros sean grabados desde un sistema de
cable o television satelital, aunque si los emite en vivo por Internet, mediante el sitio
web oficial del canal. De todos modos, la emisién no queda almacenada en linea,
por lo que, para acceder a los programas diarios de AMX, estos tuvieron que ser
monitoreados en tiempo real.

MEXIQUENSE

TELEVISION

Figuras 1.2 y 1.3. Canales de television con noticieros analizados: Nu9ve y TV Mexiquense.



Temas cubiertos por noticiero:
las elecciones importan, pero poco

El monitoreo realizado no se centré Unicamente en el tema electoral, sino que
considero una lista diversa de temas politicos, adaptada a partir de una investigacion
académica de Diego Leal (2021). Uno de los objetivos particulares del registro consistio
en revisar los topicos de distintas notas y ver el peso de lo electoral en la cobertura
total del noticiero, de modo que se pudiera mostrar la relevancia social genuina de
las elecciones en medios. En ese sentido, se observé que, mientras la cobertura
informativa de N+ de Televisa le dedicé el 16% a la eleccidn, hizo mayor hincapié
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en otros temas, como “relaciones internacionales”, “inseguridad” y “catastrofe”.

Asi, la televisora privada priorizo agendas nacionales, e incluso globales, por encima
del Estado de México, tocando asuntos como el narcotrafico, los sismos recientes en
la capital mexicana o los acuerdos comerciales del gobierno federal con otros paises.
En contraste, la cobertura de TV Mexiquense tuvo como prioridad, la “politica” y
la “cultura”, y por “politica”, también entendio los temas nacionales; por ejemplo, el
estado de salud de Lopez Obrador, la situacion energética de México o los cambios
en el Instituto Nacional Electoral (INE). Asimismo, al hablar de “lo cultural”, en TV
Mexiquense se cubrieron resenas de peliculas o exposiciones, mientras que Televisa
le prest6 atencion a temas sociales y de temporada, como la llegada de la Semana
Santa o de las vacaciones, asi como los dias “del nifio”, “de la madre” y “del maestro”,
por mencionar algunos topicos. A “elecciones”, por su parte, sélo se le destin6 un
14% del tiempo aire.

I Las elecciones no fueron preponderantes, pues representaron
un 15% de todas las transmisiones de televisién analizadas.

En total, juntando las 30:46:35 monitoreadas de Televisa (noticieros sin contar
cortes comerciales), y las 29:32:19 de TV Mexiquense, se observa que los temas
mas relevantes fueron “deportes” y “noticias internacionales”. Las elecciones no
fueron preponderantes, pues representaron un 15% de todas las transmisiones de
television analizadas. Conviven en importancia con otros temas como “politica’,

» o« » o«

“corrupcién’”, “migracién”, “catastrofes” e “inseguridad”.
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Figura 14. Cobertura de temas en television. Ademas de las “elecciones”, se presta atencién a
la “migracion”, las “catastrofes” y la “inseguridad”.

cDe qué se hablé cuando se hablé de elecciones?

El tema electoral present6 una cobertura diferenciada, en cuanto a menciones
y tiempos dedicados. Televisa, por ejemplo, destin6 3:11 horas del total de sus
noticieros vespertinos al topico; realiz6 122 menciones, de las cuales, 4 se incluyeron
en los titulares o teaser inicial del noticiero. Por otro lado, TV Mexiquense hizo 118
menciones y sumo solamente 2:26 horas (Ver Anexo estadistico, Al y A2). Aunque
el abordaje de cada emision fue distinto, ambos noticieros tuvieron en comun que
cubrieronlasreuniones alas que asistieron las candidatas con grupos empresariales
como la CANACO, la CONCAEM, el CCE, CEMIC y COPARMEX? asi también,
hablaron de un encuentro entre estas aspirantes y el SNTE?. Tanto Televisa como TV
Mexiquense tomaron en cuenta aspectos que se consideraron novedosos para una
eleccion local, como el voto electrénico, el voto en centros penitenciarios y de
reinsercion social, y el voto de los mexiquenses en el extranjero. Sobre todo esto,
se comento que, en algunos casos, se trataria de personas que emitiran el sufragio
por primera vez, por lo que también se han dado facilidades para que los debates
puedan seguirse en linea por la mayor cantidad de audiencia.

2 En orden: Camara Nacional de Comercio, Consejo de Cdmaras y Asociaciones Empresariales del Estado de México,
Consejo Coordinador Empresarial y Camara Mexicana de la Industria de la Construccion.

3 Sindicato Nacional de Trabajadores de la Educacién.
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Los dos medios acudieron a reuniones con el Instituto Electoral del Estado de México
(IEEM); por ejemplo, cuando se presenté la boleta electoral, cuando se prepararon
los materiales destinados al voto anticipado, o cuando se inauguré la plataforma
“Voto Informado”. También asistieron durante el primer simulacro del conteo
preliminar (PREP), y hasta a un performance organizado por Amnistia Internacional,
en pro de la comunidad LGBTTTQ+. TV Mexiquense entrevisté a Amalia Pulido,
presidenta-consejero del IEEM, a proposito de la boleta, y para que compartiera con
las audiencias la razon de la aparicion por separado de los partidos miembros de la
coalicién “Va por Estado de México” en la boleta. En cuanto a la participacion de las
candidatas el dia de la eleccién, los noticieros recordaron fechas relevantes para
recoger las credenciales y hacer tramites electorales.

gl F
¥l £
§ € 1) i

Toluca, Estado de México
Listos los paquetes para el voto

| toman el plante isticia por pres

INTERNOS ESCUCHARON LAS PROPUESTAS DE CANDIDATAS |

Figuras 1.5 a 1.8. Arriba: Cobertura de N+ sobre los avances en la votacion. Abajo: Imagenes
de la inclusién de nuevas comunidades de votantes.




N+ de Televisa destind a las elecciones 3:11 horas
y 122 menciones; AMX de TV Mexiquense, 118 menciones
y 2:26 horas.

En television, el primer debate fue un asunto que se posicion6 durante dias, antes
de Delfina Gémez solicitara cambiar la fecha de dicho ejercicio, misma que no se
modificé. Al respecto del debate, se habl6 sobre cudles serian los temas a abordar
y quién lo moderaria. Después de su emision, el IEEM declar6 en TV Mexiquense
que se registraron altos niveles de audiencia, pero que se esperaria un publico aun
mayor para el segundo. Televisa, por su parte, sumo a la cobertura del ejercicio, un
sondeo donde pregunt¢ a la poblacion que no lo veria, jpor qué se lo perderia?; las
respuestas fueron “que tuvo poca difusiéon” y “que no sabian donde sintonizarlo”. El
segundo debate, por su parte, fue promovido por ambas televisoras con antelacion;
incluso la que, entonces, se creia que seria moderadora, Pamela Cerdeira, preparo
un video para invitar a las candidatas a acudir a su programa. A esta invitacién sélo
respondid Alejandra. Mas tarde, se dio a conocer que Ginarely Valencia, vocera de la
Universidad Auténoma del Estado de México (UAEMex), seria la nueva moderadora.

DETALLA BOLETA EDOMEX |

— e ——

Figuras 1.9y 1.10. Izquierda: Amalia Pulido presenta la nueva boleta. Derecha: Pamela Cerdeira
invita a las candidatas a su programa, previo al segundo debate.
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Mas alla del indice de presencia mediatica

Considerando el indice de presencia mediatica, que son las menciones por candidata
en cierto intervalo de cobertura, el programa conducido por Alejandra Guzman en
Televisa dedic6 60 menciones (notas) alas candidatas, de las cuales, 31 se centraron
en Alejandra del Moral y 29 en Delfina Gémez (Ver Anexo estadistico, A3). El
medio designo una o dos reporteras para cubrir los eventos de la agenda de ambas
candidatas y, en caso de que Alejandra o Delfina no tuvieran actividades publicas
programadas, se mencionaba que no habia informacién o que estaban en reuniones
privadas con su equipo. AMX, por su parte, mencioné a las dos candidatas en 75
ocasiones: 39 veces, aludiendo a las actividades de Alejandra, y 36, las de Delfina.

El indice de presencia medidtica se usa en monitoreos de medios para
medir el nOmero de notas dedicadas a una o un candidato, y asi, su posible
impacto en la ciudadania. Sin embargo, a veces los nUmeros no son suficientes
y se requiere analizar el tono, adjetivos y temas asociados con cada figura.

Por el nimero de notas que cubrieron las actividades de la candidata de “Va por
el Estado de México” y de la representante de “Juntos hacemos historia”, podria
concluirse que hay cierto sesgo a favor de Del Moral. No obstante, la intencién de
este analisis es mostrar que lo numérico no basta para afirmar si existe sesgo. Por

ello, se hizo una valoracién de los contenidos en términos de “positivos”, “negativos”
y “neutros”.

N+: Alejandra emparejo las encuestas

La valoracion de las noticias de las candidatas en ambos espacios arroja un empate
técnico (Ver las graficas por noticiero en el Anexo estadistico, A4). En las notas que
pueden considerarse “neutrales”, Televisa cubri6 los primeros minutos de Alejandra
Del Moral desde Izcalli, sus propuestas sobre el salario familiar (extension del salario
rosa), la idea de regular las plataformas de delivery, el regreso de las escuelas de
tiempo completo, la prevencion y sanciones relacionadas con el feminicidio, el
incremento de los apoyos al campo, el combate a la inseguridad y la solucion a la
escasez del agua, asi como el trabajo en pro de las comunidades sexo-divergentes.




En lo “positivo”, N+ presentd a Alejandra como una candidata que se retine con
empresarios, estudiantes y campesinos por igual, y que se da el tiempo de visitar
hogares y negocios de los votantes. Se comentd que es una politica con “genuino
interés por reconciliar a los mexiquenses’, y que “habia logrado emparejar las
encuestas’, cerrando el margen de ventaja que mostraba Delfina Gémez. En cuanto
a lo “negativo”, Del Moral fue mencionada después de un accidente que ocurri6 en
uno de sus mitines, en Tecamac, donde, lamentablemente, una mujer de la tercera
edad perdi¢lavida. Cuando Alejandra Guzman termino de cubrir este acontecimiento

en Televisa, dijo al final de la nota la expresion: “terrible”.

\
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Alejandra Del Moral asegura que emparejd las encuestas

Figuras 1.11 a 1.13. Imagenes de la cobertura de noticias de Alejandra Del Moral con valoracion
“positiva” en N+.
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Delfina en N+: Dificil, pero no imposible

La cobertura “neutral” de Televisa destinada a Delfina Gémez incluy¢ el arranque
de los primeros minutos de su campana, en una nota sobre su toma de protesta en
Texcoco; asimismo, N+ destaco las principales propuestas de la candidata, como
el inicio de nuevos programas sociales, la erradicacién de la violencia de género,
apoyos a grupos vulnerables como las y los discapacitados o la tercera edad, y el
compromiso con laeducaciéonylasjuventudes, asi como lalucha contrala corrupcion
e inseguridad. Por otra parte, dentro de las valoraciones “positivas” se encontraron,
una nota en la que “La Maestra” argumentd que requeria que se cambiara la fecha
del primer debate, dos ocasiones donde se informé sobre politicos del PRI, PRD y
Movimiento Ciudadano que se sumaban a su campana, y cuando se comunicé que
la morenista habia visitado 56 de los 125 municipios mexiquenses. Asi también, a lo
largo de la cobertura de N+ se reiterd, en varias ocasiones, que “Gomez lideraba las
encuestas’, y se entrevisto a la propia candidata, quien dijo: “mi prioridad es cumplir
compromisos conla gente”. En suma, Televisa no present6 contenidos “negativos”
directamente contra la candidata; sin embargo, etiquetamos con una valoracién
“negativa” algunas notas en donde N+ critic6 a Morena, al presidente Lopez Obrador
o a la Cuarta Transformacion, pues estas podrian afectar a la candidata.

Figuras 114 'y LI5.
Imagenes de la cobertura
de Delfina Gémez con
valoraciéon “positiva” en
N+

Delfina Gomez asegura que su candidatura trabaja en equipo

]

Estado de México .
Delfina Gomez reitera que va arriba en las encuestas




AMX: Alejandra Del Moral, de valiente a heroina

Desde el arranque de su campana, AMX acompand a Alejandra en diversas
actividades endonde asegurd que apoyariaal campesinado, combatirialainseguridad
y lucharia por el bienestar de la clase empresarial, de los estudiantes y de las familias.
Muchas de las notas de este canal, segin puede verse, son muy similares a las de
N+. Ambos canales coinciden, también, en sus valoraciones “positivas”. En torno al
primer debate, se coment6 que Del Moral “era una candidata que merecia el trato
con respeto de su contrincante”; asi también, cuando se reunié con deportistas
mexiquenses, fue retratada como “campeona’, ataviada con unos guantes de box, y
en ese mismo encuentro dijo: “voy a ganar por nocaut”. Por otro lado, AMX también
cubrio eventos en donde Del Moral se asoci6 con nifias y nifios, pues, aunque tanto
Delfina como ella firmaron un documento conocido como “Pacto por las infancias”,
Alejandra us6 un traje de superheroina cuando lo hizo. También, después del
accidente en Tecamac, TV Mexiquense inform6 lo ocurrido, pero no con adjetivos
negativos; comentd que el suceso se ocasion6 por fuertes vientos registrados en
aquellafecha, yle dio oportunidad a Alejandra de compartir un video de condolencias
en donde se muestra empatica y afectada. En suma, puede comentarse que en AMX
no hay notas “negativas”, pues siempre se cuid6 la imagen de la candidata de “Va

por el Estado de México”.

Figuras 1.16 y 1.17. Noticias
con valoracion “positiva”
de Alejandra Del Moral
en AMX.




Delfina en AMX: “ver para creer”

Lo “neutral” en la cobertura de Delfina por parte de AMX incluy6, tal como en
Televisa, sus intenciones de trabajar a favor de los que menos tienen, las mujeres,
las infancias, los grupos originarios, las y los maestros y la comunidad LGBTTTQ+.
También, notas donde la morenista se comprometia a mejorar el transporte publico,
atender el tema del agua y, sobre todo, convertir a la entidad en un lugar con
condiciones de bienestar.

Dentro de las valoraciones “positivas” hacia la morenista, se encuentran, mitines
donde Delfina desmiente que retirara apoyos otorgados por el actual gobierno;
una entrevista en donde explicd que no es que temiera debatir, sino que su agenda
la llevé a cambiar la fecha del debate; y aclaraciones en donde expresa que el
supuesto maltrato animal del que lleg6 a ser acusada era una calumnia. También,
algunas notas expresaron que “La Maestra” podia “ser un cambio verdadero” y que
incluso actores de la oposicion estaban sumandose a su proyecto. La tinica valoracion
“negativa” como tal se presentd cuando se coment6 la autoevaluacion de Delfina
después del debate, cuando la calificacién dijo, “fue de 8, porque reconozco que aun
tengo que mejorar”.

Figuras 118 y 119, AL s S5 -
Notas con valoraciones Y

“positivas” de Delfina
Gomez en AMX, edicion
vespertina.
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Radio

Noticieros mexiquenses de radio

Para conocer la cobertura de las elecciones y candidatas en espacios informativos de
radio del Estado de México, se eligieron y contrastaron dos noticieros, partiendo de
un muestreo por conveniencia basado en: a) el alcance de los programas (audiencia)
y b) su accesibilidad en linea; asimismo, se buscaron emisiones matutinas, pues,
segln el Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT) (2021), el mayor consumo
de radio en México toma lugar antes de mediodia; por ultimo, se eligié un noticiero
representativo de una radiodifusora privada y uno de una publica para poder
conocer, tanto los temas de interés comercial como la agenda oficial (Gobmez, 2020).
Asi, se seleccionaron: Primero lo primero, emitido por Ultra 101.3 FM de 6:00 a 9:00,
y Criterio Noticias, que se transmite en UniRadio de la UAEMex 99.7 FM, de la
Universidad Auténoma del estado, de 7:00 a 9:00.

Ultra, de Grupo Siete Telecomunicaciones, con sede en Toluca, es la cuarta estacion
mas escuchada de la entidad; aunque, si se considera que las emisoras mas
populares se dedican a la musica —Crystal XHEDT 93.3 FM, Amor 92.5 FM y Radio
Mexiquense 91.7 FM— puede concluirse que es la lider en materia periodistica. De su
barra de noticieros, Primero lo primero, conducido por Oscar Glenn, es el programa
mas escuchado, con hasta 6800 personas por emisién (Huerta, 2018). Por su parte,
a pesar de que Radio Uaemex no figura entre las estaciones con mayor audiencia,
si tiene amplia difusién en el Valle de Toluca. Segin un estudio de preferencias,
sus noticieros poseen gran aceptacion en la comunidad académica, los pequefios
negocios y los hogares, y de toda su programacion, Criterio Noticias, conducido por
Gabriela Granados y Carlos Hernandez, es el espacio estelar, con 3080 radioescuchas
promedio por episodio (Pedraza, 2013; UAEM, 2022).

Con el proposito de evaluar el papel que jugaron las elecciones en la cobertura
radiof6énica mexiquense, se monitorearon todos los programas de los noticieros, del
3 de abril, cuando Alejandra Del Moral y Delfina Gémez rindieron protesta como
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candidatas, hasta el 19 de mayo, dia en que se comunicaron las tematicas y abordajes
del segundo debate. En la elaboracion de dicho monitoreo se dividié cada noticiero
en segmentos y se midio su duracion; también, se clasificaron las divisiones por
temas, utilizando la misma lista de topicos que se uso en el analisis de emisiones
televisivas (ver Figuras 2.1 a 2.3). Después, se registraron los contenidos que aludian
a las candidatas, tras recuperar los audios de Primero lo Primero y las escaletas
de los episodios de Criterio Noticias, que se solicitaron, via oficio, a la directora de
UniRadio, Jacqueline Valderrabano.

Temas y tiempos de cobertura: Las elecciones,
relevantes para la radio en Estado de México

En los programas analizados, “elecciones” fue el segundo té6pico mas relevante
después de “corrupcion”, evidenciando que, al menos en la comunicacién local,
las campanas si fueron el foco de atencion (Ver Anexo estadistico, Bl y B2). Otros
temas que también figuraron durante abril y mayo fueron “economia”, “politica” y
“deportes”. Cuando se habla de “corrupcion” se refiere, en la mayoria de segmentos,
al gobierno federal, con noticias que hablaban sobre supuestas irregularidades en la
procuracion de justicia federal, inconsistencias en las cuentas de los megaproyectos
nacionales o las controversias recientes entre la ministra-presidenta de la Suprema
Corte de Justicia, Norma Pifla, y Lopez Obrador. A su vez, el tema de “politica” se
concentré en las Conferencias Mananeras del presidente o las actividades de
funcionarios federales, sin que se hablara acerca del gobernador del Estado de
México aun en funciones, Alfredo del Mazo. A lo mucho, se tocaron los indices
delictivos de la entidad, la violencia en las calles y los feminicidios, asi como el
abastecimiento de agua. Sobre “economia”, tampoco se trataron temas locales, sino
debates macroecon6émicos nacionales como la estabilidad del peso, los programas de
empleoylabalanza comercial. Del mismo modo, figuraron tépicos como “migracién”,
pues, en abril, fallecié6 un grupo de inmigrantes en un albergue de Ciudad Juarez
(Chihuahua), o “medio ambiente”, al informarse sobre ciertos sismos en la Ciudad de
México y su zona conurbada.

De Primero lo primero se monitorearon aproximadamente 75:46 horas, de las cuales,
20:25 se dedicaron al tema electoral; es decir, 27% de las transmisiones analizadas.
En este noticiero se puso atencién a la “inseguridad” y a “partidos politicos”; este
ultimo tema, en ocasiones se vinculd con el actual proceso electoral, pues serecurrié




a invitados que profirieron su apoyo a alguna de las candidatas, como hizo Enrique
Vargas, coordinador de la bancada de diputados mexiquenses de Accion Nacional
(PAN), a favor de Alejandra Del Moral, o Max Correa, diputado morenista, en pro de
Delfina Gémez. Por otro lado, de un total de 68:02 horas monitoreadas de Criterio
Noticias, 14:40 se dedicaron a la eleccién, es decir, un 22% de la informacion total. En
este espacio, el tema mas tratado, junto con “corrupcion”, fue “politica”. Se dedico
atencion a la toma de protesta de Guadalupe Taddei como consejera-presidenta del
Instituto Nacional Electoral (INE), a la desaparicién del Instituto de Salud y Bienestar
(INSABI) o al Encuentro Nacional de Gobernadores. También, Criterio dedicé parte
preponderante de sus espacios a temas “culturales”, sobre todo de la UAEMéx:
ferias de libro, camparias de salud personal, conciertos y promocién de la lectura.

Sumando el monitoreo de ambos noticieros, se encuentra que un 24.5% del tiempo
aire total analizado se dedic¢ a las actuales campanas, ya fuera a través de noticias
que cubrieron los eventos o declaraciones de las candidatas, entrevistas a las mismas
0 a su equipo, y radio-comentarios de expertos. Aunque el porcentaje se obtuvo tras
el analisis total de dos meses de monitoreo, se puede ver que la atencion al tema
electoral se intensificd en tres momentos: del 4 al 8 de abril, por el arranque de las
campanas, el 20 de abril, por el primer debate, y el 18 de mayo, por el segundo.

Cobertura de noticieros mexiquenses [temas y tiempo)

Politica 7.8%

Medio Ambiente 1.7%

Corrupcion 28.3%

Culltura 5.0%

Deportes 4.9%

Partidos 1.7%

Crisis social 1.0%

Inseguridad 1.8%

Economia 14.2%

Eficacia 5.7% Elecciones 24.5%

Figura 2.1. E1 100% considera las emisiones de ambos noticieros (143:48 horas). Primero lo
primero no se transmitié durante los dias inhabiles de Semana Santa ni el 1 de mayo y fue
reemplazado por contenidos musicales.
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cUna cobertura anti-4T afectaria
la intencion de voto?

El andlisis de temas permite reflexionar que ningan proceso de comunicacion o
cobertura mediatica se desvincula de un contexto mas amplio. En el noticiero
Primero lo primero, a la par que se emitieron noticias sobre las elecciones
mexiquenses, se usaron narrativas sobre temas nacionales que mostraron cierta
tendencia en contra del presidente Lopez Obrador y la Cuarta Transformacion. Esto,
independientemente de lo que se dijera sobre las candidatas del Estado de México,
podria modificar la percepcidn social sobre Morena y Delfina Gomez, a causa
de su cercania con la 4T. En el espacio matutino de Ultra se usaron audios de la
Conferencia Mananera donde el primer mandatario “condenaba alos conservadores”
0 “se oponia” a las decisiones de la Suprema Corte, usando palabras como “conflicto”
e “intransigencia”; asimismo, se hablo6 sobre “la poca informacién” acerca de la salud
del presidente en una temporada que este se encontraba convaleciente; sobre “el
grave” problema de la venta ilegal de fentanilo; o al respecto del “mal papel” de las
instituciones federales durante la pandemia. En Criterio Noticias, por su parte, se
informo6 con un tono neutral; solamente se sefialé “el aumento de inseguridad en
el pais” o “el clima de incertidumbre en el INE”, pero este medio no contribuy6 a
formar un discurso anti-gobierno federal.

Presentacion de las candidatas:
Mds atencion para Alejandra Del Moral

Los espacios locales en radio favorecieron a la candidata de “Vamos por Estado de
México”, Alejandra Del Moral (Ver Anexo estadistico, B3). En Primero lo primero,
de 20 horas y media destinadas a las elecciones, 17:22 horas se concentraron en
las candidatas, mientras que solamente 1:30 se dedico a los procedimientos del
proceso electoral, en general. Este corto tiempo correspondi¢ a la suma de notas
cortas o flashes informativos dedicados, por ejemplo, al papel del Instituto Electoral
del Estado de México (IEEM) en la contienda, a la futura instalacién de casillas, a la
transparencia de los comicios o a los preparativos para los debates. El noticiero de
Ultra dedic6 67% de su cobertura a Alejandra Del Moral, con un aproximado de
13:03 horas, mientras que Delfina solamente tuvo 6:22 horas y 32% de tiempo al aire.
Mas adelante, veremos como este sesgo a favor de Del Moral aumenta todavia mas
si se toma en cuenta el uso de adjetivos o la seleccidn de titulares con que se cubri6
a la candidata morenista.




La radio local dedicé a Alejandra Del Moral el 53.1% de su
tiempo, mientras que a Delfina se le dio el 38.4%.

Por otro lado, en Criterio Noticias, de 14:40 horas de cobertura electoral, cerca de 7:00
se dedicaron a Alejandra (46.8%) y 6:20 a Delfina (41.2%), mientras que casi 2 horas se
destinaron a informar sobre el proceso electoral en general, destacando, entre otros
temas, las convocatorias del IEEM para observadores de la eleccion, los requisitos
para reportar irregularidades ante el Tribunal Electoral, un llamado a la ciudadania
para enviar sus preguntas para el primer debate, los detalles sobre la transmision
del segundo debate en UniRadio o el voto de las y los mexiquenses que residen en el
extranjero. Al igual que en Primero lo primero, la informacién que no hablaba sobre
una u otra candidata en particular se dividio en flashes, mientras que a cada aspirante
se le dedicaron notas mas extensas o reportajes. Como se observa, la cobertura de
Criterio fue mas equilibrada que la de Primero lo primero, tomando en cuenta
que se hablo, casi por igual, de los eventos y declaraciones de Alejandra y de Delfina;
ademas, este equilibrio se corrobora al analizar cualitativamente los contenidos de
sus notas sobre las candidatas.

Tras sumar la cobertura de ambos noticieros, se puede ver como la radio local dedicé
a Alejandra Del Moral el 53.1% de su tiempo, mientras que a Delfina se le dio el 38.4%.
Los temas generales de la eleccion, por otra parte, ocuparon un 8.5%. El que la radio
local haya priorizado a la candidata de “Va por el Estado de México” se explica si se
mira que, en Primero lo primero, 1a mayoria de personas entrevistadas hablaban
de la permanencia del PRI en el Estado de México y, por ende, remitian a Del
Moral. De 14 entrevistas a expertos o funcionarios realizadas en este programa, 9
se concentraron en la priista; asimismo, de 21 comentarios radiofénicos al aire, 14
hablaron favorablemente sobre Alejandra. Esta primacia de Del Moral en Ultra no
pudo ser contrarrestada por la cobertura de Criterio. En ese otro espacio no figuraron
entrevistas a expertos ni a politicos; solamente notas donde se reproducian audios
de las declaraciones publicas de cada candidata.
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Cobertura de las candidatas: Radio local (espacios y tiempo]

General 8.5%

i o)
Delfina 38.4% Alejandra 53.1%

Figura 2.2. A principios de abril, ambos espacios radiofénicos dedicaron una proporcion
similar de atencién a las dos candidatas, pero el desbalance comenz6 a mediados de ese mes
y se intensific6 en mayo.

Cuestionar a Delfina Gomez

Ainicios de abril, el noticiero Primero lo primero intent6 generar notas periodisticas
sobre ambas candidatas, similares en duracion y contenido. Tras la precampana y
toma de protesta de las aspirantes, se elaboraron cortes que iban de los 27 segundos
a los 2 minutos, recuperando frases clave de los eventos de campana. No obstante,
desde el 11 de abril, este noticiero comenzé a favorecer a Alejandra Del Moral, al
dar espacio a informacion que cuestionaba la campana de Delfina; por ejemplo, se
comentd que habia brigadistas de Morena que retiraban la publicidad de Alejandra
o autoridades de la UAEMeéx que forzaban al personal de la institucion a apoyar a
Gbémez, con el fin de obtener mayor presupuesto federal; asi también, se utilizaron
verbos que desfavorecian a la candidata de Morena. Por ejemplo, en lugar de
comentar que un lider municipal apoyaba a “La Maestra”, se expreso que “Delfina
negocio y obtuvo el voto duro de una organizaciéon de casi 10 mil personas”; o
bien, tras una declaracion de Serafin Gutiérrez, del partido Movimiento Ciudadano,
sobre su decision de respaldar la alianza Morena-PVEM, se comenté: “ahora si, los
morenistas han de esperar una desbandada de apoyo”.




En varios casos, se editorializaron noticias con comentarios que ponian en duda las
palabras de la candidata morenista; se dijo: “Delfina asegura que, ahora si, viene un
gobierno de austeridad y ceroimpunidades”. Desde el tono de este titular, ligeramente
sarcastico, se connotaba que la candidata no cumpliria sus promesas, lo cual se
reforzoé, después, con el uso del estilo indirecto*, al expresar, “Delfina afirma que se
cuenta con las condiciones necesarias para lograr el cambio que merece la entidad”,
y no simplemente, “segtin Delfina, el estado tiene condiciones para el cambio”. Otro
ejemplo fue decir: “Delfina prometi6 que trabajaria con el sector turistico, que iba a
proteger la mariposa monarca, y ofrecié detonar la economia”, en lugar de recurrir
a las palabras de la propia candidata: “Vamos a impulsar el turismo y la economia
estatal, haciendo buena organizaciéon y manejando bien los recursos. [...] Tenemos
que rescatar el medio ambiente, la ecologia, las mariposas monarca, que son nuestro
patrimonio” (El Sol de Toluca, 2023).

*El estilo indirecto consiste en usar verbos que enmarcan o modifican la
declaracién de una persona, en lugar de recurrir a la descripcién simple de sus
acciones o a la cita textual de lo que dijo. No es lo mismo decir “Ella comerd”
que "Ella dijo que comeria” (Nadal, 2008).

En algunos casos, Primero lo primero seleccioné noticias donde, aunque se hablaba
sobre Delfina Gomez, el objetivo era demeritar su imagen. El 4 de abril informé que
la candidata “habia plagiado su tesis de grado”; el 20 de ese mismo mes, se cerr6 una
nota sobre una propuesta anti-feminicidio de la morenista, seflalando, “esto puede
tener poca credibilidad, sobre todo si se considera que el gobierno federal ha sido
antifeminista”; y el 22, que “al episcopado mexicano le preocupa mucho el avance
que esta ganando Morena”. No obstante, los comentarios negativos hacia Delfina
se concentraron en las notas posteriores al primer debate, cuando se dijo que “a
pesar de sus esfuerzos, no tuvo éxito comunicando sus propuestas”, que “mostré su
poca preparacion’, o que, “sin salirse del guidn, se preocupd por leer lo que tenia
preparado”. Asimismo, se dijo que “al final del debate, Delfina sacé chispas y logré
revirar a Alejandra”, ignorando que, en realidad, la priista habia atacado previamente
a la candidata de Morena.
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Como antes se menciond, en Criterio Noticias la cobertura fue mucho mas
equilibrada. Cuando se informaba sobre los eventos de Delfina Gémez, se tomaban
sus palabras sin alterarlas; por ejemplo: “en su visita al municipio de San José
del Rincon, Delfina informé que una de sus propuestas es invertir en la policia,
depurar y fortalecer las corporaciones policiales y crear una Policia de Barrio’.
Aqui, se puede ver que no hay intenciones de cuestionar si la candidata lo hara o
no; solamente se reproduce lo que declar6. Otro caso fue: “Es urgente, primordial,
pensar en las mujeres, coment6 esta mafnana Delfina Gémez”. De igual modo, aqui
se retoma una frase contundente, sin afan de editorializar ni juzgar las palabras de
la morenista. Por otro lado, algo destacable es que el tratamiento mediatico que
Criterio le dio a Alejandra Del Moral fue igual de imparcial, directo y objetivo que
el que tuvo Delfina; se dijo: “Alejandra [...] comentd, “las victimas mds graves del
delito son mujeres”, y anuncio la creacién de una aplicacién contra la delincuencia”,
sin mayor uso de adjetivos; asi, UniRadio cuidé no mostrarse a favor ni en contra de
ninguna candidata. Incluso, en ciertos momentos, la objetividad de Criterio Noticias
lleg6 al punto de la parquedad, ya que no comentdé nada del primer ni segundo
debate, salvo breves notas informativas como: “En temas locales, mafiana, a las 20
horas, se llevara a cabo el ejercicio de debate entre las candidatas a la gubernatura”.

Alejandra: entre elogios y retos

Una estrategia de Primero lo primero para favorecer a Del Moral fue incluir
declaraciones de funcionarios publicos u opiniones de expertos en medio de
notas informativas, con el fin de enfatizar las propuestas y atributos positivos de la
candidata. El 25 de abril, por ejemplo, después de informar sobre un evento de su
campana, el analista Daniel Camargo dijo: “la atencién a la mujer es muy importante;
Alejandra esta pensando en estancias infantiles, escuelas de tiempo completo, cosas
que Delfina no contempla” Igualmente, el periodista Gerardo Garcia comenté:
“ella ha ofrecido disculpas por los errores de gobiernos pasados; es de valientes
reconocer errores’. Asimismo, en una nota se introdujo la voz de Sandra Méndez,
representante estatal del PRI, diciendo: “Alejandra Del Moral esta creciendo; pronto
vamos a empatar y superar a la contrincante”.

No obstante, la cobertura de Primero lo primero también reconoci6é que Del Moral
no ha podido ganar la preferencia de los mexiquenses, pues, en medio de algunas
notas, se introdujeron comentarios que evaluaban su desempeno, destacando
que muchos de sus eventos han estado vacios o que la candidata no ha conectado




con las y los votantes. No obstante, cuando se hablé de los aspectos negativos de la
campana de Alejandra, estos no se calificaron como errores, sino como “retos”;
es decir, se comenté que “tiene el reto de convencer” o de “identificarse con varias
comunidades”. Aunque, por la delimitacion del presente estudio, no analizamos los
espacios de los noticieros dedicados a la opinion, como fue el caso de dos mesas
de analisis pos-debate en Primero lo primero, introducir opiniones entre notas
termina por editorializar la informacion.

Una tdctica de los medios para confundir o desinformar es hibridar géneros
informativos y opinativos en los mismos espacios de cobertura. Asi, se
introducen juicios de valor o andlisis de opinadores, dentro de las secciones
de “Informacién” y no como apartados de “Opinién” (Hoyo-Hurtado, Garcia y
Blanco, 2020).

Noticieros nacionales de radio

Paracontrastarloshallazgosdelacoberturadelascandidatas enespaciosradiofénicos
mexiquenses y nacionales, se buscaron dos noticieros matutinos con presencia en
todo México que destacaran por su rating. De este modo, se eligi6, en primer lugar,
la emisién informativa lider en el pais, Noticiero Férmula “Por la maniana”, con
Ciro Gomez Leyva, que se transmite por el 103.3 y 104.1 FM. Ademas de que Grupo
Radio Féormula es una de las corporaciones mas grandes de la informacion, al poseer
102 radiodifusoras en toda la Republica Mexicana y Estados Unidos, el noticiero de
Gomez Leyva ha conseguido ser escuchado por el 23.2% de la audiencia total de
radio. Asi, lidera el horario de 7:00 a 10:00 a.m. con un alcance promedio de 130,035
personas (Mediometro en Lucas-Bartolo, 2020).

Por otro lado, como segundo espacio, se eligi6 el noticiero Asi las cosas, emitido por
W Radio de 6:00 a 9:00 a.m. y conducido por Javier Risco y Gabriela Warkentin. Esta
decision se debi6 a que, ademas de ser el tercer programa mas escuchado de la radio,
con una audiencia aproximada de 125,391 personas, es el noticiero mas popular y
descargado de la plataforma Spotify (Podtail, 2023). Tanto en el caso de Gémez Leyva
como en el de Risco y Warkentin se monitorearon todos los programas del 4 de abril
al 22 de mayo de 2023, siguiendo la misma metodologia utilizada en los noticieros
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mexiquenses: la segmentacion por temas, la medicion de tiempo dedicado a cada
candidata, y el andlisis critico de contenidos y discursos de las notas alusivas al
proceso electoral del Estado de México.

Temas y tiempos de cobertura:
Poca atencion a las elecciones de Edomex

Adiferencia delos noticieros mexiquenses, que destinaron gran parte de su cobertura
al tema electoral, en espacios nacionales, las “elecciones” se subordinaron a otros
topicos como “politica” e “inseguridad” (Ver Anexo estadistico, B4y B5). En el caso
de Por la maniana, la mayor parte de la atencion la acaparo6 la agenda del presidente
Lopez Obrador, considerando la compra de plantas de la empresa energeética
Iberdrola por parte del gobierno federal, la aprobacion de leyes sobre mineria y la
salud del mandatario; asimismo, se cubrieron las acciones de la Guardia Nacional
y la llegada de Guadalupe Taddei al INE. Las “elecciones” mexiquenses apenas
representaron un 7.3% de lo cubierto; es decir, 2:43 horas de 41:45 de programas.
Por el contrario, se hablé mas de “reformas” y de “deportes”, aunque la eleccién
supero el tiempo dedicado a otros temas mas coyunturales, como “migracién”, que
se abord6 solamente los dias proximos al fallecimiento de los migrantes de Ciudad
Juarez, o “narcotrafico”, que se tocé tras la liberacion del capo Héctor “Gliero” Palma.
También, llama la atencién que, durante abril y mayo, el noticiero de Ciro Gomez
Leyva practicamente no habl6 de “desempleo”, temas “internacionales” ni la “vida
interna de los partidos politicos”.

En espacios nacionales de radio, las elecciones se
subordinaron a otros tépicos como “politica” e “inseguridad”.

Asilas cosas, a su vez, le prestd alin menos atencion al proceso electoral. Su tema mas
relevante fue “politica”, e igual que en el caso de Gémez Leyva, Risco y Warkentin
se enfocaron en la salud del presidente y los debates sobre soberania energética;
asimismo, tocaron “inseguridad”, “corrupcion”, “migracion” y “catastrofes”, pues
hablaron sobre los recientes sismos y la crisis ambiental global. En total, le dedicaron
3:27 horas a las elecciones de 78:00 de tiempo al aire; es decir, 4.3% de la cobertura.
Sin embargo, de este tiempo, destaca una entrevista de casi 20 minutos con Alejandra

Del Moral, como se vera mas adelante.




En suma, la cobertura de los dos noticieros nacionales analizados solamente le
destind un 5.7% a las elecciones del Estado de México. Con esto se evidencia que,
a pesar de que se trata de un proceso relevante para la vida nacional, los medios no
le dieron importancia, pues, como han hecho a lo largo del presente sexenio, siguen
enfocandose en las acciones y evaluacion del gobierno federal, y en especifico, de
Lopez Obrador.

Cobertura: Radio nacional [temas y tiempos)

Corrupcién 5.0%

Inseguridad 9.0%

Politica 31.1%

Elecciones 5.7%

Eficacia 3.7%

Narcotrdfico 1.8%

Medio Ambiente 1.0%

Economia 4.0%

Salud Publica 0.8%

Cultura 6.7% Reformas 11.7%

Deportes 8.3% Crisis social 2.9%

Pobreza 0.8% Migracién 5.7%

Figura 2.3. El mayor momento de cobertura, por parte de Ciro Gobmez Leyva, se encuentra en
el arranque de las campanas, entre el 4 y 7 de abril, mientras que Risco y Warketin le dedican
al tema electoral del Estado de México un reportaje especial, el 15 de mayo.
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Tiempo y presentacion de las candidatas

Atencidn equitativa para ambas candidatas

En Por la manana, la aspirante sobre la que mas se habl6 fue Delfina Goémez,
dedicandole un 45.6% de la cobertura electoral (1:15 horas, aproximadamente).
Mientras tanto, a Alejandra Del Moral se le otorg6 el 32.1% de las notas (es decir, 53
minutos). El tiempo restante, Ciro Gémez Leyva habl6 de las elecciones en general,
con temas como el voto de las y los mexiquenses desde el extranjero, las “reglas del
juego” para los eventos de campana, y que se espera un crecimiento en el padron
electoral del Estado de México. Asimismo, tras el primer debate, se inform6 que
Morena acusaba a la moderadora, Ana Paula Ordorica, de mostrar un sesgo a favor de
Alejandra, por lo que, semanas mas tarde, se informé que se cambiaria a la encargada
de la moderacion para el segundo debate. Por otro lado, en Asi las cosas, la cobertura
de Alejandra Del Moral fue de 43% y la de Delfina Gémez, de 41%; sin embargo, en
el noticiero de Warkentin y Risco, gran parte del espacio otorgado a las candidatas
fueron entrevistas a las mismas: la conversacion con Alejandra duré 21 minutos y
el dialogo con Delfina, 22.

Cobertura de las candidatas en radio nacional

Elecciones 18.8%

Alejandra 37.0%

Delfina 44.2%

Figura 24. El espacio dedicado a cada candidata en radio nacional estuvo equilibrado




A través de un reportaje especial, Risco y Warkentin destacaron que la eleccion
del Estado de México seria “decisiva” para el proceso de 2024; asimismo, sefialaron
que “EdoMex es un laboratorio del futuro del pais”. Con estas declaraciones, los
periodistas mostraron que, aunque no le dieron mucho tiempo en su noticiero,
el proceso electoral es de suma importancia. También, destacaron que “Morena
es irrefrenable”, aunque “aun hay mucho escepticismo e indecision”. En su
comentario del primer debate, Gomez Leyva mencioné en Por la manana que “Del
Moral tuvo un gran desempeiio’, aunque reconocia que “Delfina recibi6é ataques,
tanto de su contrincante como de la moderadora”. Cuando presenté una nota
sobre el segundo debate, en cambio, Ciro se abstuvo de comentar y sélo rescaté las
propuestas mas relevantes de ambas candidatas en materia de seguridad, justicia,
empleo, medio ambiente y corrupcion.

Las candidatas en su propia voz

Algo muy relevante de los espacios radiofénicos de Ciro Gomez Leyva y de Risco
y Warkentin fue que invitaron a las candidatas para escuchar sus opiniones. En
Por la mafiana, Alejandra Del Moral compartié una de sus primeras entrevistas,

el 4 de abril de 2023. Su actitud era decidida; dijo estar “lista y emocionada para
enfrentar este gran reto”, y que, aunque sabia que estaba debajo de Delfina en
las encuestas, “caballo que alcanza gana”. También, habl6 sobre su contrincante,
utilizando declaraciones controversiales que, mas tarde, no tardaron en viralizarse
como segmento de audio desde diferentes plataformas socio-digitales:

[Delfina] necesita quien la abrace y le haga la chamba; yo
no. Ella dice lo que le dice su equipo de campafia. Aqui si
hay candidata suficiente para hablary alzar la voz

No obstante, en una segunda entrevista, posterior al primer debate, Del Moral

muestra un cambio de actitud. Le preguntaron su sentir respecto al evento y, esta
vez, opto por no opinar sobre Delfina Gomez. En cambio, sélo dijo:
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Vamos a concentrarnos en nuestro proyecto y en
mejorar; en ganar esta eleccién

Por otro lado, en una extensa entrevista, en W Radio, se cuestiono a Alejandra sobre

su relacion con ex-gobernadores o funcionarios del PRI, a lo que dijo: “Yo no debo
pagar los platos rotos de otros; yo voy a trabajar por la gente”. También, expreso:
“Va a ser una eleccion histdérica, porque ambas somos candidatas mujeres’, y “Yo
soy mas mexiquense que priista, hay miles que no estan participando en partidos y lo
unico que quieren es vivir bien”. Asimismo, comenté: “Los mexiquenses no quieren
un cambio de colores, quieren un cambio genuino de hacer politica”.

A su vez, cuando Delfina Gomez fue a entrevista con Ciro Gbmez Leyva, después del

primer debate, el periodista comenté: “aunque, haciendo una analogia con el box,
le dieron dos o tres zapes, La Maestra salié de pie”. Por otro lado, Gémez Leyva
cuestion¢ a Delfina sobre “si iba a transparentar todos los recursos publicos”, a lo que
la candidata respondio6:

Todo mi gobierno serd claro, con acceso a la informacién.
[...] Serd un gobierno al alcance de toda la gente

Finalmente, cuando se le cuestion6 sobre qué pensaba sobre algunas acusaciones de

maltrato animal o al respecto de los seflalamientos sobre su supuesta falta de pericia
para debatir, la morenista comento que:

Las acusaciones son mentira. Son ataques racistas vy
difamaciones que atentan contra la integridad de nuestra

estrategia
| ]

Asimismo, cabe destacar que Delfina Gomez también fue invitada por Risco y

Warkentin en W Radio. En este espacio, la candidata de Morena declar6 que “ella era

una ciudadana, como cualquier mexiquense’, que estara cerca de la poblacién, la
cualincluso podrabuscarla directamente para hacer preguntas, y que supensamiento
no es conservador al respecto de temas como el aborto, la adopcion homoparental o
la inclusion, pero que no legislara basandose en su opinion, sino en una discusion
con especialistas.
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Prensa

En el contexto de campanas electorales, el analisis de prensa ofrece la posibilidad
de explorar un repertorio de elementos, desde los espacios impresos destinados a
cada candidato o partido, hasta la forma en que se redactan y exponen los textos
informativos referentes a cada proyecto politico. En esta investigacion, se reuni6
un corpus de noticias pertenecientes a tres diarios: La Jornada Estado de México,
Milenio y El Sol de Toluca. De estos periddicos, nos concentramos en agendas
mediaticas, coberturas y construcciones de sentido, en torno a Alejandra Del
Moral o Delfina Gomez, desde el 2 de abril hasta el 21 de mayo de 2023. Para ello,
revisamos, sobre todo, la imagen de las candidatas y los enunciados que hablaban
sobre ellas en 1973 notas de prensa, utilizando métodos mixtos que vinculan tanto
técnicas cuantitativas como cualitativas.

Las agendas medidticas son un mapeo que nos ayuda a identificar, tanto
semidticamente como mediante andlisis del discurso, dénde se enfoca la
atencién de un medio: problemdaticas, coyunturas, escdndalos o conceptos
(Aruguete, 2017).

Agenda, cobertura y relevancia

Para determinar la agenda de prensa en el Estado de México se adaptd una
metodologia desarrollada por Sebastian Pinto y colaboradores (2019), que parte del
célculo e inferencia estadistica de temas tratados en un corpus de notas previamente
monitoreadas y recolectadas. Esta inferencia utiliza el modelado de temas, y
especificamente, la técnica Non-Negative Matrix Factorization (NMF) (Lee y Seung,
1999), que permite evaluar tendencias positivas o negativas, partiendo de actores,
eventos y topicos. Las noticias analizadas fueron reunidas automaticamente por
medio de un web scraper* y provienen de las secciones Local, Politica y gobierno y

4 Los scrapers son codigos de computadora que permiten recopilar de manera automatica
informacién de paginas web.
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Estado de México de los diarios previamente referidos®. El objetivo del estudio fue
determinar que tanta importancia les otorgaba cada medio y seccion a los temas
relacionados con la campana.

Tras aplicar el NMF se determiné que algunos temas relevantes de abril y mayo en
los periddicos fueron: a) la actividad sismica reciente en el Valle de México, b) la
activacion del volcan Popocatépetl, c¢) los precios del gas LP, d) la escasez de agua en
la regién mexiquense, y e) el proximo cambio de ciclo escolar en el segundo semestre
del 2023. Sin embargo, todos estos asuntos quedan subordinados a las elecciones,
pues la cobertura de los dos debates electorales y las candidatas estan por encima
de las otras agendas, en cuanto a espacio en los diarios se refiere.

Distribucion temdtica de la agenda
en prensa del Estado de México

Actividad sismica

Precios del gas LP Delfina Gémez

Conflictos en Valle Accidentes
de Bravo relacionados en autopistas
con el agua del estado

Informacién sobre
el ciclo escolar
2022-2023

Alejandra del Moral

Informacion B Actividad del volcdn
sobre las campafias Popocatépetl

Informacién sobre
los debates electorales

Figura 3.1. Grafico de radar que muestra la distribucion tematica de la agenda mediatica en la
prensa monitoreada, entre el 05 de abril y el 22 de mayo de 2023. En este caso, los valores para
la agenda se encuentran en el rango entre 0 y 1, donde O indicaria nula presencia mediatica y
1 representa al tema mas importante para los medios.

5 https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/
https://lajornadaestadodemexico.com/politica-y-gobierno/

https://www.milenio.com/estado-de-mexico
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Por otro lado, se puede observar que Delfina Gomez supera a Alejandra Del
Moral en materia de cobertura de prensa. Mientras la morenista tiene un indice
de 1, es decir, es el tema mas tratado en los peridédicos durante los tltimos meses,
Del Moral posee 0.8, 1o cual la coloca por debajo de la informacién sobre las
elecciones en general, o incluso, en una proporcién similar a la atenciéon que se le
dio al volcan Popocatépetl. Por otro lado, es posible identificar que la relevancia de
Delfina no corresponde solamente a las tltimas semanas, sino a todo el tiempo de
las campanas. Si se grafica la importancia mediatica de las candidatas en cantidad
de notas y espacio de estas, durante abril y mayo, se identifica que G6mez recibe
sistematicamente mas cobertura que Alejandra. Asimismo, al calcular la mediana®
de los datos obtenidos, se mira coémo el valor que obtienen los contenidos de
Delfina Gomez es de 0.54, mientras que el de Del Moral es de 0.42; es decir: toda la
informacion referente a Delfina fue mas destacada por los medios impresos que la
destinada a Alejandra, a lo largo de todo el monitoreo.

Agenda medidtica en funcion del tiempo
en prensa del Estado de México

1 1er debate 2do debate

Agenda

—— Delfina Gémez
—— Alejandra del Moral

Apr 05 Apr 12 Apr19 Apr 26 May 03 May 10 May 17

Figura 3.2. Agenda mediatica como funci6on del tiempo para la informaciéon relacionada con
Delfina Gémez y Alejandra del Moral. Las lineas punteadas representan la mediana para cada
uno de los temas, siendo la mediana para la informacién sobre Delfina = 0.54 y la mediana
para la informacién sobre Alejandra = 0.42.

6 En estadistica y teoria de la probabilidad, se le llama mediana al valor que divide una muestra de datos en dos partes
iguales: la mitad superior y la mitad inferior. Por ejemplo, consideremos la lista de datos [2, 5, 3, 4, 5, 5]. Al ordenarlos,
obtenemos (2, 3, 4, 5, 5, 5], entonces la mediana es el valor que se encuentra justo en la mitad de la lista ordenada. Si, cémo
en este caso hay dos datos en el medio (4 y 5), entonces la mediana sera el promedio de estos dos nimeros, para este caso,
el valor de la mediana de la lista de datos seria (4+5)/2 = 4.5.
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Como se observa en la grafica anterior (Figura 3.2), existen algunos “picos” o puntos
maximos en donde la prensa le dedicé una amplia cobertura a ambas candidatas.
Esto sucede particularmente después del primer y segundo debates, el 21 de abril y
el 19 de mayo. Tras estas fechas, se discutio el papel de las aspirantes, se destacaron
los temas mas frecuentes en la discusién (como inseguridad, empleo y medio
ambiente), y se realizaron prospectivas sobre el devenir de las campanas. En todo
caso, durante estos “picos” de atencion, la cobertura de Delfina G6mez seguia a la
cabeza.

Temas centrales sobre las candidatas

» «

Tras una evaluacion de las notas periodisticas en “positivas”, “negativas” o “neutrales”,
observamos que la mayoria de notas de Alejandra Del Moral fueron positivas o
neutras, mientras que las de Delfina son neutras; no obstante, Alejandra si recibi6
notas negativas y Delfina, practicamente no (Ver Anexo estadistico, C2 y C3). En
su mayor parte, la cobertura de La Jornada fue amplia, con atencion similar para
ambas candidatas. En general, se informo sobre los cuestionamientos legitimos de
la sociedad civil acerca de la violencia o el desabasto de agua, la seguridad de las
aspirantes durante sus eventos, si estas han tenido interlocucién o no con instancias
de defensa de derechos humanos y de la mujer, si hay quejas o denuncias por
irregularidad en las formas establecidas para hacer campana, y el total de gastos.
Se destinaron 93 notas para Alejandra del Moral y 98 para Delfina Gémez. Sin
embargo, dentro de estos contenidos, hubo algunas criticas o cuestionamientos
para Alejandra que Delfina no recibid; por ejemplo, se comentd que Del Moral

ha acumulado cerca de 9 millones de pesos en propiedades, lo cual contrasta
con la pobreza en el territorio mexiquense; asimismo, se public6 que algunas de
estas propiedades estan en la exclusiva colonia Polanco de la Ciudad de México; o

bien, que la candidata no retine apoyo popular, pues son pocas las personas que la

acompanaron, antes y despueés del debate, en las instalaciones del IEEM. Por otro

lado, también se puso en duda a Alejandra sobre sus declaraciones de que “estaba

despuntando en las encuestas”, y se le increp6 por haber “guardado silencio” y

tardado en responder tras el fallecimiento de uno de sus simpatizantes en un evento

donde ocurri6 el fatal derrumbe de un toldo.

En varias notas de La Jornada se vincula a Alejandra Del Moral con el PRI y con
todos los sentidos negativos que se asocian con este partido; por ende, se pone
en duda qué hara la candidata con la inseguridad, con el problema del agua o con
la violencia contra las mujeres. También, el uso de verbos se vuelve crucial, puesto
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que, en varios titulares, en lugar de informar llanamente sobre las actividades de la
candidata priista, se resalta su posicion dificil o sus carencias; por ejemplo, no se
publica “Alejandra estara cerca de los empresarios”, sino “Alejandra no estorbara a
los empresarios”. Por el contrario, cuando se informa sobre Delfina Gomez, se hace
énfasis en aspectos positivos de la morenista, como su habilidad para “esquivar
los ataques en los debates” o su amplia popularidad. En algunos titulares, por

mencionar ejemplos, se comenta que “Delfina estd lista para la batalla maestra”

o que “ha declarado que va a ganar”. Asimismo, La Jornada ha documentado su
buena relacién con la comunidad libanesa, con los empresarios, con las diversidades
sexuales, y con distintos gremios de trabajadores.

Mientras que La Jornada se enfocé en destacar sutilmente los desaciertos de
Del Moral, en el caso de Delfina Gémez, se concentra mas en sus declaraciones y
propuestas, construyendo la percepcién de que se trata de una mujer receptiva,
cercana a la ciudadania y humilde. Ademas, en términos de imagen, se retrata a
Delfina siempre sonriente, rodeada de multitudes, y en mitines donde las y los
simpatizantes vitorean, mientras que, en el caso de Alejandra, se usan fotografias
con angulos que le desfavorecen, mostrando expresiones de incomodidad o enojo,
en eventos vacios, o flanqueada por autoridades del PRI.

Figuras 3.3 y 3.4. Imagenes alusivas a Delfina Gomez (izquierda) y Alejandra Del Moral
(derecha). Se puede contrastar el sentido de ambas fotografias: la popularidad de Delfina, por
un lado, y la expresion severa de Del Moral, por otro.
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Por su parte, Milenio explor6 la relacion de las candidatas con diversas
comunidades, como los empresarios, los pueblos originarios, las mujeres o los
jovenes. Le dieron espacio a eventos de ambas aspirantes, aunque, nuevamente,
destacan los adjetivos favorables para Delfina, que, de 138 notas, solamente recibe
criticas en 9. Si bien se exponen los “supuestos escandalos de corrupcion de Delfina,
en Texcoco”, estos no se aseveran, sino que se usa el estilo indirecto para decir que
“Alejandra Del Moral acusa a Delfina de corrupcion”. Por el contrario, el diario
utiliza varios titulares en donde se citan las declaraciones de “La Maestra”, aludiendo
a que ha hecho promesas contundentes; por ejemplo: “Habra cero impunidad a
delitos cometidos por funcionarios publicos: Delfina”. También, se identifica
a la morenista con atributos y acciones positivas, al decir que “encabeza las

encuestas”, que se han creado contenidos multimedia y stickers digitales para
apovyarla, que reducira el analfabetismo, y que apostard por el mejoramiento de

caminos rurales. Aun asi, en algunos casos se le da voz a Del Moral para cuestionar

a su contrincante, como cuando, en una nota, se le cita: “Lo peor del PRI ya esta en
Morena: Alejandra”; o bien, cuando se le brinda a la candidata priista el espacio
para expresar su temor por la inseguridad en Estado de México, usando como
titular: “No quiero ver a EdoMex como Tamaulipas: Alejandra”. En todo caso, la
gran cantidad de notas dedicadas a Delfina Gomez en Milenio permite que esta se
presente como la candidata mas popular, lo cual se reforzo también en un reportaje
sobre la aceptacion de las candidatas en TikTok, publicado en el mismo diario.

Por ultimo, EI Sol de Toluca se enfocd en los eventos de ambas candidatas en
varios municipios, destacando, por ejemplo, la propuesta de Del Moral sobre un
seguro agrario en Axapusco, una reunion de la priista con artesanos de Tultepec, o
que en Atizapan la candidata sali6 a “tocar puertas”. A su vez, el diario informé sobre

las actividades de Delfina Gémez en localidades como Huamango, Santo Tomas o
Villa Guerrero, y al hablar de las dos aspirantes, se usé un tono parco, directo e
informativo. No obstante, el sesgo de este periédico a favor de Delfina se observa
al momento en que reitera, en varias notas, que la morenista “es la candidata
favorita”, que va arriba en las encuestas por 20, 23 o0 24 puntos y que ella misma
ha asegurado su triunfo.

Una estrategia de los medios para favorecer o demeritar a algun actor
politico, individual o colectivo, es el uso de estadisticas para asegurar que
hay un consenso a favor o en contra del mismo.
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Conclusiones:
Cada medio, una trinchera

En los procesos democraticos, el periodismo puede servir como una herramienta
para informarse y evaluar distintas propuestas politicas; sin embargo, también
puede propiciar la desinformacion, los sesgos de confirmacién de opiniones, los
discursos de odio y el alarmismo. En el caso de las elecciones del Estado de México
en curso, los medios se han mostrado, en general, equilibrados, pues han cuidado
dar espacio a las actividades, declaraciones y propuestas de ambas candidatas.
Han cuidado no recurrir al uso de adjetivos ni a las exageraciones, aunque, como
hemos analizado, tienden a favorecer a alguna de las contrincantes, por medio
del tiempo al aire o cantidad de notas que se le brindan. Ademads, en materia
discursiva, también se observa que hay ciertas preferencias por alguna u otra
aspirante, segun las intenciones y linea editorial de cada medio. Asi, si bien esta
campana ha podido considerarse como una contienda por la atencion mediatica,
también se observa que Alejandra Del Moral y Delfina Gémez han ido conquistando
diferentes espacios, emisoras y publicos.

Estudiar los medios masivos de informaciéon durante las elecciones ayuda a
comprender como se seleccionan y priorizan los tdépicos y datos que se presentan
al publico. En el caso especifico del Estado de México, se encontraron tendencias y
estrategias particulares en la forma en que se presentan ciertos eventos, discusiones
o actores, asi como mensajes implicitos o subyacentes que buscan incidir en la
opinion publica. Ademas, se evaluo si hay objetividad y equidad en las coberturas
para conocer cOmo se representa a las candidatas en los medios, y se examind como
se construyen los marcos discursivos que pretenden influir en las preferencias
politicas.

Es posible que investigar rigurosamente los medios masivos pueda parecer inusual
o anacrénico, pero los altos niveles de audiencia en television y radio en México,
y el enorme tiraje de la prensa llevan a percatarse de que el periodismo sigue
siendo fundamental para la construccion de sentidos comunes. Por ende, el
monitoreo y analisis critico de espacios electrénicos e impresos de informacion,
ademas de dar pautas sobre la imagen y discurso de las o los contendientes en una
eleccion, es una forma de conocer el comportamiento del llamado “cuarto poder”
ante una coyuntura politica.
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Con esta investigacion se cierra el ciclo de estudios sobre la eleccion del Estado de
México 2023. Desde Tlatelolco Lab del PUED]S, ponemos sobre la mesa de discusion
publica, un amplio analisis para dotar de informacioén a la ciudadania mexiquense y
a la poblacion general, en la antesala de la jornada electoral del proximo 4 de junio,
conscientes de que la reflexion critica es fundamental para construir democracia.

Los medios, ademdsdeinformar, son dispositivosideolégicos;

9 forman consensos o disensos y segun su proceder pueden
abrir la pluralidad u obstaculizar la democracia.

Anexo estadistico

A. Television
A1. Cobertura de noticieros vespertinos en television

Candidata Televisa (N+) v N(lz:lij&t;ense
Alejandra Del Moral 00:47:02 00:55:39
Delfina Gomez 00:44:53 00:50:34
Elecciones en general 01:39:07 00:40:46
Total (dedicado al 03:11:02 02:26:59

proceso electoral)
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A2. Cobertura de temas en television por programa

TELEVISA (N+)

) Carrupeidn
Medio Ambiente __ i %

an 2
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Naticias Internacionales 15%

16%
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Eficacla gubernamental
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E 3
Cultira __ Narcotrifico
ul - =
a% s
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— 5%
Refarmas, leyes o decretos
%

T T Catdstrofe o desgracia.
Sindicatos | 14%
1% Migracidn

N

carupcin AMX

Politica i Inseguridad
13% 5%

Medio Ambiente Elecciones
1% 14%

Eficacia gubernamental

1%
Naticias lr\te;':acionales Economia
11 2%
Reformas, leyes o decretos
EES
Salud publica
5%
Catistrofe o desgracia
Feminicidies
%
Migracion
A%

Cultura \-

8%

ida interna de los partidos
1%

Deportes
22%

Figura A2.1. (Arriba). Topicos del noticiero N+ en su ediciéon vespertina. Se clasificaron 967
notas informativas. Figura A2.2. (Abajo). Topicos del noticiero AMX vespertino. El total
corresponde a 967 notas clasificadas y 105 menciones en teaser, aunque la grafica excluye los

temas emergentes de los que se habl6 una sola vez (como “Dia de la madre” o “Dia del nifio”).




A3. indice de presencia medidtica de candidatas en televisién
(notas por aspirante)

80

{NDICE DE PRESENCIA MEDIATICA

70

60
50
40
30
20
10

0

Televisa TV Mexiquense

Figura A3.1. Indice de presencia mediatica de las candidatas en N+ y AMX .

A4. Valoraciones de las candidatas por noticiero

Valoracion Alejandra (N+) Valoracién Alejandra (AMX)

3% 10% 10%
87%
90%

mPositivo  m Neutral = Negativo

m Positivo mNeutral = Negativo

Figuras A4.1 y A4.2. Notas valoradas como “positiva”, “negativa” o “neutral” de Alejandra Del
Moral
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Valoracion Delfina (N+) Valoracién Delfina (AMX)

3%
3%

® Positivo mNeutral m Negativo mPositivo m Neutral = Negativo

Figuras A4.3 y A4.4. Notas valoradas como “positiva’, “negativa” o “neutral” de Delfina Gémez

B. Radio

B1. Cobertura de noticieros en radio local (Estado de México)

Candidata Ultra FM Radio UAEMex-UniRadio
Alejandra Del Moral 13:03:00 7:00:00
Delfina Gomez 6:22:00 6:20:00
Elecciones en general 20:25:00 14:40:00
gl?gilei‘iegfiiiaﬂ 39:50:00 28:00:00
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B2. Cobertura de temas en noticieros locales (tiempo y temas)

“Primero lo primero”
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1. 2%
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Politica
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1 7.B%
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| I'_:Ion
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g 49,
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5 70

Faridos

0.9%
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Economia

9.0%
Marcotrafico
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27 5%

Inseguridad

2 H9%

Elecciones

27, 2%

Carrupeion

15,8%

Inseguridad

0.4%

Elecciones

L4 L0

Eficacia

8,4%

Figuras B2.1 y B2.2. “Corrupcion”, “economia” y “politica” lideran ambos noticieros.
Primero lo primero da espacio a “deportes” e “inseguridad” (sobre todo, por crimenes
locales). Criterio Noticias apunta mas a “cultura”y “eficacia gubernamental” (por los

temas del INE). En ambos casos, “elecciones” es el segundo tema mas importante.




B3. Cobertura de candidatas en noticieros locales (tiempo y forma)

“Criterio Noticias"”

Elecciones
12.0%
Alejandra
46,8%
Delfina
41,2%
“Primero lo primero”
Elecciones
0 &%
Delfina
32,4%
Alejandra
G7.0%

Figuras B3.1 y B3.2. En ambos casos, la cobertura dedicada a Alejandra Del Moral es mayor,

aunque en Primero lo primero, la atencién a la candidata priista es mas considerable.
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B4. Cobertura de noticieros en radio nacional

Candidata
Alejandra Del Moral

Delfina Gomez

Elecciones en general

Total (dedicado al
proceso electoral)

Radio Formula

00:53:00

1:15:00

2:43:00

4:11:00

W Radio

1:13:03

1:15:22

00:27:00

2:55:00

B5. Cobertura de temas en noticieros nacionales (tiempo y temas)

Politica

“Por la manana” Radio Férmula

231%
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| 1%
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0EB%
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Migracian
2.9%
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“Asi las cosas”
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42%
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83.4%

» o« .

Figuras B5.1 y B5.2. En ambas, los temas prioritarios son “politica”, “inseguridad” y “reformas”.

Bé6. Cobertura de candidatas en noticieros nacionales (tiempo y forma)

“Asi las cosas”

Elecciones
15,4%
Alejandra
41 A%
Delfina

43 0%




“Por la manana” Radio Férmula

Elecciones
22 4%,

Alejandra

Delfina
45 6%

321%

Figuras B6.1 y B6.2. Aunque el espacio destinado a ambas candidatas en medios esta
equilibrado, los sesgos se presentaron en los contenidos sobre cada una o en las

entrevistas realizadas, como se mostrara mas adelante.
C. Prensa

C1. Cobertura de notas en prensa mexiquense

: La Jornada
Candidata (EdoMex) El Sol de Toluca
Alejandra Del Moral 93 121
Delfina Gbmez 98 132
Total (dedicado al 189 551

proceso electoral)

Milenio (EdoMex)

120

138

256

Los numeros asignados a Delfina Gémez (DG) y a Alejandra del Moral (ADM) son por

menciones y no necesariamente por notas exclusivas.
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C2. Valoraciones de Alejandra Del Moral por diario
(notas positivas, neutrales o negativas)

El Sol de Toluca

Positivo
21.7%

Megativo

o

4 7%

MNeutro
T4.2%

La Jornada Estado de México

Megativa
5 By

2,00
Positivo —
4.9%

Alejandra
89,3%

Milenio Estado de México

Faostiva

Megativo
0.8%

Meutro
T4 R%

Figuras C2.1, C2.2 y C2.3. Se observa que la valoracion de Del Moral en prensa es

predominantemente neutra o positiva.
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C3. Valoraciones de Delfina Gémez Alvarez por diario
(notas positivas, neutrales o negativas)

La Jornada Estado de México

Positiva

221%
Meutro
T7.9%
El Sol de Toluca
Fositivo
13.0%
Megativo
31%
Meutro

84.0%

Milenio Estado de México

Positivo
20,9%

Megativo

Meutro
72,4%

Figuras C3.1, C3.2 y C3.3. Se observa que la valoracion de Delfina Gbmez en prensa es
predominantemente neutral.
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