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Introducción
El Observatorio Electoral de Tlatelolco LAB
Con el objetivo de propiciar debates críticos e informados en tiempos de elecciones, 

Tlatelolco LAB, laboratorio digital del Programa Universitario de Estudios sobre 

Democracia, Justicia y Sociedad (PUEDJS) de la Universidad Nacional Autónoma de 

México (UNAM), lanzó el Observatorio Electoral de Medios y Redes Sociodigitales, 

una iniciativa dedicada al monitoreo y análisis de actores, entornos y contenidos 
multimedia relacionados con los procesos electorales, sus partidos, aspirantes 
y tácticas de comunicación. Como primer proyecto, el Observatorio se dedicó 

a investigar las campañas y comicios del Estado de México de 2023; este proceso 

político fue de gran importancia histórica, política y comunicacional, pues consiguió 

la atención e inversión económica de las mayores plataformas de Internet y medios 

masivos de información. Además, en esta elección se debatiría la permanencia del 

Partido Revolucionario Institucional (PRI) en el poder, después de haber gobernado 

la entidad por casi un siglo, o, por el contrario, el triunfo de su principal contendiente 

político, el Movimiento Regeneración Nacional (Morena), que llevaría al Estado de 

México a la alternancia partidista. Por otro lado, se trató de la primera disputa por 

la gubernatura mexiquense en la que sólo participaron candidatas mujeres. Así 

también, dicho evento fue clave para identificar y analizar las estrategias y fuerzas 

políticas que definirán el rumbo de la elección presidencial de 2024.

Los hallazgos de la investigación del panorama electoral mexiquense se expusieron 

en un micrositio web y tres informes. El primero, publicado en abril de 2023, se ocupó 

de la imagen pública de las aspirantes, Alejandra Del Moral y Delfina Gómez, en 

sus canales personales de TikTok y páginas oficiales de campaña en Facebook. El 

segundo, correspondiente a mayo, se concentró en las narrativas y comunidades de 

las dos contendientes en Twitter. Y el tercero, que se emitió entre la última semana 

de mayo e inicios de junio, se enfocó en la cobertura de los temas electorales y el 

seguimiento de cada postulante en televisión, radio y prensa. Cada uno de estos 

estudios fue el resultado de metodologías mixtas e interdisciplinarias, basadas 

en enfoques como la sociosemiótica (Halliday, 1982), el análisis de branding de 

candidaturas (Raphael y Lam, 2017), la ciencia de datos y de redes (Barabasi, 2016), el 

análisis de textos LDA1 (Banchs, 2013), el análisis crítico del discurso (Van Dijk, 1999; 

Wodak y Weiss, 2019) y el abordaje de agendas informativas en medios electrónicos 

(Casas, 2013; Aruguete, 2017).

Adicionalmente, los informes se complementaron con publicaciones en las cuentas 

oficiales de Twitter y Facebook del PUEDJS-UNAM (hilos o threads) donde se analizó: 

a) el primer debate entre las candidatas; b) sus comunidades sociodigitales de apoyo 

y oposición; c) el segundo debate; y d) el día de la elección (Tlatelolco LAB, 2023a, 

2023b, 2023c, 2023d). De este modo, el Observatorio supuso un proyecto de vanguardia 

y alto rigor académico para comprender la formación de opinión pública, la 
comunicación electoral y la lucha por el sentido común en una coyuntura de 

amplia relevancia política.

¿Por qué estudiar plataformas y medios?
La propuesta de estudiar TikTok y Facebook en la primera fase de la elección y 

de buscar en estas plataformas contenidos alusivos a la imagen de las candidatas, 

provino de la importante cantidad de usuarios que cada una de ellas presenta. En 

nuestro país, de una población total de 126,014 millones de mexicanos (INEGI, 

2020), las y los usuarios de Internet representan el 73.4%; esto es, casi 92 millones 
de personas (Data Reportal, 2023a). De este segmento poblacional, 62,4 millones 
tienen una cuenta de TikTok, y, de entre estas y estos sujetos, el 53% son jóvenes 
que se encuentran entre los 18 y 24 años de edad. Así, TikTok es la plataforma 

más utilizada por la juventud mexicana, pero también la que tiene mayor tráfico de 

contenido, puesto que se calcula que, en México, se visualizan, en promedio, 981 
millones de videos al año (PrimeWeb, 2023). Asimismo, esta plataforma ha tenido un 

crecimiento sostenido mucho mayor al de otras en materia del número de usuarios, 

porque cada mes suma 1080 cuentas nuevas en nuestro país (Global IT, 2023).

Considerando que TikTok fue distribuida por primera vez en México durante la 

segunda mitad de 2021, es posible afirmar que ha sido la plataforma de mayor 
aceptación y expansión, comparada con otros entornos homólogos, como son 

1 Latent Dirichlet Allocation. Es un tipo de análisis en el que se reúnen datos con rasgos comunes (ob-
servaciones) dentro de un universo, partiendo de una serie de categorías predefinidas (tópicos). Para 
una mayor explicación y metodología, véase Blei, Ng y Jordan (2003).

https://puedjs.unam.mx/observatorio-electoral/
https://puedjs.unam.mx/observatorio-la-valiente-y-la-maestra/
https://puedjs.unam.mx/disputa-de-narrativas-en-twitter-en-la-eleccion-del-estado-de-mexico/
https://puedjs.unam.mx/la-contienda-edomex-2023-en-los-medios/
https://twitter.com/PUEDJSUNAM/status/1656120491567091712
https://twitter.com/PUEDJSUNAM/status/1659645183565389824
https://twitter.com/PUEDJSUNAM/status/1660836291179692034
https://twitter.com/PUEDJSUNAM/status/1666943254208872448
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Instagram o Snapchat. Por otra parte, pasando a Facebook, puede decirse que casi 

toda y todo internauta mexicano adulto tiene una cuenta en esta plataforma, pues 

hay 83,75 millones de perfiles activos. Esto coloca a nuestra nación en el quinto 
lugar mundial, en términos de usuarios y actividad en Facebook, lo cual la convierte 

en el entorno sociodigital más utilizado en el país, además de ser el espacio 

donde más se distribuye publicidad, se interactúa y se consumen contenidos 

(Data Reportal, 2023b).

Aunque Twitter no es una plataforma tan popular como TikTok y Facebook —suma, 

apenas, 22 millones de cuentas en México (Xataka, 2023)— es la más usada para 
el consumo de noticias y el debate de temas políticos. Incluso, se le conoce 

como “el territorio político digital”, pues, a diferencia de Facebook, tiene más 

cuentas oficiales de funcionarios públicos, instituciones de gobierno y medios 
masivos. Además, del total de mensajes (tweets) que se despliegan en un día, el 

83% trata sobre política (Gozálvez, Romero-Rodríguez y Larrea, 2019; Freire, 2020). 

Adicionalmente, es una de las plataformas con mayor actividad en México, ya que las 

y los tuiteros producen, en conjunto, 32 millones de textos al día, de los cuales, 

el 62% se emiten desde un móvil; asimismo, 3 de cada 5 tweets etiquetan una 
tendencia de último momento (hashtag) o a una figura pública de la política 
o del entretenimiento (arroba de cuentas verificadas) (Backlink, 2023). Con 

esto podemos asumir que Twitter es el espacio idóneo para analizar diferentes 

comunidades y controversias alrededor de una coyuntura de la discusión pública, 

puesto que se priorizan las agendas gubernamentales o partidistas por encima de la 

comunicación personal o de los intercambios “uno a uno” (Enjolras, 2015).

Por último, la decisión de incluir a los medios masivos en la investigación obedece 

a que no se puede estudiar una elección sin considerarlos, ya que son espacios 
donde se coloca y distribuye bastante de la propaganda pagada de cada 
partido (spots, video-relatos de campaña o conferencias de prensa)2; 

además, cada medio dedica una parte importante de su cobertura periodística a 

temas electorales mediante noticias, secciones de opinión, entrevistas a las o los 

2 Aunque los medios de información son relevantes, en la elección del Estado de México la propagan-
da y eventos en las calles fueron muy relevantes, ya que las candidatas destinaron mucho dinero a la 
campaña territorial, que es la promoción de su proyecto en entornos físicos. Alejandra Del Moral gastó 
74 millones en los mítines y anuncios de la calle; Delfina Gómez, por su parte, 39 millones (INE, 2023).

candidatos, y transmisiones de los debates entre contendientes; inclusive, esto es 

una obligación que se señala en el marco legal del Instituto Nacional Electoral (INE) 

(Comité de Radio y Televisión INE, 2023). Por otro lado, no podemos obviar que los 

medios electrónicos siguen teniendo gran relevancia en México, en términos de 

audiencias y consumos.

Según datos del Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT) (2021), el 77% de 
las y los mexicanos mira televisión abierta, y dentro de este porcentaje, 47% lo 
hace para estar informado; asimismo, 38% de la población mexicana escucha 
la radio, también con el propósito de informarse. Por su parte, la prensa, si bien 

no es el medio con mayores indicadores de audiencia, destaca por su amplio 
alcance, pues, en México, algunos periódicos se imprimen y distribuyen a lo largo 

de todo el territorio nacional (Salgado, 2009). De esta forma, los diarios locales y 

nacionales, sobre todo de orden privado, son algunas de las fuentes de información 

más consultadas durante los procesos electorales, pues son fáciles de conseguir en 

estanquillos de todos los municipios y estados de México (PNMI, 2023)3. Así también, 

observamos que el periodismo escrito destaca por su carácter documental —la 

permanencia de los textos impresos en el tiempo—, ya que, si bien las mayorías acuden 

a la televisión o a la radio en un primer momento, los periódicos son más utilizados 

para investigaciones académicas de largo aliento, litigios, crónicas periodísticas, 

análisis políticos o documentaciones; por ende, el acceso a la hemerografía puede 

considerarse como un derecho civil básico (Sánchez García, 2016).

Tomando en cuenta lo anterior, en México se desmiente la hipótesis de que Internet 

ha sustituido a los medios masivos, y, en cambio, encontramos convergencias 
tecnológicas e intercambios entre plataformas y medios (Pérez y Acosta, 2005). 

Muchos noticieros, periodistas y opinadores abren páginas y perfiles sociodigitales 

con el propósito de colocar fragmentos en video de sus espacios informativos o video-

columnas, o en su defecto, para distribuir los enlaces web de sus notas, entrevistas 

y artículos. Por mencionar un dato, de acuerdo con Villafranco (2015), más de una 

veintena de comunicadores mexicanos superan el número de sus televidentes con 

seguidores en Twitter. De esta manera, la apuesta del Observatorio Electoral de 

3 Para conocer aquellos periódicos que tienen venta de ejemplares en todo el país, conviene consultar 
el Padrón Nacional de Medios Impresos (PNMI) (2023).
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Tlatelolco LAB no fue solo considerar las plataformas sociodigitales interpersonales 

(TikTok y Facebook), la plataforma “política” (Twitter) y los medios masivos como 

dimensiones aisladas, sino tomarlos, en conjunto, como un ensamblaje de emisores, 
contenidos y discursos. Gracias a esto, fue posible estudiar un evento social, como 

la elección mexiquense, desde distintas perspectivas, niveles y categorías.

Una investigación integral: imaginarios y 
estrategias comunicativas
Como cierre de las actividades del Observatorio Electoral de Medios y Redes 

Sociodigitales, el presente documento constituye una investigación integral 
en donde se interpelan, comparan e interpretan los diferentes materiales, datos, 

hallazgos y reflexiones que se generaron a lo largo de los tres reportes y contenidos 

digitales correspondientes a la elección más reciente del Estado de México. De 

esta forma, el objetivo general del estudio que suscribimos es hacer un análisis 
global del proceso electoral, considerando sus imaginarios sociodigitales y 
mediáticos, así como las estrategias comunicativas que le permitieron a cada 

candidata, a sus comunidades de simpatizantes o a los periodistas y opinadores de 

espacios informativos, posicionar cada imaginario en la opinión pública. En esta 

ocasión, elegimos no dividir el documento en cada fuente de datos, es decir, TikTok, 

Facebook, Twitter y medios masivos, pues consideramos que, si alguien tiene el 

interés de revisar los resultados específicos de las elecciones por cada plataforma o 

espacio, puede consultar los reportes previos; no obstante, en este documento nos 

propusimos, como objetivos específicos: en primera, encontrar y discutir aquellos 
imaginarios que se desplegaron, transversalmente, en todos los entornos 
monitoreados, y, en segunda instancia, identificar las estrategias que buscaron 
generar consensos o sentidos comunes, a partir de la difusión de cada uno de los 

imaginarios.

En ese sentido, y como profundizaremos más adelante, hemos considerado el 

concepto de imaginario, según los trabajos del filósofo, sociólogo, economista y 

psicoanalista Cornelius Castoriadis (1975), quien, en los años setenta, estableció 

que las sociedades y sus eventos históricos se fundamentan en conjuntos de 

representaciones compartidas, basadas en experiencias colectivas e imaginaciones 

que parten de los símbolos o referentes acumulados por los grupos humanos, a través 

del tiempo (Dosse, 2014). Sin embargo, mientras Castoriadis hablaba del imaginario 
social, en la presente investigación hemos optado por abordar el concepto de 

imaginarios sociodigitales, pues no nos enfocaremos únicamente en los relatos, 

prácticas e instituciones de los inconscientes comunitarios, a través de una larga 

duración, como hizo el intelectual greco-francés, sino también en las fabricaciones 
simbólicas y discursivas que se producen y emiten en plataformas de Internet, 
durante un lapso determinado. Asimismo, utilizaremos el concepto de imaginario 
mediático cuando remitamos a lo que se dijo, mostró o sugirió sobre alguna 
persona, proyecto político o acontecimiento, en televisión, radio o prensa. Al 

crear y acotar estas categorías, Tlatelolco LAB se encuentra en deuda con la obra de 

Stuart Hall (1998), sociólogo y teórico cultural que establecía que, en la comunicación 

de masas, todo mensaje usa imágenes, sonidos y operaciones narrativas para articular 

una puesta en escena que acompaña y refuerza el discurso de los medios (Brundson, 

2021). Así, la siguiente investigación considera que, como señalaría Hall (1998): “todo 

imaginario acaba combinando la idea con el mito, construyendo metáforas maestras 

sobre lo que asumimos como libertad, esperanza o redención” (p. 14).

A partir del concepto de imaginario social 
de Cornelius Castoriadis (1975), Tlatelolco 
LAB plantea dos categorías teóricas nuevas: 
el imaginario sociodigital y el imaginario 
mediático, que se refieren a fabricaciones 
simbólicas y discursivas en plataformas y medios, 
en determinada coyuntura.

Para obtener y analizar los imaginarios de la última elección mexiquense consideramos 

los siguientes ejes temáticos: 1) corrupción, 2) feminidad (representaciones de la 

https://puedjs.unam.mx/observatorio-electoral/
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mujer o de lo femenino), 3) cambio social, 4) victoria o derrota en las elecciones, 

y 5) problemas sociales del Estado de México. Esto nos permitió delimitar el 

estudio y conseguir imaginarios muy concretos; por ejemplo, el de Alejandra Del 

Moral y sus seguidores acerca de la “mujer valiente” o el de Delfina Gómez y sus 

comunidades al respecto de la “candidata del pueblo”. Más adelante, abundaremos 

sobre cada eje e imaginario, pero adelantamos que estos fueron el resultado de lo 

que reflexionamos en los trabajos previos del Observatorio Electoral, pues, después 

de revisar exhaustivamente los contenidos de las elecciones en TikTok, Facebook, 

Twitter, televisión, radio y prensa, nos percatamos de que los ejes previamente 

expuestos eran los más relevantes.

Así también, definimos tres niveles de análisis, según los emisores que encontramos 

en todo el proceso electoral: a) las candidatas (lo que Alejandra Del Moral o Delfina 

Gómez, o bien sus equipos y piezas promocionales de campaña, decían sobre sí 
mismas); b) las comunidades de simpatía (lo que las y los seguidores dijeron sobre 
las candidatas y sus proyectos); y c) los periodistas (lo que en los medios masivos 

se estableció sobre las elecciones, las candidatas y sus proyectos). Por último, 

asociamos cada uno de estos niveles con una estrategia comunicativa distinta, ya 

que consideramos que las candidatas y sus “porras”, en plataformas sociodigitales, 

y los medios, recurrieron a tácticas muy específicas para posicionar los imaginarios 

de la elección.

Por otra parte, cuando planteamos el concepto de estrategia comunicativa, 
nos referimos al conjunto de intenciones, prácticas y mecanismos del discurso 

(argumentación; lenguaje utilizado; anclajes semióticos, es decir, aquellos elementos 

que acompañan un contenido, como imágenes, sonidos y animaciones; y medios por 

donde se difunde) que le permiten a una persona o comunidad posicionar una idea 

(o, en nuestro caso, un imaginario) ante cierto grupo (Ruiz y Villuendas, 2007). En 

el marco de las elecciones mexiquenses, según encontramos, es posible hablar de 

tres grandes estrategias: 1) la personalización, que implica centrar las narrativas 

de un evento político en una persona, considerando sus cualidades, trayectoria, 

declaraciones, decisiones y cotidianidad; 2) la “porra”, que es la creación de 

referentes compartidos dentro de un grupo, con el propósito de generar sentidos de 

pertenencia y exaltar los atributos y discursos de una persona, equipo o proyecto, 

por encima de un contrincante; y 3) la dramatización, que es la construcción de 

un relato con personajes, conflictos, triunfos o pérdidas, además de una retórica 

que apela a ciertas emociones, para exponer un proceso político ante determinadas 

audiencias.

En las elecciones de EdoMex 2023, los 
imaginarios se posicionaron mediante tres 
estrategias comunicativas: la personalización, la 
“porra” y la dramatización (o relato dramático).

En próximas secciones desarrollaremos cómo, dentro de esta investigación, 

la personalización consistirá en la presentación pública de las candidatas a la 

gubernatura del Estado de México en páginas, canales y cuentas oficiales de TikTok, 

Facebook y Twitter, así como en las entrevistas que ellas mismas sostuvieron en 

medios. Mientras tanto, la “porra” se hallará en la circulación de contenidos digitales 

en grupos y cuentas de simpatizantes y opositores, dentro de las plataformas antes 

mencionadas, así como en la información mediática sesgada, a favor o en contra 

de alguna candidata. Finalmente, encontraremos la dramatización en los registros 

de eventos públicos, piezas promocionales y declaraciones de las candidatas en 

las plataformas, así como en la cobertura informativa que se realizó acerca de las 

elecciones y sobre ambas contendientes en medios.

Como justificación de nuestra investigación podemos comentar que se trata de una 

innovación teórica, tanto en las indagaciones sobre imaginarios como en los estudios 

acerca de elecciones; asimismo, es un proyecto de gran creatividad metodológica 
e impacto. Teóricamente, el uso del concepto de imaginario en elecciones sólo se ha 

aplicado tradicionalmente a la propaganda oficial; es decir, las campañas financiadas 

y registradas de las o los candidatos. En este rubro, destacan trabajos como los 

de Riffo (2017), que analizó el encuadre (framing) y discurso de spots televisivos 
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en relación con los referentes de la religión, la paz social, el bienestar público o el 

triunfo, en un contexto electoral chileno; o también, los aportes de Cálix (2018), 

quien contrapone los imaginarios del régimen hondureño de la década del 2010, que 

sostuvo una idea de pax colectiva basada en la represión, con el imaginario de los 

movimientos de oposición y resistencia pública; finalmente, nuestro trabajo dialoga 

con el estudio de Saull (2018) sobre los imaginarios del conservadurismo republicano 

y el neoliberalismo en Estados Unidos, ya que, como este autor, nos dimos a la tarea 

de recuperar las imágenes, símbolos, prácticas y relatos de ciertas figuras y partidos, 

dentro de un proceso electoral. Sin embargo, en nuestro caso no nos concentramos 
en una ideología o subjetividad política particular, sino en el contraste de dos 
proyectos políticos en pugna, en una coyuntura específica.

A diferencia de los antes mencionados Riffo o Cálix, nuestra investigación no 

solamente pone su mirada en la propaganda oficial de las candidatas, sino en los 
contenidos sociodigitales y mediáticos que rodearon toda la elección; es decir, 

aquellos discursos producidos por las comunidades de votantes y el periodismo. De 

ahí que afirmemos que es una investigación relevante metodológicamente, pues parte 

de un enfoque multicapa, multiplataforma y multimétodo que rebasa manuales 

de investigación electoral como los de Graber (2004), donde las elecciones tienden a 

estudiarse solo desde los promocionales de campaña, las encuestas de preferencias, 

la indagación cualitativa de la opinión pública, o la cobertura mediática; en cambio, 

proponemos acercamientos a los carretes de videos cortos (reels), la interacción 
digital y las comunidades en línea, que son fenómenos muy contemporáneos 

que pueden replantear el curso de los comicios. Por otra parte, nuestro estudio 

se afianza en un paradigma crítico que asume que los imaginarios no son una 

casualidad, sino cadenas de ideas y significaciones que generan sentidos, como 
una vía para incidir en la acción colectiva. Así, independientemente de que se 

trate de un ejercicio analítico, también llama a la praxis social, porque promueve 

que los mensajes y comunicación pública de una elección no solamente deben 

recibirse superficialmente, sino interpretarse con cuidado, distancia responsable y 

herramientas adecuadas.

En la presente investigación postulamos que hay articulación, emplazamiento y 
complementariedad entre los espacios físicos, los digitales y los mediáticos. Las 

elecciones requieren de marcos legales, mítines, campañas territoriales y propuestas 

aplicables a contextos históricos determinados, pero no podemos perder de vista 

que las plataformas sociodigitales han revolucionado los procesos democráticos, 

a través de correlatos y continuidades de lo que ocurre en el mundo de la vida; 

además, la sociodigitalidad dota a cada coyuntura política de estéticas y dinámicas 
nuevas, al incrementar su aceleración, tensiones y simbología, y al acompañar las 

disputas públicas con un archivo multimedia, flexible y veloz, donde se conforman 

sentidos y comunidades. Así, Internet motiva acercamientos epistemológicos poco 

explorados para los eventos sociopolíticos que pueden ser recuperados por medio 

de metodologías mixtas; por ende, este trabajo, si bien utiliza los valiosos aportes 

de los datos cuantitativos, también ha recurrido a herramientas conceptuales y 

cualitativas de los estudios culturales, la filosofía política y la investigación crítica de 

la comunicación.

A manera de cierre, puntualizamos que no es casualidad haber titulado al presente 

estudio Testimonio de una elección, puesto que los testimonios son versiones 

de los hechos, pero también documentos con valor para la Historia, además de 

contratos legales donde cada argumento tiene que sustentarse, responsablemente, 

con evidencias de valor (Galaz-Mandakovic, 2018). Incluso, en filosofía o estudios 

religiosos, lo testimonial es una revelación: un compendio de descubrimientos que 

sostienen algo para creer, considerar o defender. Esperamos que esta investigación 

De acuerdo con Tlatelolco LAB, una investigación multicapa se enfoca en tres dimensiones 
o ámbitos de la realidad social: 1) el mundo de la vida o lebenswelt, que implica las calles, 
instituciones y cotidianidad; 2) las plataformas sociodigitales, como TikTok, Facebook y 
Twitter; y 3) los medios masivos de información, como la televisión, radio y prensa.

Al considerar diferentes espacios de comunicación en Internet y medios, un estudio se 
vuelve multiplataforma; y, si reúne perspectivas y técnicas cuantitativas y cualitativas, 
como la ciencia datos y el análisis del discurso, es una investigación multimétodo 
(Ackerman, Atilano, Caloca Lafont et al., 2021, 2023).

¿SABÍAS QUÉ?
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sea, además de un análisis riguroso de imaginarios y estrategias comunicativas, 

un legado que explique cómo se construyeron las elecciones del Estado de México 

de 2023 en espacios sociodigitales y mediáticos, y que, también, de paso, funcione 

para enmarcar teórica y analíticamente futuros procesos electorales, de modo 

que la ciudadanía tenga elementos para analizar los participantes, discursos, 
comunidades, agendas y dimensiones de cualquier elección, y así tomar 
decisiones críticas y razonadas, en pro de la democracia.

Los testimonios son versiones de los hechos, 
documentos históricos, contratos legales, 
evidencias o autos de fe; esta investigación es 
el Testimonio de una elección, y se basa en lo 
que observamos y analizamos en plataformas 
sociodigitales y medios.

Antecedentes del caso de 
estudio
2023: Una elección histórica

El último proceso electoral mexiquense fue 
importante porque: a) el Estado de México 
contaba con la lista nominal más numerosa 
del país; b) hasta 2023, EdoMex era uno de los 
últimos tres estados que seguían gobernados 
por el PRI; y c) la elección otorgaría el triunfo a 
una mujer gobernadora, por primera vez en la 
Historia de la entidad.

La elección para la gubernatura del Estado de México puede considerarse el comicio 
más relevante del país, después del federal, ya que esta entidad, además de su 

importancia geográfica y económica —es un punto de paso obligado que conecta 

Puebla, Michoacán, Jalisco y la capital mexicana, y es el segundo estado industrial 
más relevante de la República (INEGI, 2023)—, concentra la lista nominal más 
numerosa de todo México, al agrupar el 13% del padrón nacional (Espinosa 

y Torres, 2023). No obstante, si el proceso electoral de 2023 fue especialmente 

relevante, se debió a que las y los mexiquenses decidirían si iban a continuar bajo 
el mandato del Partido Revolucionario Institucional (PRI), que había ostentado 

la gubernatura durante 93 años, o si esta hegemonía sería interrumpida por el 

Movimiento Regeneración Nacional (Morena), que hoy gobierna en 21 de los 32 

estados de México. Cabe destacar que, de las entidades que actualmente no tienen 

un gobierno morenista, solamente dos son priístas: Durango y Coahuila; las demás 

están encabezadas por el Partido Acción Nacional (PAN), Movimiento Ciudadano 

(MC) o el Partido Verde Ecologista (PVEM).
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En el Estado de México, la derrota electoral del PRI supuso un golpe simbólico, 
histórico y estratégico. Los gobiernos mexiquenses se asociaban tradicionalmente, 

en las conversaciones y mitologías contemporáneas, con un conjunto de políticos 

locales y nacionales que, según algunos investigadores y comunicadores (Cruz, 2009; 

Villarreal, 2014), puede denominarse como “Grupo Atlacomulco”, el cual comenzó 

desde los años veinte del siglo pasado y se distinguió por su poder e influencia en 
los consorcios empresariales e instituciones públicas a nivel nacional, así como 

supuestos escándalos de nepotismo, fraude o corrupción. Dentro de este “Grupo” 

se hallaron gobernadores como Carlos Hank González, Arturo Montiel y Alfredo Del 

Mazo González, padre del gobernador que está por dejar el puesto, Alfredo Del Mazo 

Maza. Por ende, el 2023 no solo trajo una debacle para el PRI, sino también para dicho 

“Grupo Atlacomulco”, que comenzó su desgaste desde 2018, cuando Morena ganó 

las elecciones federales y el presidente López Obrador prometió auditar y frenar los 

privilegios políticos (Núñez Albarrán, 2023).

Durante décadas, el priísmo inició y organizó un sistema eficiente de organizaciones 

sectoriales, grupos de trabajadores y asociaciones civiles en el Estado de México, 

como la Unión de Trabajadores Agrícolas, la Comisión Nacional Campesina o 

Antorcha Campesina, consiguiendo amplio respaldo, sobre todo, en municipios 
rurales (Grammont y Mackinlay, 2006). Sin embargo, desde el 2016, varios 

factores ocasionaron la desconfianza de la ciudadanía, las clases trabajadoras y el 

campesinado; por ejemplo, el alza de inseguridad en las calles de la entidad; los 

escándalos de corrupción de gobernadores como Arturo Montiel; el crecimiento del 

crimen organizado en el estado; y la popularidad de Morena como opción política, 

tras su victoria en los últimos comicios presidenciales (Grecko, 2023).

Por todo esto, antes de 2023, y tras la elección de 2017, el territorio mexiquense estaba 

dividido en dos preferencias políticas. El PRI, el PAN y el PRD gobernaban 78 de los 
125 municipios de la entidad, mientras que Morena, PT o el PVEM administraban 
37 (Figura 3.1). Sin embargo, según el Instituto Electoral del Estado de México (IEEM) 

(2021), la cantidad de simpatizantes de cada facción era similar en proporción 
poblacional —35% del total de habitantes—, pues Morena había quedado al frente 

de los municipios con mayor explosión demográfica: Ecatepec de Morelos y 
Nezahualcóyotl.

Las elecciones de 2023 fueron un golpe 
simbólico, histórico y estratégico para el PRI, 
pero este partido había ido perdiendo apoyo 
desde años anteriores, a causa de la creciente 
inseguridad y escándalos de corrupción.

Para el 2023, se esperaba que el morenismo aventajara con un margen de 11 a 17 
puntos porcentuales, según los sondeos de las principales casas encuestadoras 

(Proceso, 2023a); no obstante, los resultados del Programa de Resultados Electorales 

Preliminares (PREP) de este año indicaron que la victoria de Morena, a pesar de 
haber sido contundente, no fue tan arrasadora, pues, de una participación 

ciudadana total de 50.13% del padrón, la agrupación “Juntos hacemos Historia”, 

encabezada por Delfina Gómez, consiguió el 52.62% de los votos, mientras que su 

contendiente, Alejandra Del Moral, de la coalición “Va por Estado de México”, obtuvo 

el 44.34% (IEEM, 2023a) (véase Apéndice, A). Aun así, destaca cómo el mapa del 

Estado de México se tornó morenista, puesto que, si se observa el triunfo de las 
elecciones por distrito, se podrá evidenciar que, en la mayoría de demarcaciones, 
Delfina obtuvo la ventaja absoluta (Figura 3.2).
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Figuras 2.1 y 2.2. Entre 2017 y 2021, el PRI, PAN y PRD se habían consolidado, sobre todo, en el Occidente 
del Estado de México, en el área que circunda Toluca. Como se observa, el PRI iba a la cabeza. Mientras 
tanto, Morena había ganado apoyo en la zona conurbada de la Ciudad de México. Hoy, los morenistas han 
triunfado en todos los distritos mexiquenses, a excepción de 7: Ciudad Adolfo López Mateos (Atizapán), 
Huixquilucan, Naucalpan y Metepec, donde ganó el PAN; y en Toluca, San Miguel Zinacantepec y Valle de 
Bravo, donde triunfó el PRI (Santiago, 2023). Fuente: Wikimedia, 2021, 2023.

Para el PRI, esta elección representaba una oportunidad para recuperarse y 
reorganizarse políticamente, frente a la sucesión presidencial de 2024. Por eso, 

el propio gobernador actual, Alfredo Del Mazo Maza, ha reconocido la gravedad 
de la derrota y dicho que “son tiempos difíciles, pero hay que saber perder en 

toda democracia”. En contraste, el dirigente del priísmo a nivel nacional, Alejandro 

Moreno, habló de “una elección llena de irregularidades, donde Morena no hubiera 

ganado de no ser por sus partidos aliados”. En todo caso, con el triunfo morenista, 

el Estado de México presenta una doble alternancia. La primera, que ya antes se 

mencionó, es la que lleva al PRI a perder su principal bastión de poder electoral; y la 

segunda, consiste en la llegada de una mujer gobernadora, convirtiendo a Delfina 

Gómez en la décima mandataria de un estado de la República en funciones, así como 

en la octava de filiación morenista, pues hay dos que forman parte del PAN (CONAGO, 

2023).

Las candidatas y sus proyectos políticos
Las funcionarias que se disputaron la gubernatura mexiquense fueron, Alejandra 
Del Moral Vela, por la coalición priísta “Va por Estado de México”, y la morenista 

Delfina Gómez Álvarez, de “Juntos hacemos Historia”. La primera, que estudió 

Derecho en la Universidad Iberoamericana y una maestría en administración pública 

en el Tecnológico de Monterrey, fue presidenta del municipio Cuautitlán Izcalli, de 

2009 a 2012, así como diputada federal entre 2012 y 2015, y presidenta estatal del PRI, 

de 2015 a 2017 (Ramírez, 2022).

La segunda candidata, por su parte, se graduó como licenciada en enseñanza de la 

educación básica en la Universidad Pedagógica Nacional, y posteriormente, estudió 

una maestría en educación, también en el Tecnológico de Monterrey. Fue educadora 

y sub-directora auxiliar de proyectos en la Secretaría de Educación Pública (SEP) 

mexiquense; después, presidenta municipal de Texcoco, entre 2013 y 2015, abanderada 

por el partido Movimiento Ciudadano (MC); y ya como miembro de Morena, ocupó 

los cargos de diputada federal, entre 2015 y 2017, candidata a gobernadora del Estado 

de México, en 2017, y secretaria federal de educación, de 2020 a 2021. A partir de 2023, 

Delfina Gómez será la gobernadora electa del Estado de México (Delfina MX, 2023).

Las dos candidatas representaron proyectos políticos distintos y articularon 

discursos contrastantes desde su toma de posesión. Alejandra Del Moral y su equipo 

de campaña se percataron de que el Estado de México apoyaría más una narrativa 
de justicia social y fin de las desigualdades, en lugar de la aprobación o el 
elogio de los últimos gobiernos priístas. Por ende, desde el inicio de su campaña, 

se pronunció a favor de los campesinos y adquirió el compromiso de erradicar 

2017 2023

Movimiento 
Regeneración Nacional

Partido Revolucionario 
Institucional

Nueva Alianza Estado 
de México

Partido Verde Ecologista 
de México Partido Acción Nacional

Partido del trabajo Partido de la Revolución 
Democrática

https://www.youtube.com/watch?v=7ywOVERAcaM&ab_channel=L%C3%B3pez-D%C3%B3riga
https://www.youtube.com/watch?v=7ywOVERAcaM&ab_channel=L%C3%B3pez-D%C3%B3riga
https://www.youtube.com/watch?v=Pm0QrQTifAs&ab_channel=NM%C3%A1s
https://www.youtube.com/watch?v=Pm0QrQTifAs&ab_channel=NM%C3%A1s
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la pobreza (La Jornada, 2023a; Milenio, 2023a); asimismo, se presentó como una 
joven que renovaría sus partidos políticos y eliminaría sus malas prácticas, 

pues comentó que “lo peor del PRI ya no esta[ba] en el PRI, sino en Morena”, y 

que, cuando el Grupo Atlacomulco fue señalado por corrupción o crimen, “ella ni 

siquiera había iniciado en la política” (Canal Once, 2023; Proceso, 2023b). Además, al 

haberse postulado en coalición, la candidata no solamente representaba al PRI y al 

PAN, que, en las últimas décadas, se asociaban con los valores del neoliberalismo y 

el conservadurismo político, sino también al PRD, que en sus estatutos se promovía 

como un partido de centro-izquierda. Por ello, Del Moral dijo durante su evento de 

toma de posesión que “representaba la verdadera izquierda de México” (La Jornada, 

2023b) o que “su corazón [era] de izquierda” (Milenio, 2023b). Poco después, comentó 

que la ideología era lo de menos, pues “ya no importa[ba] si un gobierno era de 

izquierda o de derecha; la gente [quería] soluciones” (El Financiero, 2023a). Aun así, 

la candidata no logró desasociarse del priísmo, lo que le valió perder la mayoría del 

respaldo popular.

Como detallaremos más adelante, Alejandra Del Moral cimentó su proyecto político 

en la idea de que era una candidata valiente y capaz de superar cualquier reto. Por 

eso, la aspirante dijo, desde un inicio, que priorizaría el tema de la inseguridad, y 

que, al contrario del discurso del presidente López Obrador, que popularizó la frase 

“abrazos, no balazos”, ella “no daría abrazos, sino que iría con todo” para detener 

al crimen organizado, ampliando los cuerpos policíacos y reforzando las cámaras y 

sistemas de vigilancia en las calles (El Sol de Toluca, 2023). Así también, Del Moral se 

presentaba como feminista y una luchadora en contra de la violencia que sufrían las 

mujeres, por lo que, en varias de sus intervenciones públicas, condenó el feminicidio 
y se comprometió a exterminarlo como “una causa personal” (La Jornada, 2023c). 

También, prometió que las mujeres trabajadoras o cabeza de familia continuarían 

recibiendo el “salario rosa”, un beneficio económico otorgado por el gobierno de 

Alfredo Del Mazo, y que impulsaría proyectos para el emprendimiento y bienestar de 

la mujer; de igual modo, que, junto con el “salario rosa”, habría un “salario familiar” 
para que los hombres, jóvenes y niños del Estado de México pudieran cumplir con 

sus aspiraciones (El Universal, 2023a). Por último, en otros temas, Alejandra señaló 

que ampliaría la inversión en la entidad, que reforzaría los sistemas de transporte 

mexibús y mexicable, y que recuperaría el programa de escuelas de tiempo 
completo, interrumpido por razones de presupuesto y decisiones federales (El 

Universal, 2023b).

Además de no haber podido convencer del todo a la ciudadanía que buscaba un 

cambio de partido político, ni haberse ganado el apoyo del “voto duro” del PRI, por 

su afán de desvincularse de las figuras históricas del priísmo, Alejandra Del Moral 

también tuvo ciertos escándalos mediáticos que fueron desafortunados para su 

campaña. Se comentó, por ejemplo, que la candidata realizó “apología del crimen 
electoral”, pues en una reunión con su equipo de campaña, les pidió “ganar a como 

diera lugar”, ya que “querían la constancia de mayoría, no de buena conducta” (Sin 

Embargo, 2023). Esto fue incómodo para la opinión pública, sobre todo porque en 

el Estado de México se ha comentado que las elecciones posteriores a 2006 y hasta 

2017 tuvieron algunas irregularidades, desde la instalación de casillas hasta el conteo 

final de votos (Pezet, 2017). Por otro lado, en un evento de campaña de Del Moral en 

Tecámac, un fuerte viento provocó la caída de una lona y un templete, ocasionando 

lesionados y un deceso (Expansión, 2023a). Aunque este hecho lamentable no fue 

responsabilidad de la candidata ni de su equipo, sí opacó sus actividades públicas 
y desvió la atención que se le prestaba a su proyecto.

Finalmente, hacia el final de la campaña, medios de información internacionales 

como The Guardian o El País documentaron que Alejandra había cometido un 

supuesto fraude por 5 mil millones de pesos, después de que realizara, junto con 

el gobernador Del Mazo, 40 contrataciones a 15 empresas fantasma (Contralínea, 

2023). Esta controversia, no solo perjudicó la imagen pública de Del Moral, sino que 

afectó negativamente su cierre de campaña, pues la candidata canceló algunos 

de los eventos públicos que tenía programados (La Jornada, 2023d). Fue así que, tras 

unas elecciones que no la favorecieron, Alejandra Del Moral tuvo que reconocer 

públicamente su derrota, argumentando que “para poder ganar, hay que saber perder”, 

y que ella se definía como “una demócrata” (CNN, 2023). Cabe mencionar que, antes 

de este último discurso público, Alejandra había festejado precipitadamente, 
destacando que el conteo preliminar de boletas le daba, en apariencia, el triunfo 

https://www.youtube.com/watch?v=8jdune_Pixw&t=229s&ab_channel=CanalOnce
https://www.youtube.com/watch?v=8jdune_Pixw&t=229s&ab_channel=CanalOnce
https://www.youtube.com/watch?v=8jdune_Pixw&t=229s&ab_channel=CanalOnce
https://www.youtube.com/watch?v=8jdune_Pixw&t=229s&ab_channel=CanalOnce
https://www.youtube.com/watch?v=8jdune_Pixw&t=229s&ab_channel=CanalOnce
https://www.youtube.com/watch?v=hwW_iTu2aW4&ab_channel=Proceso
https://www.youtube.com/watch?v=hwW_iTu2aW4&ab_channel=Proceso
https://www.jornada.com.mx/notas/2023/05/05/estados/el-prd-es-la-verdadera-izquierda-de-mexico-senala-alejandra-del-moral/
https://www.milenio.com/politica/elecciones/alejandra-del-moral-asegura-ser-de-izquiera
https://www.youtube.com/watch?v=3NYjzMz0YPI&ab_channel=ElFinancieroBloomberg
https://www.youtube.com/watch?v=3NYjzMz0YPI&ab_channel=ElFinancieroBloomberg
https://www.youtube.com/watch?v=3NYjzMz0YPI&ab_channel=ElFinancieroBloomberg
https://www.youtube.com/watch?v=3NYjzMz0YPI&ab_channel=ElFinancieroBloomberg
https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/no-abrazos-con-todo-contra-la-inseguridad-alejandra-del-moral-10127228.html
https://www.youtube.com/watch?v=flv12iW2JQ0&ab_channel=SinEmbargoAlAire
https://cnnespanol.cnn.com/video/alejandra-del-moral-discurso-derrota-delfina-elecciones-edomex-reusltados-redaccion-mexico/
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(IMER, 2023).

Por otro lado, Delfina Gómez Álvarez se mostró como una candidata cercana al pueblo 
y amorosa, desde el inicio de su campaña. En sus mítines y actividades públicas 

se preocupó por acercarse a diferentes comunidades de mexiquenses, como la 

de los artesanos, las y los jóvenes estudiantes, los pequeños emprendedores y los 

transportistas (El Economista, 2023). También, fue una aspirante próxima a grupos 
que buscaban visibilidad y reivindicación, como las diversidades sexogenéricas, 

los pueblos indígenas, las y los miembros de la tercera edad y las víctimas de violencia 

o con familiares desaparecidos. En ese sentido, la candidata dijo al periodista Hernán 

Gómez Bruera, del noticiero La Octava (2023), que no podía fallarle a toda la gente 

que confiaba en ella; pues depositaban sus necesidades y sueños en su proyecto, y 

eso generaba compromisos. Así, fue posible observar que la estrategia de Delfina 

se basó en hacer una campaña territorial muy empática, donde Gómez Álvarez 

abrazaba a la gente, se retrataba con ella, se tomaba el tiempo de escucharla, recibía 

regalos y felicitaciones, y se comprometía a atender las necesidades específicas de 

diversos municipios, colonias, gremios y sectores.

Como lo hemos establecido en trabajos anteriores (Caloca Lafont y Ruiz, 2023), 

un aspecto clave de la campaña de Delfina Gómez fue su vinculación con grupos 
animalistas, sus mensajes a favor de los derechos de los animales, y el uso de 

sus propias mascotas para construir su imagen y comunicación pública. De esta 

forma, la candidata siempre aparecía en actos de campaña acompañada de su 
gato Simba y su perro Comino, que no tardaron en ganar popularidad en TikTok 

y Facebook para alentar la adopción y buen cuidado de las especies de compañía 

(AD Noticias, 2023c). Así también, Delfina se mostró interesada en la protección del 
medio ambiente, porque señaló que impulsaría el turismo ecológico, que regularía 

la tala indiscriminada, y que protegería a animales en peligro de extinción, como la 

mariposa monarca (W Radio, 2023).

Al ser conocida como “La Maestra Delfina” por su trayectoria en puestos de 

educación pública, Gómez Álvarez hizo del mejoramiento educativo uno de sus 

principales estandartes de campaña. Fue entonces que prometió becas, escuelas y 

nuevos planes de estudios, además de fortalecer el magisterio. También, entre sus 

propuestas de campaña estuvieron, frenar la corrupción en el Estado de México, 

combatir la pobreza, permitir un mayor acceso a la salud y a la vivienda, y 

reforzar los cuerpos policíacos en contra de la inseguridad. Además, como su 

contrincante, Alejandra Del Moral, se comprometió a luchar contra el feminicidio 
y la violencia contra la mujer (El Financiero, 2023b); sin embargo, a pesar de que 

algunos temas y promesas de Delfina eran similares a las de su homóloga priísta, “La 

Maestra” logró convencer y ganar la elección, al no estar vinculada con los grupos de 

poder locales ni con la hegemonía del PRI.

En cambio, a lo largo de sus recorridos, Gómez Álvarez buscó asociarse con el 

discurso oficial del gobierno federal, representado por el presidente López Obrador 

y conocido como “La Cuarta Transformación”. De este modo, utilizó frases del 

primer mandatario; por ejemplo: “nunca perdamos la humildad” o “solo el pueblo 

puede salvar al pueblo”. Además, el propio presidente respaldó simbólicamente a 

Delfina desde la Conferencia Mañanera, al señalar que “era una funcionaria de 

amplia trayectoria” (Milenio, 2023c) y “un ejemplo a seguir; incorruptible y honesta” 

(Milenio, 2023d); adicionalmente, López Obrador felicitó a la candidata después 

de las elecciones, diciendo que su victoria era “un triunfo de la gente, con amplia 

ventaja” (Grupo Fórmula, 2023a).

Más adelante veremos cómo las comunidades de apoyo de Delfina Gómez se 

asentaron sobre los grupos de las y los seguidores de la llamada “4T”, pero, además 

de esta estrategia, la morenista usó a su favor el discurso “del cambio”, puesto 

que señalaba que “el Estado de México había enfrentado cien años de vicios”, con 

“gobiernos de muchos errores, desigualdad e indiferencia”, y que era tiempo de “que 

terminara la larga noche de dominio del PRI” (Milenio, 2023e; El Financiero, 2023c; 

Azteca Noticias, 2023). Con esto, a pesar de que en un inicio había escépticos sobre 

el hecho de que ella representara un cambio de régimen, fue adquiriendo el apoyo 
de las y los descontentos, al punto de que los medios comenzaron a hablar de 

encuestas que pronosticaban el triunfo de la candidata de Morena, hasta por 20 
puntos (Plana Mayor, 2023; Proceso, 2023c).

https://www.youtube.com/watch?v=FIo7merQfUE&t=42s&ab_channel=ElcanaldeHernanG%C3%B3mez
https://www.youtube.com/watch?v=FIo7merQfUE&t=42s&ab_channel=ElcanaldeHernanG%C3%B3mez
https://www.youtube.com/watch?v=FIo7merQfUE&t=42s&ab_channel=ElcanaldeHernanG%C3%B3mez
https://www.youtube.com/watch?v=FIo7merQfUE&t=42s&ab_channel=ElcanaldeHernanG%C3%B3mez
https://www.youtube.com/watch?v=EfKo9_9J3MM&ab_channel=MILENIO
https://www.youtube.com/watch?v=EfKo9_9J3MM&ab_channel=MILENIO
https://www.youtube.com/watch?v=a_XBPvf_d5M&ab_channel=MILENIO
https://www.youtube.com/watch?v=a_XBPvf_d5M&ab_channel=MILENIO
https://www.youtube.com/watch?v=a_XBPvf_d5M&ab_channel=MILENIO
https://www.youtube.com/watch?v=ayeLpLSGwW0&ab_channel=MILENIO
https://www.youtube.com/watch?v=YjHDTUm1TO4&ab_channel=ElFinancieroBloomberg
https://www.youtube.com/watch?v=PWQmAhUnBbg&ab_channel=AztecaNoticias
https://www.youtube.com/watch?v=PWQmAhUnBbg&ab_channel=AztecaNoticias
https://www.youtube.com/watch?v=PWQmAhUnBbg&ab_channel=AztecaNoticias
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No obstante, con todo y su amplia popularidad, Delfina Gómez no estuvo exenta de 
críticas ni escándalos mediáticos, pues se comentó que, durante su administración 

en Texcoco, “La Maestra” desapareció el 10% de los ingresos de algunas nóminas 
de sus trabajadores, participando, supuestamente, en fraudes y corrupción 
(Lupa Legislativa, 2023), o que, cuando gobernó el mismo municipio, ocasionó 
indirectamente el maltrato y deceso de varios perros, por negligencia de la 
perrera local, que recogía canes callejeros, en correspondencia con un programa 

gubernamental titulado “Limpiemos Texcoco”, pero sin darles una vida digna ni 

salud adecuada (Telediario, 2023).

Ante estos ataques de sus opositores, que incluso se reforzaron por Alejandra 

Del Moral durante el primer debate entre candidatas, cuando llamó a Delfina 

“corrupta” y “ladrona de los trabajadores”, la morenista se defendió diciendo: “se 

ha dicho mucha mentira; muchas situaciones sobre mi persona; [...] pero, debe ser 

difícil tener que entregarle el gobierno al pueblo” (Animal Político, 2023a; Milenio, 

2023f). Por otra parte, durante el segundo debate, que no tuvo mayor rating ni 

polémica, ambas candidatas trataron temas muy similares, como la transparencia, 

el refuerzo de la policía, el desarrollo social, la equidad entre géneros y la educación 

(Grupo Fórmula, 2023b); no obstante, Delfina demostró haber adquirido mayor 
credibilidad, pues no solamente despuntó en los sondeos durante la última 
etapa de las campañas, sino que ganó la gubernatura tras la jornada del 4 de 
junio.

Las candidatas a la gubernatura del Estado de 
México representaron dos proyectos políticos y 
estrategias de comunicación diferentes. Al final, 
el triunfo de la Maestra Delfina es también la 
victoria de su imagen pública e imaginarios.

Figuras 2.3. y 2.4. Alejandra Del Moral (derecha) representaba una supuesta renovación del proyecto priísta, 
mientras que Delfina Gómez Álvarez (izquierda) utilizaba el respaldo de La Cuarta Transformación y un 
discurso de cambio social. Fuentes: YouTube, 2023 y Wikimedia, 2023.

https://www.youtube.com/shorts/SADyofxHzAg
https://www.youtube.com/shorts/SADyofxHzAg
https://www.youtube.com/shorts/SADyofxHzAg
https://www.youtube.com/shorts/SADyofxHzAg
https://www.youtube.com/shorts/SADyofxHzAg
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Metodología
Como parte del presente estudio, y a lo largo de la operación del Observatorio Electoral 

de Tlatelolco LAB, aplicamos los siguientes métodos de recolección y análisis:

Observación de los canales oficiales de Alejandra Del Moral (@alejandradmv) y Delfina 
Gómez Álvarez (@delfina.gomeza) en TikTok, considerando los 80 videos cortos 
publicados por Del Moral y los 117 de Delfina, entre el 1o de febrero y el 5 de junio de 
2023 (Caloca Lafont y Molina, 2023). Asimismo, se recolectó una muestra de 60 videos (30 
alusivos a cada candidata) mediante los hashtags #alejandradelmoral y #delfinagomez, 
con el propósito de aproximarse a materiales generados o comentados por las y los 
usuarios de TikTok. Estos contenidos fueron seleccionados por su popularidad; o sea, 
los de mayor número de reacciones, subidos durante el periodo de febrero a junio antes 
destacado. De todos estos materiales analizamos reacciones, comentarios, elementos 
visuales, recursos sonoros (efectos y música) y discurso audiovisual.

Acopio de 100 publicaciones (50 por candidata) de las páginas oficiales de Facebook 
de cada aspirante: Alejandra Del Moral Vela (Ale Del Moral) (@AlejandraDMV), con 
290 mil seguidores, y Delfina Gómez Álvarez (@DelfinaGomezAlvarez), con 549 mil4. 
Así también, se obtuvieron los 10 grupos, abiertos o cerrados5, con más seguidores, 
creados para apoyar a cada candidata o coalición, y se seleccionaron, de cada grupo, las 
20 publicaciones con más reacciones (es decir, 200 de Del Moral y 200 de Delfina). Los 
contenidos que se recolectaron, tanto en páginas oficiales como en grupos de Facebook, 
fueron publicaciones emitidas entre el 14 de enero y el 5 de junio de 20236 (Tlatelolco 
LAB, 2023a); por otro lado, de estos materiales se analizaron, sus reacciones, comentarios 
y antigüedad, así como elementos visuales y discursivos. Por otro lado, se recurrió a la 
plataforma de anuncios de Facebook, Meta Ad Library, de donde se obtuvieron las 20 
publicaciones financiadas por candidata con el mayor monto de pautaje publicitario, 
así como el informe total de gastos de las páginas oficiales de las aspirantes, durante 
toda la campaña (3 de febrero al 4 de junio de 2023).

4 Todos los datos de Facebook mencionados en la investigación fueron actualizados hasta el 18 de junio 
de 2023.

5 Cuando se trataba de grupos cerrados de Facebook, se envió un mensaje a las o los administradores 
para pedir acceso, expresando que se haría una observación académica.

6 Aunque las campañas iniciaron oficialmente el 3 de febrero de 2023, en Facebook las candidatas co-
menzaron a hablar de su aspiración por gobernar el Estado de México desde enero. Por esta razón, en 
esta plataforma remontamos la observación desde inicios del presente año.

Recolección de 1,153,818 tweets de 120,662 cuentas de Twitter, a través de las API de la 
plataforma7, correspondientes a la primera fase de la campaña (1o al 24 de abril de 2023), 
que fue, desde la toma de posesión de las candidatas hasta el primer debate televisado. 
De estos textos y contenidos, se llevaron a cabo análisis de comportamiento temporal, 
análisis de frecuencia de hashtags, redes de co-ocurrencia de hashtags, análisis de 
sentimiento (AS) con machine learning, y análisis de textos TF-IDF8. Posteriormente, se 
consiguieron 1,129,070 tweets, durante los días 3 y 4 de junio de 2023; es decir, la fecha 
previa a la jornada electoral y el día de la elección. Estos textos y contenidos fueron 
clasificados como “positivos” o “negativos”, en relación con cada candidata (Tlatelolco 
LAB, 2023d). Finalmente, se reunieron 1280 tweets de la cuenta oficial de Alejandra 
Del Moral (@AlejandraDMV) y 1415 de la de Delfina Gómez Álvarez (@delfinagomeza), 
y se les aplicó, tanto un análisis de frecuencia de hashtags, como un análisis NMF9 
para obtener, de cada cuenta, las imágenes más retuiteadas; después, se revisaron 
estos contenidos con técnicas de análisis del discurso visual. Por último, se exploraron 
distintos imaginarios de la elección en Twitter, obteniendo un total de 6,551,725 tweets, 
asociados con los siguientes conceptos de búsqueda:

7 Application Programming Interfaces (API). Son cadenas de programas informáticos cerradas que per-
miten la búsqueda, recuperación y descarga de datos de Twitter. Para acceder a ellas, se requiere de un 
acceso especial, otorgado a particulares o instituciones, bajo ciertas condiciones (Centro de Ayuda de 
Twitter, 2023).

8 Term Frequency-Inverse Document Frequency. Se trata del cálculo de qué términos de un texto son 
más relevantes, en relación con algún asunto o tema (Zumaya, Espitia y Escobar, 2023).

9 Factorización matricial no negativa (NMF o NNMF). Es un tipo de análisis que identifica patrones y 
agrupa contenidos en matrices; en el presente estudio se utilizó para identificar las imágenes con ras-
gos parecidos y un amplio número de reacciones y retweets.

https://www.tiktok.com/@alejandradmv
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza
https://puedjs.unam.mx/wp-content/uploads/2023/04/FINAL-Informe1-observatorio-edomex_compressed.pdf
https://www.facebook.com/AlejandraDMV
https://www.facebook.com/DelfinaGomezAlvarez
https://twitter.com/PUEDJSUNAM/status/1659645183565389824
https://twitter.com/PUEDJSUNAM/status/1659645183565389824
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=MX&media_type=all
https://twitter.com/PUEDJSUNAM/status/1666943254208872448
https://twitter.com/PUEDJSUNAM/status/1666943254208872448
https://twitter.com/AlejandraDMV
https://twitter.com/delfinagomeza
https://help.twitter.com/es/rules-and-policies/twitter-api
https://help.twitter.com/es/rules-and-policies/twitter-api
https://puedjs.unam.mx/wp-content/uploads/2023/05/Informe2-observatorio-TWITTER_compressed.pdf
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Tabla 1. Búsqueda y recolección de imaginarios en Twitter

Búsqueda Otras variantes Número de Tweets

Corrupción corrupcion (sic), corruptela, corrupto, corrupta 199,797

Mujer mujeres 190,894

Cambio social cambio, social 307,605

Problemáticas problema, problemas, problematicas (sic) 15,829

Victoria o derrota 
electoral

ganamos, gano, ganó, ganaremos, ganar, gané; 
perdimos, perdió, perdí, perder, perderán

216,513 (victoria)

53,923 (derrota)

Fuente: elaboración propia

Monitoreo de medios masivos de información, considerando: 70 emisiones de dos 
noticieros vespertinos: AMX de TV Mexiquense y N+ de Nu9ve Televisa; 144 horas de dos 
noticieros matutinos de radio mexiquenses: Primero lo primero de Ultra FM, y Criterio 
Noticias de UniRadio-UAEMéx; 119 horas de dos espacios radiofónicos nacionales: Por 
la mañana de Radio Fórmula, y Así las cosas de W Radio; y 1,973 notas de prensa de 
los diarios La Jornada Estado de México, Milenio Estado de México y El Sol de Toluca, 
relacionadas con las elecciones. Todos estos espacios informativos fueron revisados entre 
el 3 de abril de 2023, cuando iniciaron oficialmente las campañas en medios, hasta el 21 de 
mayo, después del segundo debate. Por otra parte, a todos estos contenidos multimedia 
—que fueron fragmentos de audio, escaletas de programas radiofónicos, videos o textos 
periodísticos— se les aplicaron: un análisis estadístico de temas (frecuencia de tópicos), 
un análisis crítico del discurso, y una valoración estadística (contenido “positivo” o 
“negativo”, en relación con alguna candidata).

Marco teórico
¿Qué es el imaginario?
Para Castoriadis (1975), no puede comprenderse el concepto de imaginario si antes no 

se entiende bien qué es la imaginación humana. Esta, es una función compleja del 

cuerpo y la mente; una operación de la subjetividad que utiliza y almacena flujos 
de representaciones; es decir, un conjunto de conceptos, imágenes, símbolos o 
iconos, anclados a una situación o cosa, tangible o inaprehensible (Hall, 1997)10. 

De este modo, los imaginarios son agrupaciones de significaciones que, si bien emanan 

de la imaginación individual y se figuran o almacenan en ella, pueden explicarse, 
plasmarse, comunicarse y reproducirse, públicamente. Adquieren familiaridad y 

cotidianidad dentro de cierta cultura, por lo que se vuelven parte del inconsciente 

social. Son “presentaciones de sentido que quedan instituidas socialmente, y que, 

a su vez, instituyen prácticas y modos de racionalidad” (Castoriadis, 1975: p. 17). 

En palabras de Pintos (1995), son “aquellas fuentes de representaciones colectivas 

que rigen los sistemas de identificación y comportamiento, y que permiten la 

integración social” (p. 8).

Para asumir que los imaginarios existen, se parte de una premisa epistemológica: 

la sociedad no solamente es el resultado de aspectos materiales ni de relaciones 

entre individuos, sino que tiene una dimensión simbólica donde residen todos 

los referentes y discursos que le dan sentidos comunes a la misma, junto con 

los relatos que cimentan las formas en que las personas se expresan, trabajan y 

se comportan (Maffesoli, 1993; Auge, 1997). Para Hall (1997), esa será la base de la 

comunicación masiva, pues es gracias a los imaginarios que partimos de contextos, 

lenguajes y mensajes que nos permiten entendernos; asimismo, los medios de 
información parten de circuitos culturales, que son procesos en donde se definen, 

socializan, aceptan y modifican referentes. Por eso, no resulta curioso que haya 

símbolos o narrativas que funcionen y se popularicen a nivel cultural, y otros que 
no, pues, según Hall, Evans y Nixon (1993), esto dependerá de cuánto logren conectar 

10 Hay que tomar en cuenta que, para autores como Castoriadis (1975), no existe un dualismo que bifur-
que el cuerpo y la mente, sino que todas las operaciones sensibles, al nivel corporal, y las intelectuales, 
junto con las emocionales, constituyen un mismo entramado que conforma la experiencia de lo huma-
no. A esto se le puede conocer como subjetividad: “el sujeto queda construido a partir de un conjunto 
variado de procesos vivenciales, reflexivos y afectivos; configuraciones o contenidos de una realidad 
intelectiva, volitiva y emocional” (Vázquez Rocca, 2015: p. 60).
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con imaginarios socialmente aceptados, o cuánto puedan cuestionar y transformar 

las significaciones socioculturales, valiéndose de determinadas coyunturas de 

cambio social. En palabras de los autores antes mencionados: “los lenguajes y 

símbolos se colocan en lugar de ideas, pero su negociación colectiva genera un 

sistema representacional que sostiene modos de producción y de consumo, 
identidades y normatividades” (Hall, Evans y Nixon, 1993: pp. 17-18). Es así, que 

si bien Castoriadis o Hall parten de un bagaje marxista, la idea de imaginarios que 

proponen es, más bien, posmarxista, pues no hay una estructura que sostiene una 
superestructura, como establecería Plejanov (en Larrain, 2004), sino, más bien, una 

serie de formaciones de sentido que son el resultado de tensiones y alianzas entre 
actores sociales, así como cambios históricos, instrumentos de manipulación y 
regímenes de poder.

Un imaginario es un conjunto de 
representaciones relacionadas con figuras 
públicas, instituciones, deberes, relatos o afectos, 
que es instituido o cuestionado por grupos e 
instrumentos de poder, y que, a su vez, ayuda a 
instituir nuevos regímenes y conocimientos.

Haciendo un poco de contexto, los estudios sobre Historia posicionaron, en los 

años sesenta, conceptos como los de mentalidad o convención social, a través 

de autores como Peter Burke, Pierre Nora o Carlo Ginzburg (Vainfas y Rodríguez, 

1996). De acuerdo con el enfoque de las mentalidades y convenciones, las sociedades 

modelaban e instituían, a través del tiempo, percepciones compartidas que 
resultaban de las relaciones entre sus miembros; esto conformaba modos de 

actuar y vivir que se heredaban de forma acrítica, acumulativa y consensuada. 

Más tarde, algunos sociólogos como Maurice Halbwachs, Norbert Elias o Pierre 

Bourdieu establecieron que la base de estos inconscientes compartidos, memorias 

o identidades era, más bien, que se encontraban contenidos en las frases y 

símbolos cotidianos, o que se reforzaban por una serie de prácticas y relatos; 

así, surgieron conceptos como el de habitus (Kuri, 2017). Sin embargo, no fue sino 

hasta la llegada del filósofo y psicoanalista Michel Foucault (1972, 1975) y su acepción 

de discurso, que las ciencias sociales y humanidades dejaron de asumir que estas 

cadenas de representaciones no surgían espontáneamente, como “producto de 
la historia”, ni eran solamente el resultado de negociaciones entre las personas 
de una sociedad, sino el resultado de: relaciones de desigualdad e imposición; 
dispositivos para educar, disciplinar y controlar; e instituciones que constituían 
y vigilaban órdenes sociales, basados en sistemas de verdades y conocimientos 
(epistemes).

Castoriadis (1975), que fue contemporáneo de Foucault, establecía que el imaginario, 

al igual que el discurso, es el resultado de tensiones, puesto que hay una lucha 

permanente por posicionar o modificar sentidos; sin embargo, era imposible ver a los 

imaginarios como flechas o vectores que entrechocaban en el inconsciente de una 

sociedad. En cambio, si bien hay imaginarios en pugna, algunos son complementarios, 

o existen imaginarios que se transforman en otros o que quedan contenidos, unos 

en otros. De este modo, el imaginario es dinámico y fluido, porque se encuentra 

en continua transformación. Asimismo, si bien el discurso queda anclado a un 

lenguaje (o lenguajes), los imaginarios son combinaciones de significados con 

afectos, aspiraciones, códigos de comportamiento, validaciones, afinidades y 
rechazos (Cegarra, 2012). Por esta razón, la noción de imaginario es más compleja 

que la de narrativa o discurso. Se trata de un concepto multimodal y multisoporte, 

que igual podemos encontrar en las frases del día a día que en los libros de texto, 

los medios de información, la escuela, el gobierno o las charlas del transporte 

público. Los imaginarios atraviesan distintos formatos, espacios, enunciadores y 
anclajes semióticos (sonidos, ilustraciones, logotipos, etcétera) para instaurarse en 

una sociedad. Por ende, Castoriadis (1975) señalaba que, para analizarlos, hay que 

guardar distancia crítica de los círculos sociales a los que pertenecemos, e 

intentar observar distintas textualidades con una mirada crítica.

Según Castoriadis (1975), un imaginario tiene varios componentes, tales como: a) 
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las instituciones que lo hacen surgir en determinados contextos de la Historia, 

y que contribuyen a validarlo e imponerlo; b) las normas o códigos que dicho 

imaginario produce, entendidos como ethos de comportamiento o formas de 
pensar; c) los conceptos o relatos que pretende posicionar socialmente, y aquellos 

que sostienen que el imaginario exista; d) los símbolos y expresiones que hacen 

que cada imaginario sea percibido por los sentidos (algo que “se ve”, “se oye”, “se 

toca”, etcétera); y e) una serie de prácticas o comportamientos que rodean cada 

imaginario, y que se fundamentan, modifican o prohíben, gracias al mismo.

Por otra parte, los imaginarios no podrían existir ni adquirir importancia en una 

sociedad sin estrategias que los posicionen. Estas pueden definirse, según Perelman 

y Tyteca (1994), como una serie de técnicas retóricas y argumentativas para que 
un imaginario sea contundente, atractivo, veraz o convincente. Aquí, finalmente, 

debemos establecer que, cuando hablamos de retórica, nos referimos a los modos en 

que se expone el imaginario; es decir, cierto uso de adjetivos, exageraciones, falacias, 

tonos, ilustraciones, etcétera; todo lo que conlleva la articulación de dicho imaginario 

a nivel de forma. Mientras tanto, cuando nos referimos a argumentación, estamos 

hablando de ciertas ideas o proposiciones que hacen que los imaginarios sean 

lógicos, aceptables o seductores; es decir, su fuerza discursiva, a nivel de contenido.

Los imaginarios y quienes los configuran tienen 
estrategias de posicionamiento, que son una 
serie de técnicas retóricas y argumentativas 
para que cada imaginario pueda establecerse 
como admisible o verdadero.

Los imaginarios sociodigitales y mediáticos, y 
sus estrategias
Si bien Cornelius Castoriadis estaba interesado en los imaginarios sociales, en 

Tlatelolco LAB nos enfocamos en el análisis de imaginarios sociodigitales y 

mediáticos. Los primeros, podemos definirlos como componentes discursivos de un 

imaginario social que surgen y evolucionan en plataformas de Internet, tales como 

TikTok, Facebook o Twitter. Mientras tanto, los segundos son aquellos conjuntos 

de ideas, símbolos y relatos que salen de los medios masivos de información para 

instaurarse en la opinión pública, y que son articulados por ciertos enunciadores 

(como los periodistas, analistas o políticos), con determinadas intenciones, y en 

un momento o coyuntura específicos. Los imaginarios sociodigitales pretenden 

conformar comunidades de sentido; es decir, grupos de personas que compartan 

visiones y opiniones sobre algún tema o controversia. Por ello, se manifiestan a 

través de flujos de contenidos multimedia, en cuentas, canales o perfiles de 
Internet. Por otro lado, los imaginarios mediáticos están concentrados en notas 
periodísticas, artículos de opinión, caricaturas o titulares, dentro de la prensa; 
y en emisiones de noticieros o mesas redondas, en radio y televisión.

En ocasiones, los imaginarios sociodigitales utilizan diferentes formatos; por 

ejemplo, se puede posicionar que una figura pública (digamos, una o un gobernante) es 

un ladrón o un mentiroso, a través de imágenes que demeriten a esta persona, enlaces 

web a textos que lo critiquen, videos cortos que lo juzguen, reacciones negativas (No 
me gusta, Me divierte o Me enoja en Facebook), o comentarios negativos sobre 

Detrás del concepto de imaginario hay otras categorías teóricas que corresponden a 
distintas visiones de la sociedad y del conocimiento:

• La mentalidad es, por ejemplo, un modo compartido de ver el mundo, establecido por 
convenciones sociales y heredado históricamente.

• El habitus, por su parte, es una visión de la realidad social que se refuerza mediante 
símbolos, prácticas y relaciones entre individuos.

• Por último, el discurso es un conjunto de enunciadores, narrativas, medios de 
comunicación y acciones, cuya intención es persuadir a una persona o grupo, para pensar 
y actuar de determinado modo, y así instituir un régimen de saberes.

Los imaginarios conjuntan todos estos conceptos: a) son acumulativos, históricos y 
sociales (como las mentalidades); b) se refuerzan por prácticas, instituciones y relatos 
(como el habitus); pero, c) están inmersos en relaciones de poder e instrumentos de 
coerción y seducción (como los discursos).

¿SABÍAS QUÉ?
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su proceder. Asimismo, cada imaginario sociodigital es veloz y mutable, pues se 

pueden hablar varios asuntos a la vez o tratar diversos tópicos dentro de una misma 

discusión. Y, por otro lado, es múltiple, puesto que un mismo imaginario combina 

elementos de varios imaginarios a la vez, que se refieren a distintas dimensiones de 

sentido. Por ello, no es difícil que, siguiendo con nuestro ejemplo, si hablamos de una 

persona corrupta, podamos colocar en línea bromas donde se le parodia o ridiculiza, 

utilizando referencias a la cultura pop, a los dibujos animados o a las mitologías 

cotidianas de una sociedad, o bien, que se hagan comentarios o usen textos donde 

hay significaciones externas, alusivas a tradiciones, eventos históricos o ideologías 

que no están presentes en los contenidos digitales de un imaginario en sí, pero que 

se invocan o aluden en la comunicación.

Por otro lado, cuando hablamos de los imaginarios mediáticos, debemos comprender 

que su mensaje es indisociable del tipo de medio del que se está hablando; es decir, 

de si encontramos dicho imaginario en televisión, radio o prensa. En ese sentido, el 

imaginario tiende a seguir los formatos de cada medio; por ejemplo, las cortinillas, 

ilustraciones o fragmentos, y sumarios, en el caso de lo televisivo; los efectos sonoros, 

en lo radiofónico; y el uso de encabezados, cierta redacción o fotografías ilustrativas, 

en el caso de la prensa. Asimismo, se trata de imaginarios con discursos afines a 
ciertos grupos de poder, en torno a los medios, como pueden ser gobiernos, 
partidos políticos, corporaciones o consorcios mediáticos, y que tienden a 

asociarse con figuras públicas de determinados entornos y audiencias, como son 

periodistas, analistas, políticos, voceros, etcétera.

El imaginario sociodigital se conforma de los 
símbolos, contenidos, discusiones e interacciones 
que surgen en una plataforma de Internet. El 
imaginario mediático consiste en los discursos 
de periodistas, analistas y figuras públicas en 
medios.

Según Gómez (2001), al momento de estudiar y aprehender un imaginario social, 

este puede abordarse mediante el análisis semiótico-discursivo. Para esto, es 

necesario: 1) buscar representaciones del imaginario; después, 2) hallar los 
lugares o entornos donde se colocan dichas representaciones. Asimismo: 3) hay 

que ver de dónde parte cada representación; es decir, los repertorios, discursos, 

enunciadores o paradigmas que consolidan el imaginario. Y, por último, 4) revisar las 

abstracciones que el imaginario analizado busca instituir; o sea, las ideas, saberes y 

creencias que se asocian con dicho imaginario. Todo esto se puede esquematizar de 

la siguiente forma:

Figura 4.1. Esquema de análisis semiótico-discursivo donde se vinculan los regímenes de significado 
“más allá” de la representación (repertorios, marcos, discursos, paradigmas y universos simbólicos); la 
representación en sí (significantes y significados, o sea, sustancias y formas); y lo que “se instituye” por la 
representación (ideas, saberes y creencias). Fuente: Gómez (2001).
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Partiendo de la propuesta de análisis de Gómez (2001), cuando en el presente trabajo 

abordemos un imaginario sociodigital o un partiremos de los siguientes elementos:

Tabla 2. Elementos del imaginario sociodigital

Categoría 
analítica

Unidad de análisis
Imaginario sociodigital

Unidad de análisis
Imaginario mediático

Enunciador(a)

Persona o figura pública que emite 
un contenido.

Página, cuenta o perfil de donde 
fue tomado (si se comparte o 

retuitea)

Periodista, analista o modelo que 
emite una noticia.

Redacción o equipo editorial de un 
medio.

Figura pública (político, funcionario, 
artista) citado por el medio.

Lugar de enunciación Cuenta, grupo, perfil o canal en 
TikTok, Facebook o Twitter

Medio informativo (periódico, radio, 
televisión), espacio (noticiero, primera 
plana, columna) y sección (titular, nota 

principal, fondo). 

Contenido 
multimedia (mensaje)

Video, animación, sticker, imagen, 
audio, texto Video, imagen, audio, texto

Anclajes semióticos Ilustraciones, sonidos, copy, edición 
y duración (en video).

Ilustraciones, sonidos, encabezados, 
subencabezados, balazos. 

Interacciones Reacciones, shares, comentarios Editorialización (comentario previo o 
posterior a la nota)

Fuente: elaboración propia

Como hemos comentado anteriormente, para posicionarse en las comunidades 

en línea o en las audiencias de medios, los imaginarios recurren a estrategias. 

En la presente investigación analizamos aquellos imaginarios que se crearon e 

intentaron difundirse en un contexto de elecciones, por lo que, como veremos en 

próximos apartados, definimos tres estrategias que las candidatas de la elección, 

sus comunidades de apoyo o los medios informativos usaron para posicionar 

determinado proyecto político: la personificación, la “porra” y la dramatización.

Los imaginarios de la elección 
de EdoMex 2023
En tiempos de elecciones, los imaginarios sociodigitales y mediáticos son también 

imaginarios políticos y electorales. Por imaginario electoral entenderemos, según 

Villa Guzmán (2017), “un conjunto de representaciones físicas y mentales, y ante 

todo gráficas y audiovisuales, que construyen ideas sobre una realidad social 
en tiempos de una elección, considerando candidatos, partidos políticos y 
propuestas, para orientar, animar o evitar que se vote por una opción o por otra” (p. 

11). Es importante comprender que los imaginarios electorales recuperan los éxitos 
o fracasos de gobiernos y campañas pasadas; asimismo, son inseparables 
de ciertos imaginarios históricos, asociados con determinadas personas o 
partidos. De este modo, todo “imaginario de las elecciones depende de la cultura 

política de cierta región o país, porque cada sociedad tiene símbolos, normas, 
creencias, ideales, costumbres, mitos, rituales y personajes que influyen a la 
hora de una elección” (Martinez y Salcedo, 2020).

En las últimas elecciones del Estado de México hubo imaginarios propios de las 

candidatas, sus simpatizantes y los medios de información. Después de nuestros 

monitoreos en plataformas sociodigitales y espacios informativos detectamos 

que, por aquellos temas que se trataron, así como por los contenidos multimedia y 

simbologías que se usaron, podemos hablar de cinco grandes imaginarios:
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Tabla 3. Imaginarios de la elección del Estado de México 2023

Imaginario 
(sociodigital y 

mediático)
Definición

Mujer (o lo femenino)

Al tratarse de dos candidatas mujeres, ambas contendientes posicionaron 
imaginarios sobre lo femenino. Se presentaron a sí mismas y a sus seguidoras 
como mujeres que podían asociarse con determinados adjetivos positivos (por 
ejemplo, “mujer valiente”, “mujer cariñosa”, etcétera). Asimismo, las aspirantes 
convirtieron cierto imaginario de la feminidad en un ethos o código de 
comportamiento, en el sentido de Elias (2001); es decir: “ser una mujer (buena, 
admirable, exitosa) debe ser comportarse de esta u otra manera”. 

Corrupción

Es aquello que una candidata, sus seguidores o su comunicación oficial entienden 
por corrupción o por corrupto(a); es decir, toda referencia a actos ilícitos hechos 
por funcionarios o miembros de un partido, fraudes, robos, desvío de recursos 
públicos o mentiras. En el marco de las elecciones mexiquenses, la corrupción se 
utiliza como arma discursiva: señala que una de las aspirantes no es corrupta y 
que otra sí lo es, y que un partido alberga personas o acciones corruptas, mientras 
el otro no. Así, se convierte en un dispositivo lógico ellos versus nosotros, donde 
“ellos” son los corruptos y “nosotros”, la promesa de honestidad o intachabilidad. 

Cambio social

Para sostener su discurso político, las candidatas sostuvieron un imaginario de 
cambio social, basado en promesas o utopías que implicaban romper con los 
vicios o problemáticas del pasado, y traer bienestar o estabilidad al Estado 
de México del futuro. Asimismo, el imaginario de cambio se asoció con el 
buen gobierno que las candidatas querían instituir, en contraste con las malas 
administraciones pasadas. 

Victoria / derrota 
electoral

Las campañas de las candidatas tenían dos imaginarios contrastantes: el de la 
victoria, que implicaba las estrategias necesarias para ganar las elecciones, y 
el de la derrota, que suponía las razones por las que su contrincante perdería. 

Problemáticas del 
Estado de México

A lo largo de la campaña, las candidatas, comunidades de apoyo o medios 
vincularon las propuestas de cada partido con problemáticas sociales o 
económicas del Estado de México, tales como la violencia contra la mujer, el 
feminicidio, la inseguridad, la falta de accesos a la educación, la carencia de 
transparencia en el gobierno, la pobreza y la contaminación.

Fuente: elaboración propia

Como antes se ha dicho, estos imaginarios fueron transversales a distintos emisores 

y lugares de enunciación; por lo tanto, a continuación, presentaremos cómo se 

construyeron y manifestaron dichos imaginarios, cuando las candidatas hablaron 

sobre sí mismas en las campañas oficiales de TikTok y Facebook; cuando conformaron 

comunidades de apoyo en Grupos de Facebook y redes de Twitter; o cuando sus 

actividades fueron cubiertas por los medios. A todo lo que se dijo sobre ellas, como 

personajes, vinculado con los imaginarios previamente planteados, lo enmarcaremos 

bajo la estrategia comunicativa de la personalización; a lo que se comentó en sus 

grupos de simpatizantes, lo estudiaremos como “porra”; y, finalmente, al relato que 

se creó sobre la elección, lo analizaremos como una dramatización.
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Personalización
La personalización como proceso y sus 
dimensiones
Las formas en que se relacionan los partidos políticos con la ciudadanía, incluyendo 

su comportamiento durante campañas electorales, ha ido cambiando con el paso 

del tiempo en las sociedades contemporáneas y occidentales; por ejemplo, desde el 

final del siglo pasado, las organizaciones partidarias comenzaron a presentar a las o 

los candidatos en tiempos de elecciones, utilizando una condición individualista, 

donde se desdibujaba lo social o colectivo y, en su lugar, solamente se mostraban las 

cualidades de la o el aspirante, pero más como persona que como político (Bennett 

citado por Gingras, 1998). A esto se le puede denominar personalización, y es un 

“proceso en el que el peso del actor individual, dentro de la esfera política, aumenta 

con el tiempo, mientras que la centralidad del grupo (es decir, el partido político) 

disminuye” (Rahat y Sheafer, cit. por Pedersen y Rahat, 2019: p. 212).

Como estrategia de comunicación, la personalización consiste en formar imaginarios 

en torno a la o el candidato como persona, destacando su carácter, trayectoria, vida 

cotidiana o principios morales. Por ende, se trata de un proceso multidimensional en 

el que se rebasa el plano estrictamente político y se ingresa a cuestiones culturales, 

interpersonales, familiares o éticas. Es así que, para analizar la personalización, 

pueden considerarse aspectos como: 1) la arena política, es decir, el lugar en donde 

las o los candidatos se relacionan con las instituciones, la ciudadanía o determinado 

contexto; por supuesto, aquí podemos colocar, como entornos de enunciación, a 

los medios masivos o redes sociodigitales; 2) el nivel de personalización en sí, que 

implica si una campaña se concentra en uno, pocos o muchos actores individuales, 

que van ganando poder o independencia, al encontrarse más cerca o lejos de su 

partido político; y 3) el carácter de dicha personalización, que es aquel aspecto 

donde más se enfoca la estrategia, o sea, la vida de la o el candidato con su familia, 

sus estudios, sus cualidades individuales como líder, sus cargos públicos, etcétera 

(Pedersen y Rahat, 2019: p. 212).

Tabla 4. Dimensiones de la personalización política

D
im

en
si

on
es

Arena ¿Dónde opera?

Institucional

Mediática

Comportamental

Nivel ¿De quién o quiénes se habla?
Centrado

Descentralizado

Carácter ¿Cómo funciona?
Privado/Individual

Positivo/Negativo

Fuente: elaboración propia con base en Pedersen y Rahat (2019).

En las democracias liberales, los procesos electorales se apoyan de los medios 

masivos, sobre todo la prensa y la televisión, para alcanzar el mayor número de 

personas posible. En este sentido, se desarrollan y aplican estrategias de campo de 
visión y direccionalidad; la primera, consiste en elegir aquello que las audiencias 

deben ver o dónde fijarán su atención, basándose en las agendas o prioridades de 

los emisores; mientras tanto, la segunda consiste en la configuración de mensajes 

que tienen públicos e impactos predeterminados. Gracias a estas tácticas, puede 

estudiarse y garantizarse la visibilidad de una o un candidato en tiempos electorales, 

puesto que se le vincula con ciertos temas, temperamento, comunidades, apariencia 

o rasgos sociodemográficos, en el marco de lo público, y con ciertos familiares, 

religión, amistades o valores, dentro de lo privado (Thompson, 1988).

En nuestro tiempo, la visibilidad no solamente depende de las estrategias de los 

medios masivos, sino también de aquellos espacios donde las o los mismos candidatos 

se presentan a sí mismos, como los sitios web, blogs o plataformas sociodigitales; 

asimismo, existen comunidades que abren entornos de expresión, como los Grupos 

de Facebook, para apoyar o demeritar a cierto candidato o partido, condicionando 

lo que puede se puede mirar y saber sobre este. De esta forma, ha ido cambiando 



42 43

TESTIMONIO DE UNA ELECCIÓN. IMAGINARIOS SOCIODIGITALES Y MEDIÁTICOS,
Y ESTRATEGIAS COMUNICATIVAS, EN TORNO AL PROCESO ELECTORAL EDOMEX 2023

TESTIMONIO DE UNA ELECCIÓN. IMAGINARIOS SOCIODIGITALES Y MEDIÁTICOS,
Y ESTRATEGIAS COMUNICATIVAS, EN TORNO AL PROCESO ELECTORAL EDOMEX 2023

el control que una o un contendiente electoral tiene sobre su propia visibilidad. 

No obstante, los equipos de cada campaña hacen un esfuerzo por fijar marcos de 
comunicación. Estos son conjuntos de temas o sentidos con los que quieren que 

cada candidata o candidato se asocie, a partir de las coyunturas y necesidades de su 

campaña. A la técnica de definir marcos se le conoce como framing o encuadre, 

y consiste en decidir cuidadosamente aquello en lo que deben centrarse los 

mensajes propagandistas, pero también lo que deben enfatizar o excluir. A partir de 

los aspectos de la realidad seleccionados para una campaña, ciertos problemas se 

pueden considerar como prioritarios o pasajeros, se localizan y atacan sus causas, 

o se juzga, incluso, qué debe hacer la ciudadanía o las instituciones para resolverlo 

(Semetko y Valkenburg, 2000). Así también, gracias al encuadre se pueden establecer 

cuáles son las problemáticas más graves de una sociedad o sus mayores patrimonios, 

conformando un discurso de lo urgente, lo necesario, lo valioso o lo rescatable.

Durante las elecciones de 2023 en el Estado de México, el uso de la personalización 

y del encuadre fueron clave. A pesar de que los partidos políticos recurrieron a 

coaliciones o alianzas para ganar, la atención sociodigital y mediática se enfocó 

en las candidatas, Delfina Gómez y Alejandra Del Moral, a nivel personal. Según 

detectamos, para posicionar la imagen de cada una de ellas en Internet y medios, 

sus equipos de campaña recurrieron a dos tipos de marco comunicativo: el llamado 

marco de conflicto, que es la contraposición de una persona con otra (es decir, “yo 

soy lo positivo” y “mi contrincante es lo negativo”, o “yo represento soluciones” 

y “mi contrincante problemas”); y el marco de interés humano, que consiste en 

convertir problemas o eventos de orden social en asuntos que alguien puede resolver 

u optimizar, por sus atributos personales (“yo puedo acabar con la corrupción 
porque ya lo hice como presidenta municipal” o “ella es incapaz de ganar porque 

ya ha perdido otras elecciones”) (Semetko y Valkenburg, 2000).

Para analizar los marcos antes mencionados, nos valimos de algunas preguntas 

establecidas por Semetko y Valkenburg (2000), de modo que pudiéramos comprender 

cuándo es que los equipos de campaña o medios convirtieron la estrategia de 

personalización de las candidatas en un conflicto o en interés humano, dentro de 

las elecciones mexiquenses:

Tabla 5. Análisis de marcos de la personalización

Marco Preguntas

Marco de 
conflicto

¿Cómo se caracteriza a una candidata como ganadora y a otra como perdedora?

¿Qué se exige o reprocha de una candidata (y de su partido)? ¿Qué atributos tiene, 
en cambio, la otra candidata para parecer intachable?

Marco de 
interés humano

¿La campaña entra en la vida privada de la candidata? ¿Qué aspectos destaca?

¿Qué información visual genera indignación, empatía o compasión?

¿Qué adjetivos o imágenes recurren a la indignación, empatía o compasión?

Fuente: elaboración propia, a partir de Semetko y Valkenburg (2000).

En primera instancia, las campañas en el Estado de México recurrieron a la visibilidad 
de ambas candidatas; es decir, caracterizaron a las aspirantes como personas, 

incluyendo lo que ellas decían de sí mismas (autorrepresentación) y lo que otros 
decían (su biografía en comunidades de simpatizantes o medios), para proceder a 

crear un personaje de cada contendiente como profesionista, mexiquense y posible 

gobernante. Después, las campañas hablaron sobre sus rasgos; es decir, qué atributos 

de su carácter podían ayudar a solucionar los grandes problemas mexiquenses o 

generar un cambio social, tras las situaciones agravadas por los gobiernos priístas. 

Finalmente, se enfocaron en la vida privada de estas actoras políticas, tomando 

en cuenta por qué eran confiables o estaban preparadas para gobernar la entidad 

en cuestión. Partiendo de todo esto, el análisis que presentamos a continuación 

considera estos componentes de la personalización, así como los imaginarios 

Para Semetko y Valkenburg (2000), el marco de conflicto enfatiza la oposición de dos 
individuos, grupos o instituciones, como una forma de captar el interés de una audiencia. 
Se refuerzan las cualidades o capacidades de algo o alguien y se demeritan las de su 
contrario, con el fin de formar una comunidad que respalde cierto proyecto político.

El marco de interés humano, por su parte, implica “colocar rostro” a determinados 
problemas o soluciones, con el propósito de dotar una campaña de ángulos emocionales. 
Por ejemplo, al enunciar frases como “yo entiendo este problema porque soy ciudadana(o), 
hija(o), madre, etcétera”.

¿SABÍAS QUÉ?
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motivados por cada candidata, sus simpatizantes o los medios, al respecto de las 

contendientes, entendidas como persona, en entornos de comunicación controlados 

y no controlados11.

Figura 6.1. Componentes de la personalización. Como se verá a continuación, en el caso de estudio del 
Estado de México, los rasgos personales se mezclaron con los profesionales y la vida privada con la 
trayectoria política. Fuente del esquema: Rebolledo, 2017.

La construcción de biografías: ¿Quién soy yo y 
quién es la otra candidata?
Un aspecto importante de la personalización como estrategia, en contextos 

electorales, es la construcción de una biografía de la o el candidato. La biografía 

permite que una o un actor político se diferencie de otros, que convenza por su 

experiencia, que brinde confianza por cierto carisma, y que conecte con la identidad 

y emociones del electorado. Además, la biografía aporta un imaginario del lugar 
de nacimiento y residencia. Esto es muy relevante, pues, de acuerdo con el artículo 

11 Partiendo de la propuesta de Rahat y Kening, en Pedersen y Rahat (2019), consideramos como medios 
controlados, aquellos canales y mensajes que administran y editan los propios políticos, o en su de-
fecto, sus equipo de trabajo, como son cuentas oficiales en plataformas sociodigitales o piezas promo-
cionales de campaña. Por el contrario, los medios no controlados son los espacios no oficiales, donde 
periodistas o ciudadanas y ciudadanos emiten su opinión, en sentido positivo o negativo; por ejemplo, 
Grupos de Facebook, discusiones de Twitter o emisiones de radio, prensa y televisión.

116 de la Constitución Mexicana, uno de los primeros requisitos para ser gobernador 

de un estado es ser originaria u originario de dicha entidad, o tener una residencia 

no menor a cinco años en ese territorio (CPEUM, 2023). Por ende, en las pasadas 

elecciones, ambas candidatas proyectaron diferentes discursos sobre lo que para 

ellas era “ser mexiquense”.

Alejandra Del Moral, por ejemplo, utilizó videos de TikTok para expresar que ella 

“conocía el territorio del Estado de México mejor que cualquiera” y que había 

recorrido 3457 kilómetros en campaña; asimismo, se retrató cerca de iglesias 

municipales, danzantes de diferentes localidades y negocios de comida típica. Con 

esto, pretendía legitimarse como alguien cercana a la geografía y costumbres del 

Estado de México. Por otro lado, señaló en TikTok, Facebook y entrevistas televisivas 

que las y los mexiquenses eran “nacionalistas” (“patriotas” y “dos veces mexicanos, 

por Patria y por provincia”) “invencibles”, “soñadores talentosos” y “trabajadores 

incansables”. Así, la condición mexiquense consistía en una serie de atributos 

vinculados a la responsabilidad, el tesón y la valentía. Delfina Gómez Álvarez, por 

su parte, expuso en TikTok que el Estado de México estaba “lleno de insuperables 

bellezas naturales, lagos, bosques y las montañas más bellas de México”; asimismo, 

puntualizaba que era “territorio de arte, tradiciones y leyendas”, donde “las artesanías 

se hacían con amor”, por lo que “ser mexiquense [era] un orgullo”. Con esto, la 

candidata morenista habló más de la trascendencia del entorno que de atributos 

específicos de la o el mexiquense, aunque sí mencionó que “en Estado de México hay 

un pueblo unido y organizado que sabe salir de las dificultades”.

https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7237303548134837509
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7226428921305107717
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7226428921305107717
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7196449120645549318
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7196449120645549318
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7196512213023165702
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7228236770058489094
https://www.facebook.com/YoSoyYorchKizz/videos/767351808216137
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid028oXFBh4vdKMYhesCTqTw7TugUpVVNfJEu8Ev8RnaMZwuiXCYSYHUsUn9FMXXDjErl&id=100068844850287
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid028oXFBh4vdKMYhesCTqTw7TugUpVVNfJEu8Ev8RnaMZwuiXCYSYHUsUn9FMXXDjErl&id=100068844850287
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7221542965758463237
https://www.facebook.com/watch/?ref=search&v=131817686557644&external_log_id=cfc5de6d-cec7-40bc-ace5-9c4104e40f54&q=alejandra%20del%20moral%20vela%20mexiquenses
https://www.facebook.com/AlejandraDMV/posts/pfbid0CqETrd6nmcMDePzCvEGXNg73dKqtUCd7E29U48TDgAzfEJoyecT1HFAPLJqzB3bkl
https://www.facebook.com/AlejandraDMV/posts/pfbid0CqETrd6nmcMDePzCvEGXNg73dKqtUCd7E29U48TDgAzfEJoyecT1HFAPLJqzB3bkl
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7206879084842896646
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7206879084842896646
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7176783629568265477
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7176783629568265477
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7206056543945559302
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7206056543945559302
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Figuras 6.2 a 6.5. Al hablar de su lugar de origen, el Estado de México, los contenidos de Alejandra 
Del Moral (izquierda) recurrieron a un imaginario de los atributos de la o el mexiquense (invencibles, 
soñadores, trabajadores), mientras que los videos de Delfina (derecha) plantearon un imaginario del lugar, 
considerándolo un pueblo de bellezas naturales y tradiciones. Fuentes: TikTok @alejandradmv y @delfina.
gomez.a

Las dos candidatas a gobernadora construyeron 
un imaginario sobre las y los mexiquenses. 
Para Alejandra Del Moral eran “unidos” e 
“invencibles”; para Delfina Gómez, personas 
“orgullosas de sus paisajes naturales, tradiciones 
y riqueza cultural”.

En los medios controlados, es decir, cuentas oficiales de TikTok, Facebook y Twitter, 

se presentó biográficamente a Alejandra Del Moral como “la ex-presidenta municipal 

más joven”, “madre de dos hijos” y “esposa trabajadora que ama el Estado de México”. 

También, se mencionó que tiene 39 años, que su color favorito es el rosa, que tiene 

una estatura de 1.58 metros, que su signo zodiacal es Leo, y que es una mujer “casada, 

mexiquense, madre y abogada; candidata a la gubernatura por la Coalición Va por 

#Edoméx”. Hasta este punto, observamos que Del Moral transmitió la idea de ser 
una persona común, que podía compartir rasgos con cualquier mujer de su 
edad; por ejemplo, la maternidad, la espontaneidad y el gusto por los horóscopos o 

la música y tendencias de moda, puesto que en sus videos de autorrepresentación 

en TikTok usó canciones como el tema “My name, my age” de Ur mom, que es una 

plantilla sonora o template que ha sido utilizada por adolescentes y jóvenes para 

mostrar datos generales sobre sí mismos, o bien, el éxito “That’s not my name” de 

The Ting Tings, que también es usado por la juventud en TikTok cuando quiere dar 

detalles sobre sí. De igual manera, la candidata priísta siguió la tendencia de TikTok 

de los llamados fun facts o datos curiosos, que consiste en la elaboración de videos 

donde se exponen pequeños cortes o flashes con detalles informativos sobre algún 

tema. Así, Alejandra comentó que era fan de la serie estadounidense Grey ‘s Anatomy 

o que su artista musical predilecto era Grupo Frontera, y expuso su gusto por 

géneros musicales como el mariachi, la banda o el regional mexicano. Por otro lado, 

en Facebook replicó la comunicación de estos detalles peculiares para construir un 

imaginario sobre sí misma, señalando que le gusta nadar, cantar, montar a caballo, 

dormir y leer. Con lo anterior, Del Moral buscó mostrarse empática con el electorado, 

https://vm.tiktok.com/ZM2Anx1gf/
https://vm.tiktok.com/ZM2AnyANW/
https://www.tiktok.com/@ameeraabz/video/7170397723273760005?q=my%20name%20my%20age&t=1687803411663
https://www.tiktok.com/@ameeraabz/video/7170397723273760005?q=my%20name%20my%20age&t=1687803411663
https://www.tiktok.com/@briamnoriega_/video/7210610803383209221?q=my%20name%20my%20age&t=1687803411663
https://www.tiktok.com/@briamnoriega_/video/7210610803383209221?q=my%20name%20my%20age&t=1687803411663
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7197537071232339205
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7197537071232339205
https://www.tiktok.com/@spoilertime/video/7059498144345623813?q=thats%20not%20my%20name&t=1687803966901
https://www.tiktok.com/@spoilertime/video/7059498144345623813?q=thats%20not%20my%20name&t=1687803966901
https://www.tiktok.com/@spoilertime/video/7059498144345623813?q=thats%20not%20my%20name&t=1687803966901
https://www.tiktok.com/@spoilertime/video/7059498144345623813?q=thats%20not%20my%20name&t=1687803966901
https://www.tiktok.com/@alcohol_drug5/video/7148128946322754822?q=fun%20facts&t=1687804103474
https://www.tiktok.com/@alcohol_drug5/video/7148128946322754822?q=fun%20facts&t=1687804103474
https://www.tiktok.com/@alcohol_drug5/video/7148128946322754822?q=fun%20facts&t=1687804103474
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7224515145223982342
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7224515145223982342
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7224515145223982342
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7196110270190636294
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7196110270190636294
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7191540652226678021
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7195766734819691781
https://www.facebook.com/AlejandraDMV
https://www.facebook.com/AlejandraDMV
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al edificar un personaje que podía ser cualquiera, con pasatiempos, referentes 
y situaciones que podrían formar parte de la vida de cualquier persona. Esto 

también se sostuvo a través de contenidos auto-paródicos en TikTok; es decir, 

videos donde la candidata bromeaba sobre sí misma, comentando que “rompió la 

dieta” o que “no sabe cómo preparar taquitos”.

La candidata de “Va por Estado de México”, 
Alejandra Del Moral, expuso un imaginario 
biográfico donde se mostró como “cualquier 
mujer joven”: madre, esposa y aficionada a las 
teleseries, la música de banda y los deportes.

La palabra más utilizada en la campaña de Alejandra Del Moral fue “valiente”. 

Esta, se utilizó junto a distintas frases, imágenes, videos y hashtags, conformando 

un imaginario de lo que, según la candidata, era la valentía. Por lo tanto, la 

candidata señaló en Facebook que la o el valiente era “quien resuelve problemas 

pronto”, “hace bien su chamba” o “da la cara, trabajando hombro con hombro con y 

por los demás”. Asimismo, utilizó fotografías donde se le hallaba en primer plano, con 

una postura erguida, y esgrimiendo los puños al aire, saludando a sus simpatizantes, 

o mostrando el antebrazo hacia el frente, en señal de fuerza. Además, Del Moral 

dijo ser, también en Facebook, “una luchadora incansable” y “una ganadora”, y 

asoció su carácter de valiente con adjetivos como “guerrera”, “entrona”, “líder”, 
“inteligente” y “confiable”. Por otro lado, en su cuenta oficial de Twitter, Alejandra 

posicionó el imaginario de la valentía con hashtags como #VamosConTodo y 

#VamosAGanar, y asoció el vocablo “valiente” con “logro”, “familia”, “cambio” y 

“mexiquenses”, expresando que, como ella, todas y todos en el Estado de México 
podían ser valientes y ganadores. Por otro lado, cabe destacar que el imaginario de 

la “candidata valiente” se sumó a dos más: el de la reconciliación y el del feminismo.

El primero de estos imaginarios, que consistió en la idea de “unir y reconciliar a la 
población mexiquense”, surgió a partir del enorme descontento que las y los votantes 

habían mostrado ante los gobiernos del PRI. Como evidencia de esto, bastaba mirar 

las encuestas que daban el triunfo a Delfina Gómez o comentarios en las cuentas de 

TikTok o Facebook de Alejandra Del Moral, en donde se le señalaba a la candidata 

como “ratera” o “corrupta”. Por lo tanto, la aspirante priísta comenzó a difundir el 

discurso de que ella no era ajena a las quejas en contra de su partido o antecesores, 

sino alguien que “buscaba la unidad, más allá de las diferencias”. Además, reforzó 

este imaginario con los hashtags #UnirEsResolver o #UnidosPorEdomex. Por otro 

lado, Alejandra Del Moral siempre vinculó la valentía con la feminidad, señalando 

que ella era una #mujervaliente o una #mamávaliente, y que “las mujeres, unidas, 

salvarían a México” por su “amor incondicional” o entrega y compromiso en el trabajo. 

Así, la campaña oficial de Del Moral unió tres imaginarios, el de la valentía, el 
de la pacificación y el de la mujer, en pos de llamar a las y los mexiquenses a 

mostrarse perseverantes, unidos y enérgicos.

Figuras 6.6. y 6.7. Imágenes y mensajes de Alejandra Del Moral en Twitter donde expone el imaginario de 
la candidata valiente. En estas, también se muestran rasgos del imaginario de la unidad (“Ustedes son 
yo y yo soy ustedes”) y el de la mujer, al rodear a la candidata con congéneres en primer plano. Fuente: @
AlejandraDMV.

https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7204118967110126853
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7204118967110126853
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7193925107289509125
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7197635510091746565
https://www.facebook.com/TemascalapaPriMx/posts/pfbid02BxZNCbeJR7BoNP9Ub14Q2tJQJmfd6hvFPq81nTRUyyk7inVvXGso3bNmW6ji1tBol
https://www.facebook.com/TemascalapaPriMx/posts/pfbid02BxZNCbeJR7BoNP9Ub14Q2tJQJmfd6hvFPq81nTRUyyk7inVvXGso3bNmW6ji1tBol
https://www.facebook.com/AlejandraDMV/posts/pfbid02XAW3NaJPwn4act9BCecntudwzoTSmjDH1LM7Mjxyp7KimMpubwVtcn4cuSZj4sVVl
https://www.facebook.com/AlejandraDMV/posts/pfbid09bB26s5yxT6Mdfovd3yQRf9EJnUWfoQd2vcvUQStnaUdf8k6Y8kDviAFic81zNCkl
https://www.facebook.com/AlejandraDMV/posts/pfbid09bB26s5yxT6Mdfovd3yQRf9EJnUWfoQd2vcvUQStnaUdf8k6Y8kDviAFic81zNCkl
https://www.facebook.com/mimi.cascle/posts/pfbid0vxbDLunXBWNUfzGrgVbabay4aSsDosVXofomk1pEddPYSMsQ5vdCAormRjddJFnPl
https://www.facebook.com/watch/?ref=search&v=151250160931394&external_log_id=0d9caf86-debe-442c-a3ea-fd38dde5530e&q=alejandra%20del%20moral%20valiente
https://www.tiktok.com/@secretariasostenible/video/7224338531286584582?q=uniresresolver&t=1687806772386
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7230452008921222405?q=alejandra%20del%20moral%20mujer&t=1687807174027
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7230452008921222405?q=alejandra%20del%20moral%20mujer&t=1687807174027
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7230452008921222405?q=alejandra%20del%20moral%20mujer&t=1687807174027
https://www.facebook.com/AlejandraDMV/posts/pfbid02fFn4ig34zFjZGoTRhrm6NZcmeAdn3BiTrCX35brsnfEUYyLRwVawryD3oqyZrBM7l
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Figuras 6.8 a 6.10. Imágenes de mensajes de Alejandra en Facebook donde se exponen los imaginarios de 
la valentía, la unidad y la feminidad. Fuente: Página Alejandra Del Moral Vela.

Figura 6.11. Hashtags más utilizados por la cuenta oficial de Twitter de Alejandra Del Moral, de 
entre 328 que se usaron en total. Destacan los alusivos a los imaginarios antes referidos: la unidad 
(#UnirEsResolver, #VamosUnidos y #UnidosPorEdomex); la valentía (#ValientesComoTú); y la feminidad 
(#EsTiempoDeLasMujeres).

Figuras 6.12 a 6.14. Nubes de palabras obtenidas tras un análisis NMF de la cuenta oficial de Twitter de 
Alejandra Del Moral. Se observa que el imaginario de la valentía se relacionó con “mexiquenses”, “cambios” 
y “militantes”; la unidad se asoció con “reconciliación” e “imparable”; y la mujer o feminidad, a su vez, se 
vinculó con “igualdad”, “apoyo” y “jóvenes”.

https://www.facebook.com/AlejandraDMV
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Siguiendo con el tema de la biografía de Alejandra, pero en ambientes no controlados 

—es decir, espacios informativos y de opinión en medios masivos—, se dijo que la 

candidata era “una priísta químicamente pura”, pues había sido diputada local y 

presidenta municipal por el PRI, además de líder estatal y militante por décadas. 

Adicionalmente, la propia Del Moral declaró en televisión que pertenecía a “una nueva 

generación de priístas”, y defendió a su partido como el “más organizado, abierto y 

competitivo”. Por otro lado, las y los periodistas posicionaron el imaginario de que 
Alejandra había recurrido al enriquecimiento sospechoso, pues se comentó que 

el costo total de sus propiedades superaba los 9 millones de pesos y que la candidata 

contaba con un “lujoso departamento en Polanco”, mientras que, en el contexto 

mexiquense, 1 millón 825 mil personas sufrían carencias, por la falta de acceso a 

la vivienda. Además, Alejandra fue atacada en medios como incongruente, pues, 

diciéndose valiente o transparente, recurrió, supuestamente, a decirle a su equipo 

de campaña, en un video filtrado, que “hiciera lo que sabía hacer, con tal de ganar”, 

o bien, “guardó silencio” ante el fallecimiento de una persona, tras un lamentable 

accidente de su campaña en Tecámac. Asimismo, se le señaló como delincuente 

por cometer una presunta “estafa por más de 115 millones de pesos”, mediante falsas 

donaciones (ver Las candidatas y su proyecto político, en página 17). Así, podemos 

ver que, mientras en sus cuentas oficiales, Alejandra Del Moral tenía una imagen 
positiva, los imaginarios sobre esta aspirante en medios contrastaron con su 
imagen de valentía y empatía, al descubrir tramas de enriquecimiento ilícito.

En sus cuentas oficiales, Alejandra unió tres 
imaginarios positivos para su campaña: el 
de la candidata valiente; el de la unidad y 
reconciliación; y el de la fuerza de la mujer 
mexiquense. Sin embargo, en medios masivos 
aparecieron imaginarios desfavorables 
que la asociaron con la incongruencia y el 
enriquecimiento ilícito.

Por otro lado, la candidata de Morena, Delfina Gómez Álvarez, se presentó en entornos 

controlados, es decir, su canal oficial de TikTok, página de Facebook y cuenta de 

Twitter, como “La Maestra Delfina”, comentando que representaba “la tercera 

generación de una familia nacida en territorio mexiquense”; que estaba “orgullosa 

de ser del Estado de México”; y que era una mujer con “amplio conocimiento de los 

problemas de las familias de su estado”. Así también, Gómez enfatizó su trayectoria 

como docente, al señalar que llevaba más de treinta años de carrera en escuelas, y 

al exponer, en TikTok, un video con sus principales logros al frente de la Secretaría 

de Educación Pública. También, la aspirante generó un imaginario sobre su amplia 
experiencia y triunfos dentro de la política, pues habló en sus cuentas sobre lo 

que consiguió como diputada federal, senadora y presidenta municipal de “su natal 

Texcoco”. En todos estos contenidos, además de utilizar verbos en primera persona, 

como “amplié”, “impulsé”, “defendí” y “combatí”, hizo uso de un tema musical original 

con tambor y batucada, que remitía al heroísmo y al entusiasmo.

https://lajornadaestadodemexico.com/quien-es-alejandra-del-moral-vela/
https://lajornadaestadodemexico.com/quien-es-alejandra-del-moral-vela/
https://lajornadaestadodemexico.com/quien-es-alejandra-del-moral-vela/
https://www.youtube.com/watch?v=4tc9haI9NI4&themeRefresh=1
https://www.youtube.com/watch?v=4tc9haI9NI4&themeRefresh=1
https://www.youtube.com/watch?v=Q7yl3TlMung&ab_channel=ElFinancieroBloomberg
https://www.youtube.com/watch?v=Q7yl3TlMung&ab_channel=ElFinancieroBloomberg
https://www.sinembargo.mx/23-04-2023/4351876
https://lajornadaestadodemexico.com/el-lujoso-departamento-de-alejandra-del-moral-en-polanco/.
https://lajornadaestadodemexico.com/acumula-la-priista-alejandra-del-moral-propiedades-millonarias/
https://lajornadaestadodemexico.com/acumula-la-priista-alejandra-del-moral-propiedades-millonarias/
https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/morena-denuncia-que-alejandra-del-moral-llamo-a-violar-la-ley-electoral-9936512.html
https://lajornadaestadodemexico.com/guarda-silencio-del-moral-ante-fallecimiento-de-simpatizante/
https://lajornadaestadodemexico.com/alejandra-del-moral-senalada-de-cometer-fraude-inmobiliario/.
https://lajornadaestadodemexico.com/alejandra-del-moral-senalada-de-cometer-fraude-inmobiliario/.
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7189739954283580678?_r=1&_t=8dHhgwpOlCn&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7189739954283580678?_r=1&_t=8dHhgwpOlCn&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7189739954283580678?_r=1&_t=8dHhgwpOlCn&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7189739954283580678?_r=1&_t=8dHhgwpOlCn&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7189739954283580678?_r=1&_t=8dHhgwpOlCn&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7189739954283580678?_r=1&_t=8dHhgwpOlCn&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7189739954283580678?_r=1&_t=8dHhgwpOlCn&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7189739954283580678?_r=1&_t=8dHhgwpOlCn&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7189739954283580678?_r=1&_t=8dHhgwpOlCn&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7189739954283580678?_r=1&_t=8dHhgwpOlCn&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7189739954283580678?_r=1&_t=8dHhgwpOlCn&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7189739954283580678?_r=1&_t=8dHhgwpOlCn&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7206144556713233670
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7206144556713233670
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7206144556713233670
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7205717400652664069
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7207483352625024262
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7207483352625024262
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En otro sentido, la Maestra Delfina se presentó como animalista y, junto a ello, 

posicionó un imaginario de respeto y amor por las mascotas. Comentó en sus 

cuentas sociodigitales que “ha adoptado once perritos y diez gatitos”, y exhibió 

imágenes y videos donde presentaba a su gato Simba y a su perro Comino, así como 

contenidos donde sus simpatizantes llevaban animales a sus mítines y ella los 

abrazaba con cariño. Para exponer esto, Delfina y su equipo de campaña utilizaron 

story-times, que son, en TikTok y Facebook, pequeños videos donde se relata una 

anécdota o pequeña historia; por ejemplo, la candidata morenista presentó en sus 

audiovisuales, aquello que “le gusta o no al gato Simba” o “cómo fue que adoptó al 

perro Comino”; también, su encuentro con Peluso, un perrito de Ixtapaluca, o su 

visita a un refugio de animales rescatados, en esta misma localidad. Con este tipo de 

materiales, La Maestra se construyó como un personaje público cariñoso y cercano 

a seguidores de cualquier especie. Esto se enfatizó, de igual manera, con el uso 

de videos motivacionales en los que Delfina le deseaba “un excelente día” a sus 

simpatizantes o contenidos donde les agradecía “todas sus muestras de afecto”.

En su comunicación sociodigital, Delfina Gómez 
posicionó un imaginario biográfico donde 
enfatizaba estar orgullosa de ser mexiquense 
y maestra. También relató sus logros como 
diputada, senadora, presidenta municipal y 
secretaria de educación, y se mostró como una 
animalista amorosa y empática.

Figuras 6.15 a 6.17. La ocupación o profesión, así como la trayectoria, forman parte del imaginario biográfico 
de la persona. Así, Delfina Gómez enfatiza su papel de profesora por “30 años” (izquierda). También, en 
el cuidado y amor por los animales, La Maestra demuestra la capacidad de empatía, creando vínculos 
afectivos con otros seres vivos (derecha y abajo); asimismo, se vuelve un referente de amabilidad y respeto. 
Fuente: Página de Delfina Gómez Álvarez en Facebook.

https://www.facebook.com/DelfinaGomezAlvarez/videos/3425199674394472/?extid=CL-UNK-UNK-UNK-AN_GK0T-GK1C&mibextid=irwG9G,
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7178998531330526470
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7197106438848793861
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7194841485940968710
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7194841485940968710
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7197449680991653125
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7190771274778479877
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7215026813045640453
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7215026813045640453
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7204862386061233413
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7212112740704341253
https://www.facebook.com/DelfinaGomezAlvarez/?locale=es_LA
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En TikTok, Delfina Gómez posicionó otro imaginario importante: el del feminismo. 

Así como hizo su contendiente priísta, Alejandra Del Moral, también la candidata 

de Morena mostró videos en donde se reunía con las mujeres del Estado de México, 

señalando que “ellas no tenían imposibles” o que “exigían la paz que merecían”. En esta 

última frase, la morenista hacía alusión al grave problema de violencia y feminicidios 

en la entidad. Así también, Delfina se definió como una colectivista, utilizando 

eslóganes como “unidos somos más” o “arriba el pueblo unido de #EdoMex”. Por otra 

parte, en su cuenta oficial de Twitter, La Maestra también se muestra cariñosa y cercana 

con sus seguidores, y exhibe los imaginarios feminista y colectivista antes referidos. 

Por ello, presenta, tanto conceptos como “gracias”, “apoyo”, “mujeres” y “pueblo”, 

como los hashtags #MaestraDelfina, #LaEsperanzaDelCambio, #BatallaMaestra, 

#mexiquenses y #requetebien, que ayudaron a formar comunidades orgánicas 

donde se retuiteaban imágenes y mensajes de la candidata. Figuras 6.18 a 6.21. Muestras del imaginario feminista de La Maestra Delfina obtenidas de TikTok (@delfina.
gomez.a) y Twitter (@delfinagomeza) (arriba). En ellas, se muestra a la candidata con mujeres de distintos 
fenotipos, vestimenta y cargo público (ciudadanas y activistas; o bien, gobernadoras). Asimismo, se exhibe 
una imagen que presenta el colectivismo de la campaña de Delfina Gómez, con palabras como “apoyo” y 

“juntos”.

Figura 6.22. Hashtags más utilizados por la cuenta oficial de Delfina Gómez en Twitter, de entre 248 que se 
usaron en total. Destacan #DelfinaGobernadora, #VotaPorElCambio y #MaestraDelfina, que se presentaron, 
tanto en Twitter, como en TikTok y Facebook.

https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7207589648388902150
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7208724863773707526
https://www.facebook.com/search/top/?q=delfina%20gomez%20unidos%20somos%20m%C3%A1s
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7222421083876625669
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Figuras 6.23 a 6.25. Palabras más utilizadas por la cuenta de Delfina Gómez en Twitter, obtenidas tras un 
análisis NMF. Se evidencia cómo, nuevamente, se hacen presentes los imaginarios del amor y cariño, con 
conceptos como “gracias”, “apoyo” y “esperanza; el del feminismo, con “mujeres”, “derechos” y “lucha”; y el 
del colectivismo, con “pueblo”, “cambio” y “gente”.

La candidata de “Juntos hacemos Historia”, 
Delfina Gómez, apostó por imaginarios 
basados en el cariño a las y los mexiquenses, el 
feminismo y el colectivismo.

En los medios no controlados, es decir, los espacios informativos masivos, se enfatizó 

que Delfina Gómez era de extracción humilde. La candidata se presentó como “la hija 

de un albañil y una ama de casa”, “educadora”, y “mujer de amplia experiencia política”. 

Asimismo, se comentó que estaba próxima a “jubilarse y dedicarse exclusivamente 

al apoyo de su comunidad”, pero que optó por la candidatura de Morena, a causa de 

su amplio compromiso con el Estado de México. También, se comentaron datos 
curiosos sobre su personalidad, como su gusto por la trova y la cumbia, el basquetbol, 

el mole y el pan, además de “su sencillez y austeridad”. En ocasiones, se asociaron 

con su persona comentarios racistas, sexistas y clasistas, pues se dijo que “no 

hablaba bien en público”, que “ella sólo hacía lo que le decían sus superiores hombres 

del partido”, que “necesitaba quién le hiciera la chamba” y que “no tenía voz propia, 

sino que estaba oculta en su zona de confort”. Estas declaraciones provinieron de 

presentadores radiofónicos como Ciro Gómez Leyva, analistas como Denise Dresser, 

conductores y reporteros (como los del noticiero mexiquense Primero lo primero), 

youtubers como Carlos Alazraki, y de la propia candidata del príismo, Alejandra Del 

Moral, cuando fue entrevistada en medios. Así también, la morenista fue atacada por 

supuestos escándalos de corrupción en distintas notas informativas y en el primer 
debate oficial, cuando la moderadora, Pamela Cerdeira, intervino para cuestionar si 

las acusaciones a Delfina Gómez habían llegado a tribunales. Finalmente, circuló en 

televisión e Internet, un spot promocional del PRD donde se atacaba directamente 

a Delfina, señalando que era “un peligro para el Estado de México”. En suma, los 

imaginarios biográficos de La Maestra en medios expusieron, tanto ideas 
favorables como desfavorables sobre su persona, mostrando, tanto la lucha por 

el cambio político que contenía su propuesta de campaña, como denostaciones por 

su forma de hablar entrecortada o por sus orígenes como profesora rural y activista.

https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/elecciones-edomex-delfina-gomez-candidata-de-juntos-hacemos-historia-integrada-por-morena-pvem-y-pt.-9857782.html
https://lajornadaestadodemexico.com/quien-es-delfina-gomez-alvarez-2/
https://lajornadaestadodemexico.com/quien-es-delfina-gomez-alvarez-2/
https://www.youtube.com/shorts/FAqmhtDlbvI
https://www.youtube.com/watch?v=9QV2Qdrid-4&ab_channel=AtypicalTeVe
https://www.youtube.com/watch?v=9QV2Qdrid-4&ab_channel=AtypicalTeVe
https://elpais.com/mexico/opinion/2023-06-05/que-ha-sabido-hacer-delfina-y-que-no-le-han-dejado-a-del-moral.html
https://elpais.com/mexico/opinion/2023-06-05/que-ha-sabido-hacer-delfina-y-que-no-le-han-dejado-a-del-moral.html
https://puedjs.unam.mx/la-contienda-edomex-2023-en-los-medios/
https://www.milenio.com/politica/elecciones/omar-ortega-delfina-gomez-siente-comoda-oculta
https://www.milenio.com/politica/elecciones/omar-ortega-delfina-gomez-siente-comoda-oculta
https://www.milenio.com/politica/elecciones/omar-ortega-delfina-gomez-siente-comoda-oculta
https://www.milenio.com/politica/elecciones/omar-ortega-delfina-gomez-siente-comoda-oculta
https://www.jornada.com.mx/notas/2023/04/26/estados/reconoce-el-ieem-errores-en-el-primer-debate-niega-sesgo/
https://www.jornada.com.mx/notas/2023/04/26/estados/reconoce-el-ieem-errores-en-el-primer-debate-niega-sesgo/
https://www.milenio.com/politica/elecciones/ine-permite-spot-prd-retenciones-desvios-delfina-gomez
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Los imaginarios de Delfina Gómez, como 
personaje público, en medios, iban, desde los 
elogios por su origen humilde, amor por el Estado 
de México y lucha social, hasta la discriminación 
por su forma de hablar o apariencia.

La “heroína del pueblo” (o cómo salvar al 
Estado de México)
Como parte de la personalización, es común que, en tiempos electorales, las o los 

políticos se muestren como la mejor o única alternativa, utilizando los recursos y 

discursos necesarios para convencer a la ciudadanía de votar por ellas o ellos. En el caso 

mexiquense que nos compete, Alejandra Del Moral, con el propósito de presentarse 
como la candidata más viable, construyó el imaginario de que “vencer a Morena 

[era] salvar al Estado de México”, pues, según ella, el gobierno federal morenista había 

“destruido las instituciones y manipulado a la ciudadanía”. Esta idea era contradictoria 

con el imaginario de unidad ciudadana que previamente analizamos, pero, según 

pudimos observar, Del Moral presentaba un doble discurso; mientras, por un lado, 

hablaba de sus mítines y actos públicos en diversos municipios como una “ruta de 

la reconciliación”, utilizando en TikTok, Facebook o Twitter contenidos con un tono 

pacifista y el hashtag #UnirEsResolver, por otro lado, hablaba abiertamente en 
contra de Delfina Gómez y de los morenistas, cuando era entrevistada en medios 

masivos. Asimismo, la priísta usaba juicios directos como, que Delfina era “una 

candidata incapaz”, que “Morena era lo nocivo que [tenía] México”, o que nuestro 

país se encontraba “dividido y polarizado”. En ese mismo sentido, su eslogan, “unir 
es resolver”, ya implicaba, por sí mismo, esta doble discursividad, ya que, por 

una vía, se llamaba a la “unión”, pero por otra, se connotaba que había un problema 

o riesgo inminente “que debía resolverse”.

De acuerdo con Del Moral, algunos problemas actuales de la entidad que no eran 
culpa del gobierno estatal, sino de Morena, eran, la suspensión de guarderías y 

estancias infantiles, el alza de la inseguridad, los secuestros y el “autoritarismo” del 

gobierno federal, que no le repartía insumos a las instituciones estatales. Por ende, en 

algunas intervenciones públicas, documentadas en TikTok, Alejandra utilizaba un 
tono agresivo (gritos, puños cerrados, golpes al aire), mientras decía: “aquí empieza 

el principio del fin para Morena; aquí empieza la defensa del país”. Esta gestualidad 

era muy contrastante con otros contenidos de la candidata donde, en lugar de enojo, 

mostraba una actitud relajada y jocosa; por ejemplo, en un video de TikTok, 

tras la pregunta de, “¿por qué quieres ser candidata a la gubernatura del EdoMex?”, 

Del Moral cantó la melodía romántica “Mi mayor anhelo”, de Grupo Frontera. Así 

también, la aspirante apareció en esta misma plataforma y en Facebook rodeada de 

su esposo e hijos, sonriente y calmada. Lo que esto nos demuestra es que las y los 

candidatos no siempre envían el mismo tipo de mensajes en todas sus cuentas 
oficiales, ni en todos sus contenidos multimedia, puesto que Alejandra distribuía 

selectivamente sus discursos. Ante sus seguidoras y seguidores, proyectaba una 

imagen agradable y simpática, y en los medios o eventos públicos, señalaba con 

contundencia que “combatiría a los morenistas”.

Este imaginario dual no es casualidad, sino una estrategia conocida como “enemigo 
/ amigo” o “ellos / nosotros”. Según Van Dijk (en Peña Ochoa, 2016), se trata de 

la conformación de un supuesto héroe o heroína, y de la caracterización de una 

o un antagonista. En la elección mexiquense, Alejandra se erige simbólicamente 

como una heroína; por eso utiliza ropa que la asocia con el “trabajo duro”, como 

los pantalones y chamarra de mezclilla o la camisa de trabajo, y lleva consigo la 

inscripción “VALIENTE” en la manga de su chaqueta, en la parte del antebrazo; así 

también, cuenta con este mismo vocablo impreso en sus botas, sombrero vaquero 

y espalda. Asimismo, la candidata acudió a una convivencia con infancias, el 30 

de abril (Día de las y los niños), vestida como el personaje de cómics y televisivo, 

“Mujer Maravilla”, con el propósito de enfatizar su carácter heroico. Sobre este 

evento, algunos medios masivos declararon que era muy polémico utilizar a la niñez 

para hacer campaña, pues podían vulnerarse los derechos de las y los infantes; sin 

https://vm.tiktok.com/ZM2A72qTc/
https://vm.tiktok.com/ZM2A72qTc/
https://www.facebook.com/photo/?fbid=813280140157919&set=basw.AbpU9b4qSuBOl8K-8rqX_5u85CtnSsK9T4pu3-7OIsbWvFMepFVnIbk0DkBvd_Lm0Q7GVC-9fzkPjVDsuTsU0I_79_WIhA1Gx6TVw-vC2pz9NIK7uZDTY_Abpds2ns_4n4aX8rhNCWBoY2Oxy595G7spCJCsAfJ7cJplJ_QMeorOlg&opaqueCursor=AbrDje1gwGQ-7GgrfhAROFZElobRqI1jYvn-Oege8iNk5mvSfN9NbNkL-hQQNTJUgaj47n_n_qJRHUi2V21OcnSxEg4BvP-5ob6SP2s3gy3yxFqN4XXU5hEUT1mXSi8JI6XPQj47MUHiQsHBmsQ-dkDToc9OEddNN8rNkLfKuF0XRLYYEfl1_HqnTYFlw2eA-jQPBhFcnMdgrEvqT0RwFlQJi-mXg4h4ZuaCigziT7PvCtVz315o88XexVgfgwJVd-uAx4h388ZEZ5IhW3FDVaY1fdddtaKGqtBoqEHMo3p-d6keiD0Hc8PPA-2MXE2o4bjGo1lMh5QAdxRiiOQ2MelCFiBdtOsq5CYJmWvR2oFdIWSh5zii9xatGz2toHbk6aYvCoAyqX2ExEZWdLSfiKu3OnRi1lUX_-DipbJ23GUuJYASsQsnaTkqWCDXKwDjE4k9W8bt8MWmSxvy365dgoZ3kR50T9QDhQudF_PkD7g2mKp9jQWC-vztrwPg4yDdCAJQVdSrrL6-97Vzy922AQm4mE5Czc4UAjDCAbfXB-gNQwoJ8rzEIEzoOftTdoFPigvQrmHz8WaWK3X66C6Ue0BesA5GNlTVRvlNLV0SWgFgmpnzkS5ZD5xW8T3O-KrDlst7Bsqb48neX9jB_cSOta74pveaQutC5O4oQuJ6VBqrqTE7ZCWn947oV4Xqls_xzaWRDZY3GSS1aLsR6h_Ct9sbNeWoiRY2N-2slDyP75Spi7ScKFSAqUDVgeAX46UKglLLbRLTM9_filwopO57D2he1NklPaJ5EP59KZFzLQbVC6rAZ0ZNEBM-PlKEKVn2Kn2l4gOLNYTgelCQCHIL4AvfiErSCQHDjoVvRsBWuLvpPf7dbovZEp_2BnBqBMQU1hKH7yizwmAFnHCEmXG2OPLkBn-AItHyxLd8nFmIaGBf8BucmeDNOyzx_FTLjfxBxBIK5k3zlleftNCXspge_iLqnswNdRilHJkR6ZCyeiAqcdDcJKYVqJvzoFrk5eVprd4
https://vm.tiktok.com/ZM2A7B1MW/
https://vm.tiktok.com/ZM2A7B1MW/
https://vm.tiktok.com/ZM2A7SA29/
https://vm.tiktok.com/ZM2A7SA29/
https://www.tiktok.com/@burrovanoficial1/video/7239226502468865285?q=alejandra%20del%20moral%20inseguridad&t=1687826522752
https://www.tiktok.com/@latinus_us/video/7199377886145531142?q=alejandra%20del%20moral%20inseguridad&t=1687826522752
https://www.tiktok.com/@latinus_us/video/7199377886145531142?q=alejandra%20del%20moral%20inseguridad&t=1687826522752
https://www.tiktok.com/@adnoticias/video/7236063830286109957?q=alejandra%20del%20moral%20inseguridad&t=1687826522752
https://www.tiktok.com/@adnoticias/video/7236063830286109957?q=alejandra%20del%20moral%20inseguridad&t=1687826522752
https://vm.tiktok.com/ZM2A7YRXy/
https://vm.tiktok.com/ZM2A7YRXy/
https://vm.tiktok.com/ZM2A7YRXy/
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7240857586902289670
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7240857586902289670
https://vm.tiktok.com/ZM2A7FRBu/
https://vm.tiktok.com/ZM2A7FRBu/


62 63

TESTIMONIO DE UNA ELECCIÓN. IMAGINARIOS SOCIODIGITALES Y MEDIÁTICOS,
Y ESTRATEGIAS COMUNICATIVAS, EN TORNO AL PROCESO ELECTORAL EDOMEX 2023

TESTIMONIO DE UNA ELECCIÓN. IMAGINARIOS SOCIODIGITALES Y MEDIÁTICOS,
Y ESTRATEGIAS COMUNICATIVAS, EN TORNO AL PROCESO ELECTORAL EDOMEX 2023

embargo, tras una breve investigación, la autoridad electoral declaró que la candidata 

no puso a la niñez en riesgo ni hizo proselitismo con ella.

Por otra parte, en los mismos medios de información, el lenguaje de Alejandra Del 

Moral también reforzaba las cualidades de una heroína, pues dijo que “daría la vida 

por la entidad” y que evitaría la división entre familiares por causas políticas, siendo 

ella misma, un “puente de reconciliación entre mexiquenses”. Además, prometió 

que “ganaría la elección por nocaut, al ser entrevistada en la cadena de televisión 

Imagen, propiciando que los reporteros y presentadores acompañaran su imagen 

con ilustraciones y sonidos relacionados con el boxeo.

Figuras: 6.26 y 6.27. A la izquierda, Alejandra se presenta como lideresa de la reconciliación y ofrece una 
solución personalista y reduccionista para los problemas de la entidad: “unirse a la ruta” de su campaña. A la 
derecha, en contraste, se muestra un ejemplo de propaganda negra en el que Del Moral asocia a su oponente 
con un imaginario de destrucción, mientras la candidata priísta se exhibe sonriente, prometiendo proteger a 
las familias. Fuentes: @AlejandraDMV en Twitter y página Alejandra del Moral Vela en Facebook.

Alejandra Del Moral construyó un imaginario 
dual: mientras ella se planteó como heroína, su 
contrincante, el partido Morena y el gobierno 
federal representaban un enemigo que había 
traído al Estado de México la inseguridad, la 
polarización y la destrucción.

Por su parte, Delfina Gómez Álvarez, si bien no se invistió como heroína, sí asoció su 

imagen pública con el cambio social o con la idea de “poner fin al PRI”, y, tal como 

su homóloga de “Va por Estado de México”, también caracterizó a un enemigo; sin 

embargo, en la campaña de la morenista, esta figura antagónica era el partido que 
había gobernado la entidad por casi un siglo. Fue por eso que Delfina incluyó 

música de películas de aventuras en sus videos cortos de TikTok, como la canción 

“Holding out for a hero” (“A la espera de un héroe”), de Bonnie Tyler, o plantillas 

sonoras (templates) con violines y marchas triunfales; asimismo, su equipo de 

campaña realizó un tema original, con ritmo de reguetón, que decía: “ya fueron 
muchos años / ¡Basta! // Es tiempo de cambiar / de luchar / con la pobreza 
acabar / la corrupción frenar”. Algo parecido presentó la candidata en su página 

oficial de Facebook, donde, a través de algunos copy, hablaba de la elección como 

“un momento histórico”, capaz de devolver a las y los mexiquenses “su dignidad, 

voluntad y paz”. Así también, estableció que sus enemigos eran los gobiernos 
neoliberales que habían “acumulado privilegios que le tocaban a la población”, y 

que “ya era hora de devolverle al pueblo su gobierno”, “luchando por el cambio que 

EdoMex se merece”. Finalmente, cabe destacar que Delfina asoció al enemigo priísta 

con cierta simbología; por ejemplo, los dinosaurios, que son animales extintos y 

que no evolucionan, o los enemigos de un videojuego que no eran tan hábiles como 

una caricatura de la candidata; mientras tanto, el proyecto político del presidente 

López Obrador y de Morena, la “4T”, se colocaba cerca de corazones, chispas, y 
otros motivos de amor y celebración.

https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/alejandra-del-moral-no-vulnero-ni-violo-interes-superior-de-la-ninez-tepjf-9908547.html
https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/alejandra-del-moral-no-vulnero-ni-violo-interes-superior-de-la-ninez-tepjf-9908547.html
https://www.milenio.com/politica/elecciones/alejandra-del-moral-dijo-ser-la-candidata-de-reconciliacion-en-edomex
https://www.milenio.com/politica/elecciones/alejandra-del-moral-dijo-ser-la-candidata-de-reconciliacion-en-edomex
https://lajornadaestadodemexico.com/alejandra-del-moral-construira-puentes-de-reconciliacion/
https://www.excelsior.com.mx/comunidad/ganare-la-eleccion-por-nocaut-alejandra-del-moral/1582365
https://www.excelsior.com.mx/comunidad/ganare-la-eleccion-por-nocaut-alejandra-del-moral/1582365
https://www.excelsior.com.mx/comunidad/ganare-la-eleccion-por-nocaut-alejandra-del-moral/1582365
https://www.facebook.com/AlejandraDMV
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7230495904195710213?_r=1&_t=8dHhOM4fsAA&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7230495904195710213?_r=1&_t=8dHhOM4fsAA&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7196353121180716294
https://www.facebook.com/DelfinaGomezAlvarez/posts/pfbid08zE5c1a6t39oKxekg2uP3vEdkuXpUycvAR7aFcEhaVeEd2stdVdLKQdaaEg4ySTvl
https://www.facebook.com/DelfinaGomezAlvarez/posts/pfbid08zE5c1a6t39oKxekg2uP3vEdkuXpUycvAR7aFcEhaVeEd2stdVdLKQdaaEg4ySTvl
https://www.facebook.com/DelfinaGomezAlvarez/posts/pfbid08zE5c1a6t39oKxekg2uP3vEdkuXpUycvAR7aFcEhaVeEd2stdVdLKQdaaEg4ySTvl
https://www.facebook.com/groups/867125580941541/posts/995558924764872/
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7229895648189959429?_r=1&_t=8dI0LvvF5Rm&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7229895648189959429?_r=1&_t=8dI0LvvF5Rm&social_sharing=v2
https://vm.tiktok.com/ZM2AneWRn/
https://vm.tiktok.com/ZM2AneWRn/
https://vm.tiktok.com/ZM2AneWRn/
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Figuras 6.28 y 6.29. Según la campaña de Delfina Gómez, para brindar una mejor calidad de vida a la 
ciudadanía, se debe eliminar al enemigo encarnado en el sistema económico neoliberal. En las imágenes 
que aquí se muestran, el uso de la frase “ya sabes quien” hace referencia al presidente de la República, 
que aparece como respaldo de la aspirante morenista. Fuente: Twitter de la candidata (@delfinagomeza)

En medios no controlados —concretamente, prensa—, la personalización de Delfina 

fue sutil cuando reveló que su “secreto para ganar la elección” era saber escuchar a la 

gente y no sólo manipularla a favor del voto. Así, la candidata posicionó el imaginario 

colectivista del que hemos hablado anteriormente: la idea de que ella no era la 
solución, pero que, en equipo, podría encabezar soluciones. Asimismo, declaró 

en Radio Fórmula que su gobierno “incluiría a todos y sería accesible para las 
mayorías”, y, finalmente, a la salida del primer debate entre candidatas, las y los 

simpatizantes de La Maestra le gritaban: “ya llegó, ya está aquí la que va a sacar al 

PRI”, ante lo que ella respondió afirmativamente, con ademanes de victoria.

Si bien Delfina Gómez no se presentó como 
heroína, sino como la líder de un movimiento, sí 
caracterizó al PRI y a los gobiernos neoliberales 
como sus enemigos, acusándolos de atraso, 
pobreza y corrupción.

La futura gobernante: “poner orden” vs. 
“atacar las causas de la inseguridad”
Ambas candidatas establecieron imaginarios de aquello que harían si los 
resultados electorales les favorecían. Por un lado, Alejandra Del Moral ofreció 

“mejorar los apoyos sociales”, a través del aumento del salario rosa y la ampliación y 

modernización del transporte público; así también, propuso la creación de empleos, 

las estancias infantiles de tiempo completo, un crédito para “la primera vivienda”, y 

la garantía de seguridad social. Con todas estas propuestas, la candidata recurrió a 

un imaginario asistencialista, donde el gobierno se caracterizaba como proveedor 

de soluciones públicas; asimismo, utilizó una retórica basada en la hipérbole o 
exageración, pues no se comprometió a que “disminuiría la inseguridad”, sino a 

que “acabaría por completo con el crimen”, y no habló de “fomentar industrias o 

inversiones”, sino de “la generación de millones de empleos”.

https://lajornadaestadodemexico.com/delfina-gomez-tiene-un-secreto-para-ganar-la-eleccion/
https://www.milenio.com/politica/elecciones/delfina-gomez-voy-a-sacar-al-pri-del-edomex
https://www.milenio.com/politica/elecciones/delfina-gomez-voy-a-sacar-al-pri-del-edomex
https://www.milenio.com/politica/elecciones/delfina-gomez-voy-a-sacar-al-pri-del-edomex
https://www.milenio.com/politica/elecciones/delfina-gomez-voy-a-sacar-al-pri-del-edomex
https://vm.tiktok.com/ZM2A7UFbk/
https://lajornadaestadodemexico.com/del-moral-realiza-propuestas-para-mejorar-transporte-en-edomex/
https://lajornadaestadodemexico.com/del-moral-realiza-propuestas-para-mejorar-transporte-en-edomex/
https://vm.tiktok.com/ZM2A7ATMj/
https://vm.tiktok.com/ZM2A7LgwN/
https://www.facebook.com/AlejandraDMV/posts/pfbid02CC6ofjEMXyyrQMJTUVCSakeuZNvpsRjzSWbSmSA2NP91YByH68BA4tuCk1ECXpN9l
https://vm.tiktok.com/ZM2A7h8pr/
https://vm.tiktok.com/ZM2A7h8pr/
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Figuras 6.30 y 6.31. Alejandra del Moral prometía ser una gobernante que trabajaría por la gente y 
priorizaría dos problemáticas, el desempleo y la inseguridad. Fuente: Twitter oficial de la candidata (@
AlejandraDMV).

En los medios masivos, Alejandra ofreció trabajar para mejorar las carreteras 

y la infraestructura del Estado de México. También, comentó que se enfocaría 

en el campo, repartiendo semillas, fertilizantes, tierras, seguros y apoyos para el 

campesinado; y, para ello, dijo que debía atraer más inversión privada a la entidad. Así 

también, prometió mejorar la alimentación de la niñez, la calidad de las escuelas y el 

suministro de agua, que sería un tema prioritario; sobre todo en comunidades como 

Ecatepec, donde escasea. De igual modo, la candidata del PRI prometió “tolerancia 

cero” a los criminales, estableciendo un imaginario propio de la justicia, donde se 

perseguiría sin tregua a los grupos delictivos. Como muestra de esto, basta la frase, 

“no daré abrazos, sino que voy a poner orden”.

Los imaginarios que más atendió Alejandra en 
sus promesas de campaña fueron, el desempleo, 
la educación, el transporte y la escasez de agua; 
asimismo, prometió el “fin de la inseguridad” con 
una política de “orden social”.

Para Delfina Gómez, en contraste con Alejandra Del Moral, ganar la elección 
implicaba “dejar atrás la pobreza” y “dar a las y los mexiquenses una vida 
digna”; por ello, la morenista hablaba de “un renacimiento del Estado de México” y “un 

nuevo amanecer”, donde se terminarían los abusos y el robo del PRI, y, en cambio, se 

reivindicarían los pueblos originarios, las mujeres o las diversidades sexogenéricas, 

así como sus necesidades especiales. En esto, Delfina se diferenció de Del Moral, 

pues, aunque también habló de problemáticas que, como antes señalábamos, fueron 

referidas por la priísta, como el desempleo o la falta de agua, dirigió su campaña 

a distintos grupos, como los artesanos, los pequeños emprendedores o los 
animalistas. De este modo, La Maestra se distinguió por usar un imaginario de la 
diversidad y de la inclusión.

https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/alejandra-del-moral-presenta-la-agenda-para-el-campo-mexiquense-10020697.html
https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/alejandra-del-moral-presenta-la-agenda-para-el-campo-mexiquense-10020697.html
https://lajornadaestadodemexico.com/impulsara-alejandra-del-moral-creacion-de-empleos/
https://lajornadaestadodemexico.com/ofrece-alejandra-del-moral-mas-recursos-para-agua-potable-en-ecatepec/
https://lajornadaestadodemexico.com/ofrece-alejandra-del-moral-mas-recursos-para-agua-potable-en-ecatepec/
https://www.milenio.com/politica/elecciones/propuestas-contra-la-inseguridad-en-edomex-alejandra-del-moral.
https://vm.tiktok.com/ZM2A7b5rA/
https://vm.tiktok.com/ZM2A7b5rA/
https://vm.tiktok.com/ZM2A7spQB/
https://www.facebook.com/groups/584026086875528/posts/590558522888951/
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Figuras 6.32 y 6.33. Delfina se propuso mejorar la educación, la economía y el empleo, brindando más 
y mejores oportunidades a las y los mexiquenses; pero, también, su campaña apostó por la inclusión de 
grupos vulnerables y el fortalecimiento de las diversidades. Fuentes: cuenta oficial de la candidata en 
Twitter (@delfinagomeza).

A pesar que ambas candidatas pusieron atención al grave problema de los 
feminicidios, Alejandra Del Moral se enfocó en el reforzamiento de las policías y 

tribunales, mientras que Delfina Gómez habló de mejorar la condición de la mujer, 

en general. Así, la morenista propuso que la mitad de su gabinete serían mujeres, 

que habría una cuota en becas y seguros de vida para la población femenina, y 

que lucharía por empleos y salarios “dignos y equitativos”; del mismo modo, se le 

cuestionó a Delfina si continuaría con el salario rosa del actual gobierno priísta, a lo 

que respondió que “los programas y apoyos debían ser universales, y no solamente 

utilizados con fines electorales”. Por otro lado, La Maestra expuso propuestas de 
campaña en temas que no tocó su contrincante; por ejemplo, bajar el sueldo a 

altos funcionarios para evitar la desigualdad, empezando por “ella misma, como 

gobernadora”, y destinar estos recursos para impulsar zonas rurales; subir el salario 

mínimo; y combatir la inseguridad desde sus causas, no con represión, sino con 

programas de participación ciudadana, foros artísticos y deportivos, un consejo 

ciudadano de justicia, y vigilancias vecinales con policías barriales.

Si bien Delfina Gómez también atendió en su 
campaña los problemas señalados por Del Moral 
(educación, pobreza y desempleo), posicionó 
imaginarios de inclusión, equidad y diversidad. 
También, ofreció atacar la inseguridad “desde 
sus causas”.

La ganadora y la perdedora: solo una fue la 
primera gobernadora
Una vez que se contaron los votos, Delfina Gómez Álvarez resultó ganadora. Esto 

era del conocimiento colectivo, pues la candidata morenista había encabezado las 

encuestas desde meses antes; no obstante, Alejandra Del Moral intentó popularizar 
un imaginario de que ella ganaría, dando “una victoria sorpresiva” de último 
momento. Por eso, la priísta utilizó frases en TikTok, Facebook y medios como “caballo 

que alcanza gana”, “la calle no miente y las encuestas no votan”, y “ganaremos, así 

llueva, truene o relampaguee”. También, en otros momentos, ambas candidatas 
se declararon ganadoras, como al terminar los debates o tras el final del conteo 

preliminar, después de la jornada electoral.

https://www.milenio.com/politica/gobierno/50-cargos-publicos-ocuparemos-mujeres-delfina-gomez
https://www.milenio.com/politica/delfina-gomez-propone-ayudar-mujeres-terminar-estudios
https://lajornadaestadodemexico.com/edomex-tendra-empleos-bien-pagados-delfina/
https://www.milenio.com/politica/elecciones/delfina-compromete-crear-programas-universales-edomex
https://www.milenio.com/politica/elecciones/delfina-compromete-crear-programas-universales-edomex
https://lajornadaestadodemexico.com/delfina-gomez-propone-bajarles-el-sueldo-a-altos-funcionarios-del-edomex/
https://lajornadaestadodemexico.com/delfina-gomez-propone-bajarles-el-sueldo-a-altos-funcionarios-del-edomex/
https://www.milenio.com/politica/elecciones/delfina-gomez-reducira-sueldo-gobernadora-edomex
https://www.milenio.com/politica/elecciones/delfina-gomez-reducira-sueldo-gobernadora-edomex
https://lajornadaestadodemexico.com/el-edomex-volvera-a-ser-seguro-y-tranquilo-asegura-delfina-gomez/
https://www.milenio.com/politica/edomex-delfina-gomez-propone-policia-barrio-mejorar-seguridad
https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/foros-de-participacion-ciudadana-son-de-la-gente-delfina-gomez-10024570.html
https://www.milenio.com/politica/edomex-delfina-gomez-propone-policia-barrio-mejorar-seguridad
https://elpais.com/mexico/2023-05-15/delfina-gomez-lidera-con-claridad-todas-las-encuestas-para-la-gubernatura-del-estado-de-mexico.html#:~:text=La%20candidata%20de%20Morena%20al,serie%20de%20encuestas%20m%C3%A1s%20recientes.
https://elpais.com/mexico/2023-05-15/delfina-gomez-lidera-con-claridad-todas-las-encuestas-para-la-gubernatura-del-estado-de-mexico.html#:~:text=La%20candidata%20de%20Morena%20al,serie%20de%20encuestas%20m%C3%A1s%20recientes.
https://www.facebook.com/AlejandraDMV/posts/pfbid0oBZ3o8NQrgFGpPLKTCX9V8QAi7REFeyhk2JcQwBoP9fktSsn5urvi5WQyszsC4j2l
https://www.facebook.com/AlejandraDMV/posts/pfbid0oBZ3o8NQrgFGpPLKTCX9V8QAi7REFeyhk2JcQwBoP9fktSsn5urvi5WQyszsC4j2l
https://vm.tiktok.com/ZM2A7DVD1/
https://vm.tiktok.com/ZM2A7FrYn/
https://vm.tiktok.com/ZM2A7FrYn/
https://lajornadaestadodemexico.com/del-moral-vela-promete-que-ganara-el-debate/
https://www.jornada.com.mx/notas/2023/06/04/estados/se-declaran-ganadoras-ambas-candidatas-al-edomex/
https://www.jornada.com.mx/notas/2023/06/04/estados/se-declaran-ganadoras-ambas-candidatas-al-edomex/
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Del Moral señaló que, cuando triunfara, “despacharía desde la ciudad de Toluca”, 

y que, si en 2017 Delfina Gómez había perdido la elección, “el PRI volvería a ganar, 

y con el doble de votos”. Asimismo, atacó a la candidata morenista, diciéndole “te 

estás quedando sola”, aludiendo a la falta de apoyo de sus compañeros de partido. 

Finalmente, en una clara muestra de cuan personalizada estuvo la elección, la 

candidata priísta mencionó que “este asunto no era entre partidos, colores o 
siglas; [que] esta elección era entre Delfina y [ella], y [que tenía] la capacidad de 

ganarle”.

Figuras 6.34 y 6.35. Imágenes donde Alejandra Del Moral se auto-pronunció como ganadora, tanto después del 
primer debate como cerca de la jornada electoral. Fuente: Twitter de la candidata (@AlejandraDMV).

Por otro lado, Delfina Gómez Álvarez siempre se mostró como una candidata 
confiada en su victoria. Muestra de ello fue el uso de la frase “vamos a ganar, y la 
queso”, que es un diminutivo de “la que soporte”, refiriéndose a su contrincante. 

Así también, la morenista le comentó a Del Moral, al cierre del primer debate, 

“no debe ser nada fácil ser quien le entregará el gobierno al pueblo”, lo cual 

provocó memes y videos de TikTok celebratorios, que representaban a Delfina 
como triunfadora. Por otro lado, la candidata de Morena publicó en sus cuentas 

oficiales, poco después de ambos debates, “¡Ganamos!”, y celebró durante un 
par de semanas, después de la elección, con mensajes de agradecimiento 

público como “vencimos al abandono, la indiferencia y la corrupción”, “hicimos 

historia” o “logramos juntos el cambio”. 

Figuras 6.36 y 6.37: Imágenes obtenidas de la cuenta oficial de Delfina Gómez en Facebook donde se 
muestra cómo la candidata festejó su triunfo, tanto después del debate como tras la jornada electoral, 
agradeciendo a sus simpatizantes.

https://lajornadaestadodemexico.com/del-moral-vela-promete-en-toluca-ganar-y-tener-despacho-en-palacio-de-gobierno/
https://lajornadaestadodemexico.com/del-moral-vela-promete-en-toluca-ganar-y-tener-despacho-en-palacio-de-gobierno/
https://lajornadaestadodemexico.com/cronica-ya-te-gane-una-vez-ahora-lo-volvere-a-hacer-delfina-gomez/
https://lajornadaestadodemexico.com/cronica-ya-te-gane-una-vez-ahora-lo-volvere-a-hacer-delfina-gomez/
https://lajornadaestadodemexico.com/cronica-ya-te-gane-una-vez-ahora-lo-volvere-a-hacer-delfina-gomez/
https://lajornadaestadodemexico.com/cronica-ya-te-gane-una-vez-ahora-lo-volvere-a-hacer-delfina-gomez/
https://lajornadaestadodemexico.com/cronica-ya-te-gane-una-vez-ahora-lo-volvere-a-hacer-delfina-gomez/
https://www.milenio.com/politica/elecciones/gane-delfina-gomez-moral-vas-perder
https://www.milenio.com/politica/elecciones/gane-delfina-gomez-moral-vas-perder
https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/elecciones-edomex-alejandra-del-moral-continua-visitando-municipios-del-edomex-9872925.html
https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/elecciones-edomex-alejandra-del-moral-continua-visitando-municipios-del-edomex-9872925.html
https://vm.tiktok.com/ZM2A7bRau/
https://vm.tiktok.com/ZM2A7bRau/
https://vm.tiktok.com/ZM2A7bRau/
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7229131368054279429?_r=1&_t=8dHhRHS5DPB&social_sharing=v2
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7242040461446106373
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7241086793175665926
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7241086793175665926
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7245402201382751494
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A lo largo del proceso electoral, ambas 
candidatas se declararon ganadoras, 
asegurando que ni las encuestas ni los medios 
eran suficientes para definir la elección. Pero, 
al final, Delfina Gómez triunfó en la votación 
popular.

Las “Porras”
La porra como estrategia comunicativa
La “porra”, que en otras latitudes se ha definido como fandom (combinación de 

palabras entre fan, que es aficionado, y kingdom o reino), es una comunidad de 
simpatizantes que adquiere identidad, cohesión y posicionamiento social, 
a través de múltiples prácticas; por ejemplo: a) la creación de “universos de 
sentido”, que son conjuntos dinámicos de acciones, significados y conocimientos 

compartidos; b) el intercambio de culturas, gustos y hábitos alrededor de un 

mismo tema (personaje, afición, ideología, credo o movimiento), contribuyendo, así, 

a la formación de una subjetividad común; c) la fundamentación de la identidad 
de un(a) seguidor(a), por medio de formas de vestirse, hablar u opinar, y por el uso 

de lemas, logotipos, colores, productos artísticos (música, cine, teleseries) o figuras 

en común; d) la organización de liderazgos explícitos o tácitos dentro de una 

agrupación que se encargan de posicionar, modificar o defender los sentidos que 

se imponen, adoptan o negocian; y e) la promoción de la simpatía hacia algo y 

la resistencia hacia otra cosa, que se asumen como objetos, eventos o conceptos 

contrarios (Hills, 2002; Stanfil, 2019).

Por lo anterior, puede decirse que las “porras” son performativas, ya que sus 

seguidoras y seguidores lucen, actúan y se expresan de modos determinados, con el 

fin de volverse fáciles de reconocer. Su apariencia, jerga y simbología remiten a una 

declaración de principios, bajo la que hay afinidades, alianzas y contrariedades. 

Además, en entornos sociodigitales, la “porra” tiende a ser más masiva, dinámica y 
compleja que cuando se integra y reúne solamente en espacios físicos. En Internet, 

hay construcción colectiva y dinámica de ideas; una gran multiplicidad de 
temas; discusiones que se ramifican en diferentes tópicos; y varios relatos que 
coexisten en tiempo real (Pearson, 2010; Jenkins, 2018). Por eso, aunque muchas 

porras de la digitalidad fomentan la libre expresión, también hay grupos que han 

propiciado discursos discriminatorios, basados en el racismo, clasismo, rechazo 
o miedo. Asimismo, hay colectivos que son genuinamente autónomos, pero también 

hay otros cooptados por grandes empresas, facciones políticas o grupos de interés, 

que capitalizan los discursos e intereses de cierta coyuntura.
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Aunque las comunidades de simpatía, a través de las “porras”, apuestan por una 

cohesión de grupo, al interior de cada agrupación pueden existir tensiones, 
discusiones y acuerdos. En ocasiones, los grupos mantienen su unidad a través del 

consenso, o por medio de la imposición de un subgrupo sobre el resto de miembros; 

en otros casos, la cohesión no puede mantenerse y, dentro de una misma comunidad, 

surgen nuevas “porras” disidentes. Por eso, la “porra” debe entenderse como una 

comunidad fluida y en continua transformación. No está exenta de aumentar o 

disminuir su población, pues puede fragmentarse o crecer, dependiendo de su 

comportamiento a través del tiempo. En este sentido, toda “porra” depende, tanto de 

aspectos circunstanciales —o sea, los contextos históricos que hacen relevantes sus 

agendas y símbolos—, como de criterios políticos o comerciales de larga duración. De 

este modo, si la porra es afín a un régimen que adquiere poder o a una moda que se 

anquilosa en el establishment, puede tener más posibilidades de ganar visibilidad, 

aceptación e influencia.

En el marco de la presente investigación, asumiremos la “porra” de dos formas: como 
comunidad y como estrategia de comunicación. Las “porras”, entendidas como 

Grupos de Facebook o comunidades de simpatía en TikTok o Twitter, se analizarán 

como un entorno de resonancias y conversaciones, al respecto de una u otra 

candidata del proceso electoral mexiquense; no obstante, también veremos cómo 

la “porra” se vuelve un flujo incesante de contenidos multimedia, interacciones 
y comentarios, cuyo fin es aumentar la preferencia por una aspirante de las 

elecciones y demeritar a su contrincante.

Los imaginarios de las “porras” en la elección: 
“Valientes” contra “Delfilovers”
Entre los grupos de Facebook de Alejandra Del Moral con mayor número de 

seguidoras y seguidores, se posicionó el imaginario de que ser una simpatizante 
de la priísta era ser valiente. Por eso, muchas personas utilizaron los colores de 

la campaña, rosa, morado, rojo y amarillo; los primeros dos, como referentes de las 

causas a favor de la mujer o del feminismo, y los últimos, como colores oficiales 

de los dos partidos de la coalición “Va por Estado de México” que la candidata priísta 

quería resaltar más, el PRI y el PRD, ya que le puso poca atención a la simbología 

del PAN; tal vez, esto se debió a que el panismo es la facción actual menos popular 

de la oposición en territorio mexiquense. Por otra parte, varias mujeres imitaron la 

vestimenta de la candidata, portando sombrero vaquero, pantalón de mezclilla y 

botas. Asimismo, se fotografiaban con Alejandra mientras hacían la “señal valiente”, 

que consistía en mostrar el codo y el antebrazo ante la cámara. Este ademán fue 

popularizado por las piezas promocionales de la campaña oficial de Alejandra, quien, 

como antes destacamos, tenía escrita la palabra “valiente” en una manga o sobre la 

piel, en las imágenes de las piezas promocionales.

Figuras 7.1 a 7.5. Imágenes de Facebook que muestran algunas prácticas de la “porra” de Alejandra Del 
Moral: vestirse como la candidata, hacer la “señal valiente” y el uso de colores oficiales (rojo). Así también, 
la cercanía de la candidata priísta con las mujeres el feminismo, a través del concepto de “mujer valiente”. 
Fuente: Grupos Amigos de Ale Del Moral y Alejandra Del Moral Estado de México.

https://www.facebook.com/photo.php?fbid=797853735033893&set=pb.100044278215779.-2207520000.&type=3
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=764172278402039&set=pb.100044278215779.-2207520000.&type=3
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=809848517167748&set=pb.100044278215779.-2207520000.&type=3
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=809764273842839&set=pb.100044278215779.-2207520000.&type=3
https://www.facebook.com/photo/?fbid=6141894329262106&set=pcb.6141894792595393
https://www.facebook.com/photo/?fbid=6141894329262106&set=pcb.6141894792595393
https://www.facebook.com/photo/?fbid=6141894329262106&set=pcb.6141894792595393
https://www.facebook.com/photo/?fbid=210271471858512&set=pcb.210272855191707
https://www.facebook.com/photo/?fbid=210271471858512&set=pcb.210272855191707
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En algunos municipios, incluso se utilizó, durante la campaña de Del Moral, la 

botarga de un personaje, la “Abejita Valiente”; asimismo, las y los seguidores de la 

candidata se autodenominaron “Colmenas de valientes”, apropiándose del símbolo 

de la abeja, acompañado del emoji , como un animal trabajador, responsable 
y comprometido con un grupo. También, con el fin de generar cohesión entre las 

comunidades, en Facebook se convocaba a convivencias públicas, clases de zumba 

o bailes, eventos deportivos y el reparto de piezas promocionales con la identidad 

gráfica de la campaña priísta, tales como gorras, bolsas de tela, recipientes de plástico 

y playeras con leyendas como “Ármate de valor”, “ALE, gobernadora valiente”, “Unir 

es resolver” y “Tiempo de valientes”.

Figuras 7.6 a 7.8. Imágenes de la “Abejita Valiente” y actividades públicas de las “porras” de Alejandra Del 
Moral. Fuente: Grupo Amigos de Ale Del Moral.

Por otro lado, en los copies de Facebook se caracterizaba qué era ser una o un valiente, 

diciendo frases como “Los valientes caminan con la frente en alto en cualquier 

circunstancia, porque siempre cumplen con su deber”; asimismo, se comentó que 

“son hombres y mujeres que aman el Estado de México ”. Para generar un 

imaginario de cohesión y familiaridad, es decir, la idea de que Del Moral estaba 

cercana a los diferentes distritos, en varios grupos de Facebook se distribuyeron 

imágenes de aquello que las y los simpatizantes de “Va por Estado de México” 

llamaban “diálogos ciudadanos”: reuniones en casas, escuelas o locales donde 

algunas personas charlaban sobre estrategias para apoyar a la candidata priista. Cabe 

destacar que, en estas actividades, Del Moral se relacionó bastante con el imaginario 
de la familia “tradicional” y heteronormada, pues en sus grupos de Facebook se 

mostraron infancias, madres con sus hijas e hijos, o parejas que se abrazaban. Esto 

también se hizo presente en TikTok, donde se compartieron videos del canal de 

Alejandra o se documentaron mítines o eventos; sin embargo, en esta plataforma de 

videos también se añadieron contenidos agresivos en los que se representaba a las 

y los seguidores de Del Moral, por medio de animaciones y caricaturas, golpeando 

a morenistas, nombrando a Delfina Gómez como “ladrona”, “rata” o “candirata”, y 

expresando que la “porra” de “Juntos hacemos Historia” era un grupo de “chairos” y 

“cobardes”, o usando frases como “¡Fuera Morena!”. En contraste, algunos seguidores 

(sobre todo, hombres) expresaron en TikTok que Del Moral era una mujer atractiva 

de la que estaban enamorados.

En Twitter, la comunidad de “valientes” a favor de Alejandra Del Moral replicaron 

los mismos imaginarios que se presentaron en TikTok y en Facebook, mediante la 

continua repetición de las palabras “valiente”, “adelante” y “ganar”, aunque aquellas 

y aquellos que retuitearon contenidos de Del Moral o utilizaron sus hashtags, 

también hicieron énfasis en conceptos como “mujeres” o “familias”, reforzando 

los imaginarios feministas y tradicionalistas antes destacados. En otros entornos, 

como los medios masivos, los imaginarios de las “porras” a favor de Alejandra se 

utilizaron para minimizar sus dificultades y errores, y maximizar sus éxitos; 

fue así que, por ejemplo, los opinadores de los noticieros mexiquenses Primero lo 
primero o AXM matizaban sus comentarios sobre la candidata, diciendo que “tenía 

https://www.facebook.com/diana.perez.barragan.oco/posts/pfbid0cVtdQqcAthGKWY58JqeZNdXDmASSPKVGFG8JC3JHzMp7tVNh1T6vtuioZipBbXbCl
https://www.facebook.com/diana.perez.barragan.oco/posts/pfbid0cVtdQqcAthGKWY58JqeZNdXDmASSPKVGFG8JC3JHzMp7tVNh1T6vtuioZipBbXbCl
https://www.facebook.com/diana.perez.barragan.oco/posts/pfbid0cVtdQqcAthGKWY58JqeZNdXDmASSPKVGFG8JC3JHzMp7tVNh1T6vtuioZipBbXbCl
https://www.facebook.com/diana.perez.barragan.oco/posts/pfbid0cVtdQqcAthGKWY58JqeZNdXDmASSPKVGFG8JC3JHzMp7tVNh1T6vtuioZipBbXbCl
https://www.facebook.com/diana.perez.barragan.oco/posts/pfbid0cVtdQqcAthGKWY58JqeZNdXDmASSPKVGFG8JC3JHzMp7tVNh1T6vtuioZipBbXbCl
https://www.facebook.com/diana.perez.barragan.oco/posts/pfbid0cVtdQqcAthGKWY58JqeZNdXDmASSPKVGFG8JC3JHzMp7tVNh1T6vtuioZipBbXbCl
https://www.facebook.com/diana.perez.barragan.oco/posts/pfbid0cVtdQqcAthGKWY58JqeZNdXDmASSPKVGFG8JC3JHzMp7tVNh1T6vtuioZipBbXbCl
https://www.facebook.com/diana.perez.barragan.oco/posts/pfbid0cVtdQqcAthGKWY58JqeZNdXDmASSPKVGFG8JC3JHzMp7tVNh1T6vtuioZipBbXbCl
https://www.facebook.com/photo/?fbid=651669470305752&set=pcb.651669886972377
https://www.facebook.com/photo/?fbid=651669470305752&set=pcb.651669886972377
https://www.facebook.com/AlejandraDMV/posts/pfbid03KwGYSSZoi2BBavxHN8XJYqWR6rR5kvFV73QZis5gzW2QWXCB7saqHS6aNBpySAql
https://www.facebook.com/AlejandraDMV/posts/pfbid03KwGYSSZoi2BBavxHN8XJYqWR6rR5kvFV73QZis5gzW2QWXCB7saqHS6aNBpySAql
https://www.facebook.com/AlejandraDMV/posts/pfbid03KwGYSSZoi2BBavxHN8XJYqWR6rR5kvFV73QZis5gzW2QWXCB7saqHS6aNBpySAql
https://www.facebook.com/FuerzaAleDelMoralTeoloyucan/posts/pfbid0o3U6Z1mBbu38Jxd7chfiL3oP4Ghm4k9BNKRp3X6wuewFSEej64MbRDJqE5KaRucwl
https://www.facebook.com/AlejandraDMV/posts/pfbid0izmvuUqWXvD84Wsbuj1aEtRttAZHuGcPsdm7zKBEftijZQpoZu9NC6WJKQg4FVBrl
https://www.facebook.com/AlejandraDMV/posts/pfbid0izmvuUqWXvD84Wsbuj1aEtRttAZHuGcPsdm7zKBEftijZQpoZu9NC6WJKQg4FVBrl
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7222452675047197958?q=alejandra%20del%20moral&t=1687871013623
https://www.tiktok.com/@alejandradmv/video/7222452675047197958?q=alejandra%20del%20moral&t=1687871013623
https://www.tiktok.com/@reginoruiz233/video/7217757240382508294?q=ale%20del%20moral&t=1687871494749
https://www.tiktok.com/@tusombra093/video/7199454767830060293?q=alejandra%20del%20moral&t=1687871013623
https://www.tiktok.com/@tusombra093/video/7199454767830060293?q=alejandra%20del%20moral&t=1687871013623
https://www.tiktok.com/@tusombra093/video/7199454767830060293?q=alejandra%20del%20moral&t=1687871013623
https://www.tiktok.com/@amlonotgood/video/7199378739858279723?q=ale%20del%20moral%20guapa&t=1687871704916
https://www.tiktok.com/@atypicalteve/video/7234732819749096710?q=alejandra%20del%20moral&t=1687871013623
https://www.tiktok.com/@luisrocha_noticias/video/7210557018946522373?q=alejandra%20del%20moral&t=1687871013623
https://www.tiktok.com/@luisrocha_noticias/video/7210557018946522373?q=alejandra%20del%20moral&t=1687871013623
https://www.tiktok.com/@santiagodlahuerta/video/7235414604925472006?q=ale%20del%20moral%20guapa&t=1687871704916
https://www.tiktok.com/@anibal_gp/video/7233127725332991238?q=ale%20del%20moral&t=1687871494749
https://www.tiktok.com/@anibal_gp/video/7233127725332991238?q=ale%20del%20moral&t=1687871494749
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retos y cambios que hacer”, mientras que, sobre la morenista Delfina Gómez, decían 

que “era incapaz” o “dependía del gobierno federal”. Asimismo, la televisora nacional 

Imagen TV y el medio digital e internacional Latinus dieron cobertura especial a 

Alejandra, señalando que era una candidata “popular”, “profesional” y “valiente”, y 

que las elecciones serían “un punto de inflexión en la política mexicana”.

Figuras 7.9 a 7.13. En las dos primeras imágenes se muestran nubes de palabras, resultantes de un análisis 
NMF de los conceptos obtenidos en los retuits y respuestas de Alejandra Del Moral, mostrando los temas 
relevantes para su comunidad de apoyo.

https://www.youtube.com/watch?v=upSL1OWlfXc&ab_channel=ImagenNoticias
https://www.youtube.com/shorts/UWVluIy54ts
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Las “porras” sociodigitales de Alejandra 
Del Moral utilizaron imaginarios alusivos 
al feminismo y la familia “tradicional” y 
heteronormada. Se identificaron como 
“valientes” y exaltaron valores como la 
responsabilidad, el tesón, la alegría y el trabajo 
duro.

Por otro lado, en grupos de Facebook de Delfina Gómez se posicionó el imaginario de 
la honestidad, comentando que las y los seguidores de esta candidata “defenderían 

el voto”, eran “incorruptibles”, “trabajaban duro por el Estado de México” y “tenían el 

respaldo de la 4T y Andrés Manuel López Obrador”. Sobre este último punto, Delfina 

logró reunir en sus grupos sociodigitales, “porras” del presidente, de Morena y 
de La Cuarta Transformación, con las y los seguidores de la propia candidata. Esto 

se evidencia porque se entrecruzaron frases y símbolos hallados en páginas y 
comunidades de todas estas porras, como, “con el pueblo todo, sin el pueblo nada”, 

“ya sabes quién” (que aludía a un eslogan de López Obrador en 2012 y 2018), “amor 

con amor se paga” y “no robar, no mentir y no traicionar”. Asimismo, las “porras” 

de La Maestra utilizaron continuamente conceptos como cambio, esperanza, unión, 

diferencia y movimiento, enfatizando que eran comunidades que transformarían 

el Estado de México y sacarían al PRI del gobierno. Por otro lado, junto a los copies 
de estas y estos simpatizantes en Facebook y Tiktok, había fotografías donde se 

exhibían muestras de cariño y apoyo popular, lo cual conformó un imaginario de 
integración ciudadana y popularidad; por mencionar ejemplos, algunas personas 

pintaron bardas a favor de la candidata morenista; surgieron brigadas que colocaron 

calcomanías en vehículos y casas; reuniones barriales; participantes en mítines 

abiertos; e incluso, individuos que se disfrazaron con una botarga de delfín rosa 

(aludiendo a “una delfina”) y bailaron en un evento público.

 

https://www.facebook.com/photo/?fbid=126795574545100&set=basw.Abrs-yS834ZcSGeJj4m5fJdAdf3iRkmWT0kIBVsp86-dIpqTo8kZa5wq6PXewuYQhD8r-6Y_6SP6zp8aXu8ZSzX7c2-MW-hfIscksM06yU9IyAy-KwJKBTbD_BZIYCeDx1yKoCkJ_22aRYvm_Zhr-pAgC3f-CxEDlca8h_6K11McwQ&opaqueCursor=Abr61sthdMfACKFXtqwdUHxYoKkGRXOj4pZEIEy9HRNF7SWI7RZ70lrQRalxXjZ3_ED5afS0c3w1DM18C8pSmHOz0vJvXfxtfCzXMmHyitPXwBk_G8kXRuZQkyvbHHcerOdy0D69pS55xA_CwcId8Sz7PVMASCU0-_tT-Tbp4PBwpTXE8km3SEpGyVw5rG7m1aALbwrJ9lCZA-QJufjmKDc7LxeXuhnHekExUsElEZhMzRS-Lb9n6DDh0zwwzYtr8HOApWtY5v6rFGouuNU16Ytv2-Wz_tzSzgmiT6Zy8Zx1Fb3y_sLKayecLbfHLOJWK0TPhrCY0mF6EuEDwJe3GMHpSgajhUSoB2oA2SCTPHz5H6ArDM7b_mJL4_MV-z3QJl7Ak5vNoxmFpdNOOfxVUAg1WG9rtDesidRY6Oz0ZjtE12SX_RTqeFzytU7-amJCNuNWUUQ9WI3-dj-C4oqfiXq0yWpUFTRL2Q2Kc6HInA5EcHf1Fed59FUuGq4G3dzooAR3YQBuZmU0GjQ80GL10awSgNxmb0XH-PFIMrhQMkVA4zyswgGq5vb3Xf3pNNnHvWz_zXBbqkTK-7e0yzsprwobDHcDd96VjV3eN3qMH115jm0uzBLKGqWtg1I6jJ5v9PuCVN9lracSZj-Zs7171hbWievcGwv1Wx3lakUjPBkfueqp4_dA3_SwoDEzZ1c6nj3M-3UAsrZ5COTFYPwldPOqSRJGrOsRgf3Lx8ukPUdXQ6bc_7heOXFcokjBvDPz-jc7iWt6OGfPNsSHtb58FnPQrKdiVQrEWuqFjnddFz7mnqwwkvh1SqnSz1PL8qiZjq5GenrVszXZvERioII5LZXN4qSY1UZyuCg-gkh5HMvS7MPXLeYHYd7P7yyX5shQclPrrHqSqeFy9snBX68mkDh6bfa_-bssfJdC1MCd0JFYeo-S6qpkgaPcq1_DLszi1rPbwrxP4P9ZDy2kISA8Z3cw5Ei6FjKHt9QQzx_tM1Mv31KwscXipVheAVtMVoVmEvbbp_sXkIxiTjeZiqNMGGh3goviN6rI8g8TnCuA3_U77ilyP_iVYMN4a5ojX9qNJ5tC32T9BCrN3jmUC5cu9F1uZWGzxeQ-P4npd6sPWKiTtNome3CEmnPYCg8IUcRjDt8d8-rPDC5lSIyuWtLwUU1aZWpdxibtaZhOZNug4akf0nV-QasNvEZ-XtBw8M0aj-EXvlVa5zNVZ3vfNdwrBBLwKek1TKZjwnYghzMPGX2Y1QHySnTlocwrh8Ccb8Ubly8L61-dUoFgkPoqBlZOrMfkEb8NQV3C3QmnmxezCwQCvXfbbumaX6_tt4BWVajIfARDD8snWUnUBpM0OejGLKmZR2Zwg1XDXo2T4baKxdEPr6o1b2fjt1fi7MZakgw5pMPRBMAE8kxCogB6GL3aM3C83a1ykYjdjgSc_7VOK9laFjLMYeYHW-mgyTx6_ctjOSRU3aBAnN2iCrueaUC2a1bUoPDsHHK91Y3C3M669lWz8foQy4bGUw_2damXOR9Ob_fZDrCvaFjlwBcXFtX0J-VKcZiv8itrP-cQmvKMhT-6FeZihVMVclzo5RFJQzIrwBRJE--GF2b0QmfGmPgBLAunPCDEg0ko32KpT1CWZiMluzKwwRREEDmax5QsTkcnxbNKYCtyCyfRmgYT3BbsMvRkeVqDSKVKrt-j-IbLm2kyXOHySXzerHhw2wk67t1RCXZgVRg-Bv2gEWsghmyogtNOthLBk-jm6Z1Sqrx_FJaTPkcdZaQY10zwhhYq-31TsQa0-sYJhJL4gzc_LRIfSNwMwp_IwLrzCgSpKmlwGOh6ZReUFC5feGNeF4t-QvatLSs
https://www.facebook.com/photo/?fbid=126795574545100&set=basw.Abrs-yS834ZcSGeJj4m5fJdAdf3iRkmWT0kIBVsp86-dIpqTo8kZa5wq6PXewuYQhD8r-6Y_6SP6zp8aXu8ZSzX7c2-MW-hfIscksM06yU9IyAy-KwJKBTbD_BZIYCeDx1yKoCkJ_22aRYvm_Zhr-pAgC3f-CxEDlca8h_6K11McwQ&opaqueCursor=Abr61sthdMfACKFXtqwdUHxYoKkGRXOj4pZEIEy9HRNF7SWI7RZ70lrQRalxXjZ3_ED5afS0c3w1DM18C8pSmHOz0vJvXfxtfCzXMmHyitPXwBk_G8kXRuZQkyvbHHcerOdy0D69pS55xA_CwcId8Sz7PVMASCU0-_tT-Tbp4PBwpTXE8km3SEpGyVw5rG7m1aALbwrJ9lCZA-QJufjmKDc7LxeXuhnHekExUsElEZhMzRS-Lb9n6DDh0zwwzYtr8HOApWtY5v6rFGouuNU16Ytv2-Wz_tzSzgmiT6Zy8Zx1Fb3y_sLKayecLbfHLOJWK0TPhrCY0mF6EuEDwJe3GMHpSgajhUSoB2oA2SCTPHz5H6ArDM7b_mJL4_MV-z3QJl7Ak5vNoxmFpdNOOfxVUAg1WG9rtDesidRY6Oz0ZjtE12SX_RTqeFzytU7-amJCNuNWUUQ9WI3-dj-C4oqfiXq0yWpUFTRL2Q2Kc6HInA5EcHf1Fed59FUuGq4G3dzooAR3YQBuZmU0GjQ80GL10awSgNxmb0XH-PFIMrhQMkVA4zyswgGq5vb3Xf3pNNnHvWz_zXBbqkTK-7e0yzsprwobDHcDd96VjV3eN3qMH115jm0uzBLKGqWtg1I6jJ5v9PuCVN9lracSZj-Zs7171hbWievcGwv1Wx3lakUjPBkfueqp4_dA3_SwoDEzZ1c6nj3M-3UAsrZ5COTFYPwldPOqSRJGrOsRgf3Lx8ukPUdXQ6bc_7heOXFcokjBvDPz-jc7iWt6OGfPNsSHtb58FnPQrKdiVQrEWuqFjnddFz7mnqwwkvh1SqnSz1PL8qiZjq5GenrVszXZvERioII5LZXN4qSY1UZyuCg-gkh5HMvS7MPXLeYHYd7P7yyX5shQclPrrHqSqeFy9snBX68mkDh6bfa_-bssfJdC1MCd0JFYeo-S6qpkgaPcq1_DLszi1rPbwrxP4P9ZDy2kISA8Z3cw5Ei6FjKHt9QQzx_tM1Mv31KwscXipVheAVtMVoVmEvbbp_sXkIxiTjeZiqNMGGh3goviN6rI8g8TnCuA3_U77ilyP_iVYMN4a5ojX9qNJ5tC32T9BCrN3jmUC5cu9F1uZWGzxeQ-P4npd6sPWKiTtNome3CEmnPYCg8IUcRjDt8d8-rPDC5lSIyuWtLwUU1aZWpdxibtaZhOZNug4akf0nV-QasNvEZ-XtBw8M0aj-EXvlVa5zNVZ3vfNdwrBBLwKek1TKZjwnYghzMPGX2Y1QHySnTlocwrh8Ccb8Ubly8L61-dUoFgkPoqBlZOrMfkEb8NQV3C3QmnmxezCwQCvXfbbumaX6_tt4BWVajIfARDD8snWUnUBpM0OejGLKmZR2Zwg1XDXo2T4baKxdEPr6o1b2fjt1fi7MZakgw5pMPRBMAE8kxCogB6GL3aM3C83a1ykYjdjgSc_7VOK9laFjLMYeYHW-mgyTx6_ctjOSRU3aBAnN2iCrueaUC2a1bUoPDsHHK91Y3C3M669lWz8foQy4bGUw_2damXOR9Ob_fZDrCvaFjlwBcXFtX0J-VKcZiv8itrP-cQmvKMhT-6FeZihVMVclzo5RFJQzIrwBRJE--GF2b0QmfGmPgBLAunPCDEg0ko32KpT1CWZiMluzKwwRREEDmax5QsTkcnxbNKYCtyCyfRmgYT3BbsMvRkeVqDSKVKrt-j-IbLm2kyXOHySXzerHhw2wk67t1RCXZgVRg-Bv2gEWsghmyogtNOthLBk-jm6Z1Sqrx_FJaTPkcdZaQY10zwhhYq-31TsQa0-sYJhJL4gzc_LRIfSNwMwp_IwLrzCgSpKmlwGOh6ZReUFC5feGNeF4t-QvatLSs
https://www.facebook.com/groups/867125580941541/posts/1001494647504633/
https://www.facebook.com/DelfinaGomezAlvarez/videos/6588741951171066
https://www.facebook.com/ElVivirEdomex/posts/pfbid02FN3yu1p5uxGxCiZSJ5uv9dwy2GKU1RnePgVLxXXDkY6EDLEydj9aME35gp7FmDgl
https://www.facebook.com/horacioduarteolivares/posts/pfbid02VdVhpdqBAVPY4GCrvLSsx63Aw6FuZSLWopEyoPTbQnK1HtbApZAj1VnfPhFUZeFsl
https://www.facebook.com/joseluislopezl2/posts/pfbid0dydEhX7Mu2Hs8FUzhgQyqGLQGvzNmhqn6qxn3BJhaCf4YrCkUPtidxs2pJFnxsL6l
https://www.facebook.com/groups/867125580941541/posts/1015590276095070
https://www.facebook.com/AlejandraSDGC/posts/pfbid02zYkANSgzuGE2qtKiTAfD9rh41MM5pxAPWtbwZSxz2iDGKyjxRw4FPqZkG7CmGmZKl
https://www.facebook.com/AlejandraSDGC/posts/pfbid02zYkANSgzuGE2qtKiTAfD9rh41MM5pxAPWtbwZSxz2iDGKyjxRw4FPqZkG7CmGmZKl
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7194443957789576453
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7194443957789576453
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7194443957789576453
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7194443957789576453
https://www.tiktok.com/@delfina.gomeza/video/7194443957789576453
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Figuras 7.14 a 7.18. Imágenes de las “porras” de Delfina Gómez mostrando organización, apoyo popular 
y simbología afín a Morena o la Cuarta Transformación. Fuentes: Grupo de Facebook Delfina Gómez 
Gobernadora 2023 y canal de TikTok @delfina.gomez.a

Mientras los imaginarios de Alejandra Del Moral estaban dispersos en varias de sus 

“porras”, las y los seguidores de Delfina sí lograron posicionar símbolos y conceptos 
uniformes, en modo transversal, a través de todos sus espacios sociodigitales, 

tales como el uso del color guinda, distintivo de Morena, las frases sobre “cambio” 

y “esperanza” de la candidata, o el amor por los animales. Esto, lo hicieron gracias a 

la creación del concepto de “Delfifan” o “Delfilover”, que era la etiqueta oficial 
para las y los miembros de las “porras” “delfinistas”, tanto en Facebook como 

en Twitter. Además, se utilizaron palabras como “delfiniñas”, “delfiniños” y “jóvenes 

delfifans”, y se crearon en estas plataformas, varias páginas o cuentas con el único 

objetivo de distribuir posters, stickers, playeras, chamarras, gorras, muñecas y toda 

clase de artículos promocionales (bolsas, libretas, contenedores de plástico) con 
la imagen de la aspirante morenista, e incluso se lanzó una tienda en línea para 

la adquisición de artículos fan-made, es decir, dibujos, bordados o ilustraciones 

originales, elaboradas por creativas o creativos que pertenecían a las “porras”. 

Figuras 7.19 a 7.22. Imágenes de cuentas de Twitter y páginas de Facebook donde se distribuyó el concepto 
de “delfifans” para crear una identidad común en las “porras” de La Maestra Delfina, así como la venta 
y distribución de artículos promocionales. Fuentes: página de Delfifans Oficial en Facebook, cuenta @
delfinagomeza en Twitter, y sitio web Delfilovers.

https://delfina.mx/propuestas/propuestas-jovenes-delfifans
https://www.facebook.com/profile.php?id=100093218716078
https://t.co/WauQDAuSiv
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Tanto en nuestro análisis de la personalización (véanse págs. 34-55 de esta 

investigación), como en el Primer Informe del Observatorio Electoral (véase Caloca 

Lafont y Ruiz, 2023), destacamos que Delfina Gómez buscó retratarse en Facebook 

y TikTok como una candidata cercana a los pueblos indígenas, las diversidades 
sexogenéricas, las y los artesanos, las personas adultas mayores, los animalistas 
y las juventudes estudiantes. Al analizar sus “porras”, observamos cómo ahí también 

se ven representadas estas mismas comunidades, por lo que la morenista propició la 

formación de un imaginario de la diversidad, tanto en su campaña oficial, como en 

los grupos, cuentas y canales de sus seguidores. Por otro lado, las y los simpatizantes 

de Delfina usaron imágenes y hashtags distribuidos por la comunicación digital 
de la propia candidata, como fueron las etiquetas #BatallaMaestra, #DelfinaGana 

o #LlegaElCambio. Cabe destacar que esto mismo ocurrió dentro de las “porras” de 

Alejandra Del Moral, donde se compartieron o retuitearon las fotos oficiales de la 

aspirante, así como los hashtags #AleDelMoral, #AleValiente o #valiente; con esto, 

nos percatamos de que las y los seguidores de ambas contendientes recurrieron a 

la apropiación de elementos de las campañas oficiales, por lo que los procesos 

de significación fueron dobles: por un lado, se generaron conceptos y diseños que 

venían de las propias “porras”, pero, por otro, circularon contenidos verticalmente, 

del equipo creativo de las candidatas a sus seguidores. 

Figuras 7.23 a 7.26. En las ilustraciones y 
fotografías de las “porras” sociodigitales 
de Delfina Gómez se hallaron referencias 
visuales a las comunidades representadas 
en la campaña oficial, como las juventudes, 
los grupos originarios y las personas adultas 
mayores. Fuentes: Grupo Delfina Gómez 
Gobernadora 2023.

https://puedjs.unam.mx/observatorio-la-valiente-y-la-maestra/
https://puedjs.unam.mx/observatorio-la-valiente-y-la-maestra/
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Por último, podemos destacar que, entre las y los usuarios de Twitter, se usaron 

palabras como “maestra” y “gobernadora” para referirse a Delfina Gómez, así 

como “felicidades” y “ganar”; no obstante, dentro de las “porras” de tuiteros se 
infiltraron algunos detractores que utilizaron sus espacios personales para 
criticar a la morenista, tildándola de “sinvergüenza”, “delincuente” o “ladrona”. 

Con estas observaciones, corroboramos lo que habíamos encontrado en el Segundo 

Informe del Observatorio Electoral (véase Zumaya, Espitia y Escobar, 2023): que, en 

Twitter, Delfina fue la candidata más atacada, al recibir, tanto muestras de apoyo, 

como rumores e insultos. Algo parecido ocurrió en medios masivos de corte privado, 

donde La Maestra Delfina no logró consolidar grupos de periodistas, analistas 
o reporteros que la apoyaran; probablemente, esto se debió a que, desde 2018, las 

grandes corporaciones mediáticas, como Grupo Fórmula o Televisa, han mostrado 

su oposición a la presidencia de López Obrador; aunque, también hay que considerar 

que, como vimos en el Tercer Informe del Observatorio de Tlatelolco Lab (véase 

Caloca Lafont, Treviño y Ruiz, 2023), algunas notas informativas de estos medios 

podrían considerarse como “neutrales”, y, entre líneas, la morenista siempre 
se perfiló como ganadora, pues se comunicó en varios encabezados que las 
encuestas la favorecían. Asimismo, si bien Delfina Gómez no obtuvo la simpatía 

absoluta de los medios corporativos, sí se volvió ampliamente popular en varios 
espacios periodísticos de YouTube y Facebook, como las páginas Nopal News, 

Punto Crítico, AD Noticias, Radio Búfalo MX Oficial, Wicha, The Chairos, Radio Byte, 

La Vecina, Tonatico Turístico, Mexiquenses de corazón, Teoloyuquenses, InfoMedios 

MX, Denuncia Leaks, Conexión Timilpan, Campechaneando, Praxis Política y El 

Golpe Político.

https://puedjs.unam.mx/disputa-de-narrativas-en-twitter-en-la-eleccion-del-estado-de-mexico/
https://puedjs.unam.mx/la-contienda-edomex-2023-en-los-medios/
https://puedjs.unam.mx/la-contienda-edomex-2023-en-los-medios/
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Figuras 7.27 y 7.30. Nubes de palabras, obtenidas a partir de un análisis NMF, de los conceptos en las respuestas 
y retuits de Delfina Gómez. Como puede verse hay, tanto palabras positivas y celebratorias, como términos 
negativos. Figuras 7.28 y 7.29. Capturas de transmisiones en vivo (lives) de noticieros en Facebook que se 
mostraron favorables hacia Delfina. Fuentes: Campechaneando y Nopal News.Fuentes: Campechaneando y 

Nopal News.

Las “porras” de Delfina Gómez utilizaron 
los colores, símbolos y frases de la “4T”, así 
como imaginarios de honestidad, diversidad, 
esperanza y cambio. Se agruparon bajo el 
concepto de “delfifans” o “delfilovers” y se 
identificaron como personas proactivas, 
animalistas, unidas y creativas.

Imaginarios co-creados: cultura pop e imagen 
popular
Tanto las “porras” de Delfina Gómez como las de Alejandra Del Moral recurrieron al 

uso de referentes de la cultura pop en espacios sociodigitales, con el fin de mostrar 

respaldo a la candidata de su preferencia y criticar o burlarse de su contrincante. 

En el caso de La Maestra, por ejemplo, se asoció su imagen con figuras de películas 

o teleseries donde el protagonista era un héroe o un rebelde, cuyo propósito era 

derrotar a un régimen maligno o a un imperio, como las películas Star Wars o 

Guardianes de la Galaxia. Esto, con el fin de comparar al gobierno nocivo y autoritario 

con el PRI y a Delfina con una esperanza. Asimismo, se representó a la candidata 

de Morena como un personaje de videojuego o una superheroína que tenía que 

vencer a una oponente furiosa, o como una maga sabia y mística, acompañada 

de halos de luz y elementos esotéricos. En contraste, para las y los seguidores de 

Alejandra Del Moral, la cultura pop permitió generar imágenes para satirizar a su 
contraparte morenista. Así, se usaron cómics para señalarla como una delincuente 

o títere, y se recurrió a personajes como Homero Simpson para señalar que “no se 

debía votar por Morena”.

 

https://www.facebook.com/watch/live/?ref=search&v=1333027450939877
https://www.facebook.com/groups/867125580941541/search/?q=nopal%20news
https://www.facebook.com/watch/live/?ref=search&v=1333027450939877
https://www.facebook.com/groups/867125580941541/search/?q=nopal%20news
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Figuras 7.31 a 7.36. Representaciones que vinculan a Delfina Gómez con la cultura pop, considerando varios 
imaginarios del entretenimiento, como los de la heroína rebelde, superheroína, personaje de videojuegos 
y maga de fantasía. Fuentes: Grupos Morena EdoMex Delfina Gómez, Delfina Gómez Gobernadora 2023 y 
Delfina Gómez Fans.

Para teóricos como Theodor Adorno y Max Horkheimer (1948, ed. 2005), la cultura pop 
puede definirse como una serie de referentes, prácticas y objetos que emergen de las 
industrias creativas y del entretenimiento, para generar arquetipos y símbolos de 
masas que incentiven el consumo de determinados imaginarios, como el del superhéroe 
o el amor romántico.

¿SABÍAS QUÉ?
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Figuras 7.37 y 7.38. Uso de la cultura pop para retratar a la morenista Delfina como delincuente, en grupos 
de apoyo de Alejandra Del Moral. Fuentes: Titina Gómez y Anti4T Naucalpan.

Por otro lado, en todas las “porras” analizadas, tanto de “valientes” de Alejandra 

como de “delfifans”, hallamos imágenes elaboradas por las y los miembros y 

motivadas por su propia creatividad, que no recurrían a software especializado 

en diseño gráfico ni a procesos complejos de edición. A esto, podemos denominarle 

imagen popular digital o contenido co-creado, pues, por un lado, se trata de una 

serie de diseños que no pretenden ser atractivos estéticamente, sino difundir un 

discurso y masificarse tanto como sea posible, y por otro, son dibujos, ilustraciones 

tridimensionales o fotomontajes que usan apropiaciones de elementos que las y los 

usuarios encuentran en pósters, fragmentos de noticieros, afiches de las campañas 

oficiales o cuentas y páginas de las candidatas.

La imagen popular digital es un concepto de Tlatelolco LAB, a partir de la idea de 
“imagen pobre” de Hito Steyerl (2014). Consiste en gráficos de rápida creación y consumo 
que se viralizan en Internet, con el propósito de posicionar una idea o discurso, y que, 
voluntaria o involuntariamente, generan estéticas fáciles de reconocer. Estas imágenes 
se distinguen por no realizarse en programas computacionales especializados, por su 
baja resolución, y por su fácil acceso.

Por otra parte, el contenido co-creado, que también es una categoría de Tlatelolco LAB, 
inspirada en Guasch (2010), es una publicación multimedia que se apropia de otros 
contenidos digitales o los recicla, con el objetivo de resignificarlos.

¿SABÍAS QUÉ?
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Figuras 7.39 a 7.42. Ejemplos de imagen popular y co-creada: ilustraciones hechas por las y los usuarios, 
videos autoproducidos de TikTok y fotomontajes. Fuentes: Grupo Delfina Gómez Gobernadora 2023, Grupo 
México Publica, TikTok @leochavez.s y Fans PRD EdoMex.

Dramatización
La escenificación como narración y estrategia 
discursiva
La dramatización es un conjunto de prácticas y técnicas que sirven para dos objetivos; 

por un lado, contar historias, y por otro, conformar entornos o atmósferas, 
así como caracterizar situaciones o personajes. Se trata de la acumulación de 

recursos semióticos y modos de exponer un relato que le dan énfasis a algún evento, 

figura, espacio, frase o imagen, por encima de sus similares, dentro de un producto 

narrativo, como puede ser una novela, filme u obra de teatro. Sin embargo, en el 

contexto específico de la comunicación política y las campañas electorales, que es 

lo que ahora nos compete, puede utilizarse como una estrategia de persuasión, 

pues, al dramatizar la presentación pública de cierta o cierto actor político, es 

posible convencer a alguna parte de la ciudadanía sobre que este hizo o no hizo 

algo, que tiene determinada imagen pública o trayectoria, y que puede asociarse con 

algunos valores o imaginarios; por ende, la o el político puede ir caracterizándose 

en Internet o medios masivos como alguien confiable, trabajador y popular, o en 

su defecto, corrupto, mentiroso o criminal. Asimismo, la dramatización es clave en 

la difusión de eventos, ya que faculta la creación o recreación de versiones de la 

realidad afines a cierta facción política o discurso.

Recuperando el argot teatral, el antropólogo Erving Goffman (1956) sostenía 

que el recuento público de ciertas circunstancias, como pueden ser las crónicas 

periodísticas en los medios de información, podía analizarse como una puesta 
en escena con sus propios escenarios, personajes, argumentos, ejecuciones y 
sentidos. No obstante, estas escenificaciones no pueden despojarse de significados 

históricos ni contextuales; de modo que, si estamos en una sociedad llena de 

desigualdad y violencia, por mencionar un ejemplo, podrían generarse relatos con 

héroes, antihéroes, antagonistas y víctimas que den cuenta del origen, devenir o 

soluciones de este entorno desfavorable. Es así que un relato académico, político o 

mediático que pretenda la explicación o interpretación de la realidad, no deja de ser 

una puesta en escena que recupera sentidos colectivos o que pretende posicionar 



96 97

TESTIMONIO DE UNA ELECCIÓN. IMAGINARIOS SOCIODIGITALES Y MEDIÁTICOS,
Y ESTRATEGIAS COMUNICATIVAS, EN TORNO AL PROCESO ELECTORAL EDOMEX 2023

TESTIMONIO DE UNA ELECCIÓN. IMAGINARIOS SOCIODIGITALES Y MEDIÁTICOS,
Y ESTRATEGIAS COMUNICATIVAS, EN TORNO AL PROCESO ELECTORAL EDOMEX 2023

imaginarios y discursos, pues “un simple proyecto individual [tiene] elementos de 

suma importancia biográfica y colectiva” (Luckmann, 2008: p. 203). En ese sentido, 

a continuación revisaremos cómo “se relató” la elección mexiquense en entornos 

sociodigitales y noticieros, con el fin de comprender el papel de la configuración y 

transmisión de sentidos en el curso de un proceso electoral.

Es pertinente señalar, antes de pasar al análisis, que la dramatización es un 

dispositivo de discurso; esto es, según Van Dijk (1999), una conjunción de códigos, 

argumentaciones y narrativas con potencial para motivar acciones sociales, y que 

pueden ser entendidos, aceptados, reproducidos y asumidos por una población en 

general. Asimismo, hay que destacar que no hubo una sola dramatización de las 

elecciones, sino varias, que operaron en tensión o en sintonía. Asimismo, conviene 

partir de que no todas las lógicas e imaginarios que observaremos tuvieron la misma 

aceptación pública, puesto que, en ocasiones, fueron debatidos o replanteados por 

las y los votantes.

Preparando el escenario: las audiencias de la 
dramatización
Antes de comenzar con los principales relatos de la elección, es pertinente reflexionar 

que las dramatizaciones de procesos políticos como este pueden potenciarse y 
aumentar su visibilidad pública, al acompañarse de financiamientos en redes 
sociodigitales y relaciones estratégicas (y comerciales) con medios. Sin embargo, 

tampoco podemos afirmar que las dramatizaciones pagadas por cada candidata, 

ya garantizaran, por sí mismas y en automático, el triunfo de su partido, ni la 
efectividad en la diseminación de sus mensajes, pues las altas cifras en gastos no 

son funcionales si los equipos de campaña que construyen los relatos e imaginarios 

no están conscientes de las dinámicas sociales que acontecen dentro y fuera de 

Internet y de la esfera mediática. Por ende, el impacto de las publicaciones de cada 

aspirante dependió, junto con el dinero, de factores sociológicos, antropológicos 
e históricos, así como de la militancia, hartazgo o desconfianza de la ciudadanía, 

en cada caso. No obstante, y señalado lo anterior, el gasto de Alejandra Del Moral y 

Delfina Gómez en plataformas y medios influyó, de alguna manera, en que varios de 

sus relatos fueran consumidos por millones de personas (ver Apéndice). Y, para ello, 

tenemos que abordar que cada candidata dirigió su dramatización a una audiencia 

distinta.

Según su reporte de publicidad de Facebook (Meta Ad Library, 2023), Alejandra 

Del Moral dirigió sus anuncios oficiales a las mujeres, pues solamente financió 

un contenido para hombres, promocionando su iniciativa de “Salario familiar”. El 

resto de sus 436 publicaciones estaban enfocadas en un público meta de “jefas de 

familia”, “empresarias”, “madres” y “amas de casa”, entre los 20 y los 50 años; con 

esto, intuimos que se dirigió, sobre todo, a adultas jóvenes; asimismo, configuró 

que sus anuncios se distribuyeran entre personas que utilizaban palabras clave 

como “empresa”, “búsqueda de empleo”, “yoga”, “música electrónica”, “mascota”, 

“pop”, “juego” y “voto”, por lo que apostó por aparecer entre búsquedas de bienestar 

personal, mejoramiento de condiciones laborales y entretenimiento.

Por su parte, en el reporte publicitario de Delfina Gómez Álvarez puede verse que, 

aunque la candidata morenista también priorizó a las mujeres, esta distribuyó 

más contenidos para hombres, hablando de temas como el fin de la inseguridad, 

reuniones con grupos empresariales, la integración de comités vecinales o el apoyo 

del presidente de la República y de la jefa de gobierno capitalina, Claudia Sheinbaum. 

No es que estos tópicos sean exclusivos del público varonil, sino que, parte de la 

estrategia de Delfina consistió en financiar varias veces los mismos anuncios, 

dirigiéndose a audiencias femeninas y masculinas, alternadamente; por otro lado, 

aquellas publicaciones donde más invirtió, según pudimos revisar, fueron aquellas 

que hacían referencia a las agendas más importantes de su campaña; es decir, el 

combate al crimen, empleo, transporte y organización ciudadana. Adicionalmente, 

el espectro de edades de las audiencias de Delfina Gómez fue más amplio que el de 

Del Moral, ya que la morenista se dirigió a personas de los 18 a los 70 años; así, 

comprobamos lo que antes habíamos señalado: su interés por las y los estudiantes y 

las y los adultos mayores. Finalmente, Delfina se enfocó en temas como “educación”, 

“campo”, “agricultura”, “granjas”, “ganadería” “negocio” y “créditos” para la distribución 
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de sus anuncios, mostrando interés en los sectores rurales; no obstante, también 

utilizó palabras como “música”, “ranchera”, “pop”, “televisión” y “fiestas”, por lo que, 

tal como su contrincante, no se olvidó de colocarse cerca de las industrias culturales.

Aunque ambas candidatas fueron transparentes con sus gastos oficiales de publicidad 

en Facebook, hubo cuentas y páginas de seguidoras o seguidores de las dos aspirantes 

que distribuyeron contenido engañoso y ataques a su contrincante. En el caso de 

los espacios anti-Delfina, destacan, Guerreros del voto con 400 anuncios pagados; 

Titina Gómez con 57 contenidos; y No más Morena, con 11 publicaciones. Por otro 

lado, algunas páginas anti-Del Moral fueron, Mexiquenses de corazón con 510 

contenidos financiados; No hay PRI que dure 100 años con 21 anuncios; y Ni un voto al 
PRI, con 8. En los espacios opositores a La Maestra Delfina se presentó el relato de que 

ganar el Estado de México sería estratégico para “quitar a Morena del poder”, 

y se expuso que si se anulaba algún voto, este sería utilizado automáticamente 
por los morenistas; asimismo, estos entornos compartieron contenidos oficiales de 

figuras del PRI, PAN y PRD, como Alejandro Moreno, Marko Cortés, Xóchitl Gálvez 

y Lily Téllez. Por otro lado, en las páginas que criticaron a Alejandra se decía que 

todas y todos los mexiquenses estaban hartos y exigían un cambio, así como el 
“hecho indiscutible” de que la candidata morenista ganaría; de igual manera, 

aquí se compartieron publicaciones de las páginas oficiales de Morena, así como los 

hashtags #DelfinaSí, #DelfinaGobernadora y #BatallaMaestra.

A pesar de que TikTok no transparenta su financiamiento de contenidos o las 

audiencias de canales oficiales, después de rastrear qué espacios utilizaron los 

hashtags de ambas candidatas, encontramos que, en esta plataforma, los públicos 

de Alejandra Del Moral son, sobre todo, mujeres jóvenes, afines a temas como la 

música ranchera, el cuidado del medio ambiente y el cuidado de bebés; mientras 

tanto, Delfina Gómez tuvo cierta resonancia entre activistas feministas y de la 
comunidad LGBTIQ, docentes, simpatizantes de Morena y canales dedicados al 

cuidado de los animales. Cabe destacar que este análisis no fue exhaustivo y que, 

para volverlo concluyente, se requeriría un recuento longitudinal y amplio de todas 

las personas o colectivos que comentaron o etiquetaron a las candidatas en TikTok; 

sin embargo, con la exploración preliminar realizada encontramos congruencia 
entre los públicos de ambas contendientes en Facebook, los de TikTok, y las y 

los destinatarios de sus eventos públicos. Por otra parte, tras analizar las cuentas 

de Twitter que más compartieron o retuitearon a Alejandra Del Moral y Delfina 

Gómez, hallamos que son aquellas que, durante toda su actividad, han apoyado más 

a los partidos que representa cada aspirante; es decir, mientras las “alejandristas” 

comparten más publicaciones a favor del PRI, PAN o PRD (sobre todo, tweets priístas), 

las “delfinistas” tienden a distribuir contenidos de Morena o del presidente López 

Obrador.

Una vez que hemos explicado a qué públicos va dirigida la dramatización de ambas 

candidatas, procederemos a exponer los relatos sobre los que cimentaron sus 

campañas. Como veremos, ambas coincidieron en que el Estado de México era un 
territorio inseguro y en que a la entidad le urgía un cambio político y social; sin 

embargo, mientras Alejandra Del Moral afirmaba que Morena era la fuente de los 
problemas estatales, Delfina Gómez construyó la narración de que “había que 
sacar al PRI tras 100 años de oscuridad, corrupción y malas administraciones”. 

Asimismo, los medios de comunicación expusieron el relato de que la jornada sería 
histórica y reñida, y el día de la votación, ambas candidatas aseguraron que ellas 

serían la ganadora de la elección.

El Estado de México como distopía: la 
necesidad de un cambio
Los imaginarios no solamente residen en simbologías, estrategias publicitarias o 

instituciones, sino también en mitos, poemas o alegorías (Durand, 2004). Por ello, 

en el contexto de la elección mexiquense de 2023, las dos candidatas ensamblaron 

sus imaginarios de campaña en una mitología que, desde años antes, los medios de 

información habían creado y difundido, en relación con el Estado de México. Esta, 

exponía que la entidad era el lugar más inseguro del país, junto con Sinaloa y Zacatecas, 

y que, además, contaba con algunos de los grupos delictivos más peligrosos de todo 

México, como Nuevo Imperio, La Familia Michoacana o Cártel Tlahuac. Por esta 

https://www.infobae.com/mexico/2023/04/21/siete-municipios-del-estado-de-mexico-entre-los-mas-inseguros-de-mexico/
https://www.animalpolitico.com/seguridad/ocho-grupos-delictivos-operan-edomex-cdmx
https://www.animalpolitico.com/seguridad/ocho-grupos-delictivos-operan-edomex-cdmx
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razón, algunos periodistas señalaban que “era imposible transitar en el transporte 

público mexiquense sin ser asaltado”, que “la inseguridad rebasaba las capacidades 

de las policías del estado”, y que “la ciudadanía estaba tan preocupada y temerosa, que 

no despertaba”. Por otra parte, en publicaciones y comentarios de Facebook se decía, 

acerca del problema de la criminalidad, que “era la culpa de policías coludidos con 

narcotraficantes”, que “los criminales estaban entre los limpiaparabrisas, aviadores, 

comerciantes y hasta burócratas”, y que, “si nadie [hacía] nada, [era] porque [había] 

miedo de represalias con las familias”.

Hay que comentar que, cuando hablamos de una mitología, no estamos señalando 
que se trate de algo falso, sino de un conjunto de hechos comprobables, cuyo 
origen, consecuencias, actores o derivas pueden ser confusos, gracias a la gran 
cantidad de imaginarios populares sobre ellos. De esta forma, las mitologías no 

solamente consisten en fantasías, sino en eventos con pruebas empíricas que van 

acompañándose de rumores, refranes, “lugares comunes” y relatos cotidianos, así 

como notas periodísticas, contenidos sociodigitales virales y “publicaciones basura”, 

que son mensajes sensacionalistas o hiperbólicos (lo que se conoce como 

spamming o shitposting).

En el caso de la violencia en Estado de México, es cierto que existen altos índices 

de criminalidad (Jasso López, 2015), así como una percepción ciudadana de que la 

inseguridad es creciente (INEGI, 2022); sin embargo, la entidad se representa en 

noticieros como “un lugar inhóspito e incapaz de visitar”, con escenas similares a la 
distopía o el cine de horror. En ese sentido, algunos medios de información locales 

han recurrido a la nota roja, como Telediario, El Gráfico EdoMex o Quadratín, y 

han relatado historias sórdidas como son, perros que devoran huesos humanos en 

las calles, caníbales que liquidaron a sus vecinos o asesinos seriales de mujeres, 

provocando, en las subjetividades, afectos como miedo, incomodidad, repulsión 
e incertidumbre. Hay que destacar que no se debe restar gravedad al problema 
del crimen; no obstante, lo que destacamos aquí, más bien, es que el tratamiento 

mediático y sociodigital de este lamentable problema, tuvo la marca de la 
exageración. Por lo anterior, cuando comenzó el proceso electoral mexiquense, 

las candidatas y sus equipos hicieron del ataque a la inseguridad, uno de sus 
estandartes de campaña, aunque, en cada caso, hallaban diferentes culpables, 

puntos álgidos y estrategias al respecto.

Entendemos la mitología contemporánea en el sentido del semiólogo Roland Barthes 
(1957, ed. 2005); es decir, como una serie de escrituras y reescrituras de hechos, en 
diversas fuentes, como son los medios masivos y las plataformas sociodigitales. Así, 
consideramos que son verdades convenientes o convencionales, con sus propios 
estereotipos, significados genéricos y explicaciones asumidas.

Por otra parte, el relato que se da por hecho, sin cuestionar, se le conoce como lugar 
común, y es un texto que se alimenta de frases hechas, símbolos o máximas que se 
repiten continuamente, y que se insertan en la cultura popular (Bosque, 2001).

Finalmente, la hipérbole es un recurso estilístico que se basa en la exageración (Beristain, 
2009). Y el shitposting, una forma de persuasión en entornos sociodigitales, basada en 
la difusión de humor, periodismo o propaganda, con un carácter políticamente incorrecto, 
sorprendente o polémico. Esta práctica se caracteriza por la amplia masificación de sus 
contenidos y la viralización, o sea, la gran velocidad de transmisión de sus imaginarios 
(García, 2022).

¿SABÍAS QUÉ?

http://www.pasajero7.com/inseguridad-en-transporte-publico-edomex/
http://www.pasajero7.com/inseguridad-en-transporte-publico-edomex/
https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/problemas-de-inseguridad-han-rebasado-al-edomex-maurilio-hernandez-8136677.html
https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/problemas-de-inseguridad-han-rebasado-al-edomex-maurilio-hernandez-8136677.html
https://www.sinembargo.mx/26-07-2016/3071794/comments
https://www.sinembargo.mx/26-07-2016/3071794/comments
https://www.cronica.com.mx/metropoli/chimalhuacan.html
https://www.telediario.mx/temas/edomex
https://www.elgrafico.mx/la-roja
https://edomex.quadratin.com.mx/
https://www.debate.com.mx/estadodemexico/VIDEO.-Captan-a-perro-masticando-columna-vertebral-en-Ecatepec-Sera-humana-20221118-0105.html
https://www.debate.com.mx/estadodemexico/VIDEO.-Captan-a-perro-masticando-columna-vertebral-en-Ecatepec-Sera-humana-20221118-0105.html
https://www.infobae.com/america/mexico/2022/07/01/el-canibal-de-atizapan-ofrecia-a-vecinos-carne-de-sus-victimas-revela-serie/
https://www.infobae.com/america/mexico/2022/07/01/el-canibal-de-atizapan-ofrecia-a-vecinos-carne-de-sus-victimas-revela-serie/
https://www.infobae.com/america/mexico/2022/07/01/el-canibal-de-atizapan-ofrecia-a-vecinos-carne-de-sus-victimas-revela-serie/
https://www.infobae.com/mexico/2023/05/30/el-paso-de-delfina-medio-metro-muestra-su-nuevo-baile-en-mitin-de-edomex-y-causa-furor-en-redes/
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En orden de izquierda a derecha: Figura 8.1. El video-meme, “¿Y qué tan seguro es tu barrio?”, consiste en 
un perro que mordisquea un hueso humano, aludiendo a la noticia de un canino que, supuestamente, se 
alimentó de una columna vertebral. Con esto, se proyecta una imagen de “humor negro”, basada en la 
sordidez y el desagrado; además, el Estado de México se expone como un lugar de ruina y abandono, por 
parte de las instituciones de procuración de justicia. Hay que señalar que dicho material cuenta con una 
restricción en TikTok: “Este video podría incluir contenido molesto para algunos espectadores”. Fuente: canal 
@suckduck en TikTok.

Figura 8.2. El meme, “Mientras tanto en Ecatepec”, fue expuesto en la muestra artística ¿No oyes ladrar los 
perros? de Rigoberto Reyes Sánchez (2019), en el Centro Cultural España. En este, se recurre a la hipérbole, 
expresando que el Estado de México (y uno de sus municipios más inseguros, Ecatepec) son tan riesgosos 
que inclusive los perros portan cuchillos.

Figura 8.3. Fotografía de Andrés Filomeno Mendoza, “el feminicida caníbal de Atizapán”, quien asesinó a 17 
mujeres, un niño y un hombre en el municipio mexiquense de su alias. Este caso, además de insertarse en el 
imaginario mediático de los asesinos seriales y la nota roja, dio la vuelta al mundo, llegando a espacios 
informativos internacionales como CNN, Infobae y El País. También, se emitió una teleserie basada en el 
caso, de nombre Canibal, indignación total. Fuente: BBC, 2023.

Ante la continua dramatización de inseguridad en los medios masivos e Internet, las 

candidatas de 2023 coincidieron en dos aspectos: que el entorno debía cambiar, 

y que debían impulsarse cambios en la seguridad de las calles y el transporte 
público. No obstante, Alejandra Del Moral y los priístas relataban que la violencia 

había crecido, a raíz de que Morena llegó al gobierno federal, mientras que Delfina 

y los morenistas planteaban, en cambio, que esta era producto de la corrupción del 

PRI y del Grupo Atlacomulco, así como de la colusión entre los órganos policíacos 

y el crimen organizado. Por otro lado, Alejandra manejó que los criminales habían 

ganado confianza y se habían aprovechado de las policías, por “lo absurdo” de la 

estrategia nacional de seguridad, basada en la idea de pacificación de López Obrador, 

marcada con su frase “abrazos, no balazos”. Y, en contraste, Delfina comentó que, 

si bien había que reforzar las policías y aumentar la vigilancia en los espacios 
públicos, se requería ir a las causas de la violencia; por ello, la morenista ofreció 

espacios deportivos, eventos culturales, más educación, oportunidades de negocio 

y programas de oportunidades laborales, vivienda y orientación para evitar que los 

jóvenes ingresaran a grupos criminales. Con esto vemos, por un lado, que las candidatas 

usaron macro-sujetos como culpables de la violencia pública, y que no explicaron 
el fenómeno a partir de razones estructurales, históricas, ni complejas; es decir, 

se limitaron a hallar un solo origen (López Obrador o el PRI), en lugar de exponer 

que la violencia tiene diferentes causas, según los distintos municipios en donde 

se manifiesta, o en lugar de abordar que hay trasfondos psicológicos, relacionales e 

individuales, detrás de los actos violentos. Esto es comprensible, pues el propósito 

de ambas candidatas era ganar adeptos rápidamente, y, en contextos álgidos, la 

dramatización busca crear enemigos, conseguir soluciones inmediatas o reducir 
problemas velozmente, en lugar de hacer análisis o estrategias de largo plazo.

Para Guattari (2013), lo Político (con mayúscula) acaba por subordinar lo político (con 

minúscula). Es decir: lo que se considera como problemática de gran escala y se 
asocia con macro-sujetos, como son gobiernos, partidos políticos o abstracciones 

(“el crimen”, “la sociedad”), queda por encima de la micropolítica, entendida como 

un tejido de relaciones familiares, comunitarias, cotidianas e intersubjetivas. Así, 

conceptos como la ciudad o la metrópoli superan a los de grupo, sector o barrio, y 

los imaginarios masivos o comunes, que Guattari denomina resonancias colectivas 

(por ejemplo, “todos hemos sufrido la inseguridad” o “el Estado de México está 

imposible”) acaban por subsumir e invisibilizar afectividades más complejas, como el 

temor, la desilusión, la confusión o la furia. Por ende, cuando se realizó un análisis de 

los tweets que trataban problemáticas sociales mexiquenses como la inseguridad, 
crimen, corrupción, mal transporte público o estado inconveniente de la vía 
pública, se obtuvieron conceptos como “resolver”, “solucionar”, “soluciones”, 

https://ccemx.org/?evento=no-oyes-ladrar-a-los-perros
https://ccemx.org/?evento=no-oyes-ladrar-a-los-perros
https://ccemx.org/?evento=no-oyes-ladrar-a-los-perros
https://youtu.be/HqI3URxvpt8
https://youtu.be/HqI3URxvpt8
https://youtu.be/HqI3URxvpt8
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-61961381
https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/alejandra-del-moral-priorizara-tema-de-la-seguridad-9966672.html
https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/alejandra-del-moral-priorizara-tema-de-la-seguridad-9966672.html
https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/alejandra-del-moral-priorizara-tema-de-la-seguridad-9966672.html
https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/alejandra-del-moral-priorizara-tema-de-la-seguridad-9966672.html
https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/alejandra-del-moral-priorizara-tema-de-la-seguridad-9966672.html
https://www.elsoldetoluca.com.mx/local/alejandra-del-moral-priorizara-tema-de-la-seguridad-9966672.html
https://www.eleconomista.com.mx/estados/Estoy-decidida-a-combatir-las-causas-que-generan-la-inseguridad-y-la-violencia-en-el-Estado-de-Mexico-Delfina-Gomez-20230414-0053.html
https://www.eleconomista.com.mx/estados/Estoy-decidida-a-combatir-las-causas-que-generan-la-inseguridad-y-la-violencia-en-el-Estado-de-Mexico-Delfina-Gomez-20230414-0053.html
https://www.eleconomista.com.mx/estados/Estoy-decidida-a-combatir-las-causas-que-generan-la-inseguridad-y-la-violencia-en-el-Estado-de-Mexico-Delfina-Gomez-20230414-0053.html


104 105

TESTIMONIO DE UNA ELECCIÓN. IMAGINARIOS SOCIODIGITALES Y MEDIÁTICOS,
Y ESTRATEGIAS COMUNICATIVAS, EN TORNO AL PROCESO ELECTORAL EDOMEX 2023

TESTIMONIO DE UNA ELECCIÓN. IMAGINARIOS SOCIODIGITALES Y MEDIÁTICOS,
Y ESTRATEGIAS COMUNICATIVAS, EN TORNO AL PROCESO ELECTORAL EDOMEX 2023

“combatir” y “gobernadora”, aludiendo a que, si bien estos problemas son la culpa 

de macro-sujetos, también podrían ser solucionados por Alejandra o Delfina como 

nuevos actores macro. 

Figura 8.4. Análisis TF-IDF de “problemáticas sociales” en el Estado de México, donde se observan verbos, 
adjetivos y sustantivos que aluden a un imaginario de las soluciones rápidas: el “triunfo” de “La Maestra”, 
“sacar” al PRI, mejorar la “economía” o “combatir” el “crimen”.

Como antes destacamos, la violencia en Estado de México es un problema real que 

ha creado experiencias compartidas sobre asaltos, familiares agraviados, extorsiones 

telefónicas, clonación de tarjetas bancarias o videos virales en Internet con peleas 

callejeras o agresiones; no obstante, los medios masivos han creado un discurso 

desde la exageración; así también, en Internet han circulado parodias que recurren, 

tanto al humor, como a la representación especulativa de la realidad mexiquense. 

Esto último significa imaginar “qué pasaría si” en municipios de la entidad continuara 

la situación de inseguridad en el futuro, o incluso si esta se agravara; un ejemplo es 

la novela gráfica Ecatepunk, de Joshua Hernández (2020), que plantea un Ecatepec 

en ruinas, donde el abandono de las instituciones y la exclusión del gobierno han 

llevado a las familias a vivir del reciclaje de desechos en montañas de basura. En 

un tono similar, durante las campañas, las candidatas señalaron que la inseguridad 

era un problema que no podía continuar, porque, de aumentar, “destruiría” o 
“acabaría por completo” con el Estado de México. Así, por mencionar ejemplos, 

Alejandra Del Moral relató que fue secuestrada y que, por ello, inició una carrera en 

la política, ya que imaginó que llegaría un momento donde “todos los mexicanos 

sufrirían un abuso similar o un hecho traumático”, o donde “la violencia sería 

incontenible”. De forma similar, Delfina Gómez comentó que no estaba dispuesta a 

seguir en un Estado de México donde “a cada persona la amenazaba la inseguridad”, 

y que, por ello, las calles o el transporte público deberían ser vigilados por cámaras 

C5. En todo caso, como vemos, las candidatas proyectaron que la situación era crítica 

y requería un cambio.

http://sesespem.edomex.gob.mx/sites/sesespem.edomex.gob.mx/files/files/CIE/2023/3.-SRE_Infogra_05_2023.pdf
http://sesespem.edomex.gob.mx/sites/sesespem.edomex.gob.mx/files/files/CIE/2023/3.-SRE_Infogra_05_2023.pdf
http://sesespem.edomex.gob.mx/sites/sesespem.edomex.gob.mx/files/files/CIE/2023/3.-SRE_Infogra_05_2023.pdf
https://www.kickstarter.com/projects/joshuahdz/ecatepunk-el-comic
https://www.kickstarter.com/projects/joshuahdz/ecatepunk-el-comic
https://www.kickstarter.com/projects/joshuahdz/ecatepunk-el-comic
https://www.infobae.com/mexico/2023/05/13/el-traumatico-y-violento-hecho-que-sufrio-alejandra-del-moral-que-la-hizo-incursionar-en-la-politica/
https://www.infobae.com/mexico/2023/05/13/el-traumatico-y-violento-hecho-que-sufrio-alejandra-del-moral-que-la-hizo-incursionar-en-la-politica/
https://www.infobae.com/mexico/2023/05/13/el-traumatico-y-violento-hecho-que-sufrio-alejandra-del-moral-que-la-hizo-incursionar-en-la-politica/
https://www.forbes.com.mx/edomex-extorsion-robo-con-violencia-y-a-transeunte-los-desafios-de-delfina/
https://twitter.com/delfinagomeza/status/1647044128075665408/photo/1
https://twitter.com/delfinagomeza/status/1647044128075665408/photo/1
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Figuras 8.5 y 8.6. Banner promocional 
de la novela gráfica Ecatepunk, 
de Joshua Hernández (2020), que 
retrata los problemas de inseguridad 
y pobreza, imaginados en un futuro 
distópico. Asimismo, se incluye un 
diseño, encontrado en Facebook, que 
juega con la estética futurista del 
cyberpunk para proyectar un panorama 
urbano mexiquense en ruinas. Ahí, 
destaca un letrero con propaganda 
del PRI en la parte superior, aludiendo 
a que en el Estado de México falta 
transición política. Fuentes: Kickstarter 
y Facebook Artesadelia.

Otro problema que preocupó mucho a las candidatas fue el de la violencia contra 
la mujer, sobre todo, en su manifestación más grave y reprobable: el feminicidio. En 

Twitter, encontramos que el tema de los feminicidios fue abordado notoriamente 

después del primer debate. Esto se debió a varias razones: en primera, en este debate 

se trató el tema como parte de la agenda del ejercicio; ahí, Alejandra Del Moral declaró 

que “los feminicidios serían para ella un tema personal y prioritario, y que impondría 

castigos para que ninguna violencia del tipo quede impune”; por otro lado, Delfina 

Gómez comentó que “el EdoMex se ha convertido en la capital del feminicidio”, y 

destacó que estaba dispuesta a terminar con “esa plaga social”, a través de nuevos 

mecanismos de alerta de desapariciones y policías especializadas en género que 

buscaran a mujeres desaparecidas o violentadas. Durante el segundo debate, las 

candidatas no profundizaron más en el tema de la violencia contra la mujer, pero 

sí lo hicieron durante sus mítines y eventos, pues Alejandra comentó que “quien 

tocaba a una, tocaba a todas”, y que mejoraría la atención médica para mujeres y 

crearía tribunales dedicados a erradicar las violencias de género. Por otra parte, 

Delfina presentó públicamente la idea de las Células violeta, que serían unidades de 

personas abogadas, psicólogas, orientadoras y especialistas en equidad, con el fin de 

que las mujeres mexiquenses puedan acudir a pedir ayuda o solicitar información.

https://www.kickstarter.com/projects/joshuahdz/ecatepunk-el-comic
https://www.facebook.com/artesadeliamx/photos/a.573356052799301/2438417809626440/?type=3&locale=ms_MY
http://tvazteca.com/aztecanoticias/debate-edomex-propuestas-delfina-alejandra-feminicidios
http://tvazteca.com/aztecanoticias/debate-edomex-propuestas-delfina-alejandra-feminicidios
http://tvazteca.com/aztecanoticias/debate-edomex-propuestas-delfina-alejandra-feminicidios
https://www.animalpolitico.com/politica/delfina-gomez-edomex-capital-feminicidio
https://www.animalpolitico.com/politica/delfina-gomez-edomex-capital-feminicidio
https://www.infobae.com/mexico/2023/04/19/delfina-gomez-propuso-seis-acciones-para-atacar-el-feminicidio-en-el-edomex/
https://www.elfinanciero.com.mx/edomex/2023/05/02/cuales-son-las-propuestas-de-alejandra-del-moral-y-delfina-gomez-sobre-seguridad-en-el-edomex/
https://www.elfinanciero.com.mx/edomex/2023/05/02/cuales-son-las-propuestas-de-alejandra-del-moral-y-delfina-gomez-sobre-seguridad-en-el-edomex/
https://www.infobae.com/mexico/2023/04/19/delfina-gomez-propuso-seis-acciones-para-atacar-el-feminicidio-en-el-edomex/
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Figura 8.7. Gráfica de los tweets que mostraban las palabras “violencia” y “mujer” o “mujeres”, así como 
“feminicidio”, a través del tiempo, desde febrero de 2023 hasta junio. Como podemos observar, el tema 
adquiere despunte en tres momentos: al inicio de las precampañas, cuando ambas candidatas se 
comprometieron a trabajar por las mujeres; después del primer debate, que es cuando más condenan la 
violencia de género; y cerca de la jornada electoral, que refuerzan las últimas propuestas en mítines, como 
los tribunales especiales, en el caso de Alejandra y las Células violeta, por parte de Delfina. El primer debate 
y las semanas cercanas a él representan el tiempo donde más se posicionó el imaginario anti-violencia 
contra la mujer.

Las candidatas y su proyecto como esperanza
Si bien ambas candidatas plantearon que el Estado de México estaba “en ruinas” o 
sumido en graves problemáticas, las aspirantes también intentaron convencer a la 

ciudadanía de que el proyecto político que cada una representaba era una esperanza 
para la entidad. Para esto, crearon un imaginario de la utopía; es decir: le señalaban 

a sus públicos y “porras” que, de votar por ellas, el territorio mexiquense se convertiría 

en un sitio con mayor seguridad, áreas de convivencia, empleo, mejor transporte 

público, impulso a las pequeñas y medianas empresas, apoyos sociales a las familias, 

equidad de géneros y educación. No obstante, aunque ambas postulantes manejaron 

estos temas en sus agendas, el abordaje de los mismos fue distinto.

En el discurso de Alejandra Del Moral, la clave estaba en el concepto de reconciliación. 

La candidata del PRI expuso que ella corregiría los errores que su partido había 

cometido en el pasado, y que, en cambio, daría la entrada a una nueva generación de 

políticas y políticos, más preocupada por el apoyo a las mayorías que por una 
ideología. En este sentido, la dramatización de Alejandra se llevó a cabo mediante 

frases como “yo soy más que los colores de un partido”, “yo soy la mejor líder y la de 

mejores propuestas” o “yo no necesito que nadie haga mi chamba”12. Así, y tal como 

hemos expuesto en apartados anteriores, Del Moral creó un personaje de sí misma 

basado en el arrojo, la valentía y la autosuficiencia. Este personaje social, que, en 

el sentido de Goffman (1957), es un estereotipo construido por una persona o grupo, 

a partir de su sector económico, profesión, vestimenta, subcultura o temperamento, 

con el propósito de hallar reconocimiento y abrirse espacio en ciertos debates, le 

sirvió a Alejandra para presentarse públicamente como “una heroína”. Por ello, 

como ya hemos analizado, se disfrazó en un evento público de la Mujer Maravilla o 

decía ser “la candidata todoterreno” en TikTok, puesto que pretendía asociarse con 

imaginarios de la mujer o de lo femenino donde las mujeres son valientes, líderes, 

autónomas, fuertes, serias y decididas. Gracias a esto, algunas “porras” de Alejandra 

12 Estas declaraciones de la candidata priísta formaron parte de sus entrevistas en Grupo Fórmula y W 
Radio.

https://adnoticias.mx/viejo-pri/
https://adnoticias.mx/viejo-pri/
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Del Moral vincularon en distintos posts de Facebook a mujeres trascendentes 

históricamente, como Juana de Arco y Josefa Ortiz de Domínguez, o a personajes 

femeninos de ficción que se caracterizan por su actitud de fortaleza, como “La Reina 

del Sur” o la protagonista de la teleserie Contra las cuerdas.

En otro tono y sentido, el discurso que configuró Delfina Gómez fue el de la 
esperanza y el cambio basados en la izquierda y La Cuarta Transformación. 

Para esta candidata, el giro político a “la izquierda”, con apoyos sociales, transparencia 

y fin de la corrupción y de los privilegios, representaría “arrancar el poder al Grupo 

Atlacomulco”, así como “un gobierno más cercano a la gente”, según comentó 

la candidata morenista en Grupo Fórmula. Asimismo, Delfina, al igual que su 

contraparte del PRI, también creó un personaje público, al estilo goffmaniano; sin 

embargo, este no fue el de una mujer decidida y fuerte, sino el de una maestra y 
líder moral, amorosa, sabia y cercana a las y los mexiquenses, que provenía 
de los sectores marginales y que, en toda su trayectoria, había luchado por 
el bienestar popular. Por ende, varias y varios de sus seguidores la asociaron 

con maestros reconocidos en la cultura pop por sus cualidades positivas, como el 

Señor Miyagi de la saga cinematográfica Karate Kid, la “Maestra Miel” de la película 

Matilda o la profesora Jimena de la telenovela de los años noventa Carrusel. De este 

modo, la dramatización de la campaña de Delfina Gómez no estaba basada en la 

autosuficiencia de la candidata, sino en que la ciudadanía debía respaldar a La 
Maestra, si se deseaba un cambio social relevante y esperanzador.

Las dos aspirantes a la gubernatura presentaron 
en sus campañas el concepto de esperanza, pero 
de modo distinto: para Alejandra Del Moral, el 
cambio social estaba en una renovación del PRI 
y en una candidata fuerte y autosuficiente; para 
Delfina Gómez, que siempre se autodefinió como 
“Maestra”, era la unidad, el apoyo colectivo y el 
cariño.

https://www.elfinanciero.com.mx/edomex/2022/07/20/texcoco-el-bastion-de-la-izquierda-que-busca-arrebatar-el-edomex-al-grupo-atlacomulco/
https://www.elfinanciero.com.mx/edomex/2022/07/20/texcoco-el-bastion-de-la-izquierda-que-busca-arrebatar-el-edomex-al-grupo-atlacomulco/
https://www.elfinanciero.com.mx/edomex/2022/07/20/texcoco-el-bastion-de-la-izquierda-que-busca-arrebatar-el-edomex-al-grupo-atlacomulco/
https://www.elfinanciero.com.mx/edomex/2022/07/20/texcoco-el-bastion-de-la-izquierda-que-busca-arrebatar-el-edomex-al-grupo-atlacomulco/
https://www.elfinanciero.com.mx/edomex/2022/07/20/texcoco-el-bastion-de-la-izquierda-que-busca-arrebatar-el-edomex-al-grupo-atlacomulco/
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8.8 y 8.9. Como aquí se observa, ambas candidatas utilizaron el concepto de esperanza; una de ellas, 
Alejandra, la concentra en primera persona (“poseo la capacidad de unir nuestras diferencias”), mientras 
que la otra, Delfina, habla en plural (“vamos a demostrar que sí se pueden hacer las cosas de manera 
diferente”). Fuentes: cuentas oficiales de Twitter de las candidatas.

Figuras 8.10 a 8.12. El personaje público que creó Alejandra Del Moral, junto a su equipo de campaña, 
se equiparaba a mujeres valientes, fuertes y autónomas de la cultura pop, como la “Mujer Maravilla” o la 
protagonista de Contra las cuerdas, una serie donde una mujer se convierte en campeona de lucha libre 
para mejorar la vida de su hija. Fuente: Grupo Amigos de Ale del Moral (FB).
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Figuras 8.13 a 8.16. El personaje público de Delfina Gómez, que siempre se identificó como La Maestra 
Delfina, se asociaba con profesores sabios, pacientes y cariñosos, tales como el Sr. Miyagi, “La Maestra 
Miel” o la profesora Jimena. Fuente: Delfi-fans EdoMex (FB).

El gran final: “Reto de valientes” vs “La Batalla 
Maestra”
Para las dos candidatas, el momento cumbre de la dramatización ocurrió cuando 

llegó el día de la jornada electoral. En esa fecha, sus grupos de Facebook de apoyo, 

comunidades de TikTok y redes de simpatía en Twitter convocaron a las y los 

seguidores de cada proyecto político a asistir a las urnas para defenderlo. Por esta 

razón, las agrupaciones priístas hablaron de la elección como un “reto de valientes”, 

denotando que ir a votar sería una acción cívica y responsable, mientras que las y 

los “delfi-fans” manejaron el concepto de “batalla maestra”, que era un juego de 

palabras donde se aludía a la “Maestra Delfina” y a una última lucha, en la que se 

tendría que defender el Estado de México de la hegemonía del PRI.

Ambas candidatas salieron a votar al mediodía de la jornada. Alejandra Del Moral 

vistió un saco rosado (fucsia), en consonancia con uno de sus colores de campaña; 

además, buscó lucir neutral, es decir, no partidista, al no ataviarse de rojo, amarillo 

ni azul, que se asociaban con los partidos políticos de su coalición. Delfina Gómez, 

por su parte, acudió en un traje sastre color café, pues, como su contrincante, optó 

por la distancia de la simbología y colores de su partido. En el caso de Del Moral, 

la candidata llegó a la casilla con su familia, reforzando la importancia de la unidad 

familiar tradicional en su campaña; mientras tanto, Delfina acudió sola, pero, al salir 

de la urna, saludó, abrazó y se despidió de contingentes de simpatizantes en torno a la 

casilla, como una estrategia para enfatizar que era colectivista y se acompañaba 
por el pueblo.

Figuras 8.17 y 8.18. Alejandra 
Del Moral y Delfina Gómez 
acudiendo a votar. La visita 
de ambas a las urnas fue 
documentada por TikTok 
y grandes medios de 
información, como Latinus, 
en el caso de Alejandra, y 
SDP Noticias, en el caso de 
Delfina. Fuentes: @latinus_
us y @SDPnoticias en TikTok.
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El filósofo francés Jean Baudrillard (1978) establecía que el performance es parte 
del ejercicio político. Esto implica que los mensajes públicos, logotipos, símbolos 

y eslóganes, así como la vestimenta y fotografías virales o mediáticas de una o un 

candidato, son de suma importancia. Asimismo, otro filósofo francés contemporáneo, 

Jacques Rancière (1995), establecía que las y los políticos tienden a buscar notoriedad 
y vigencia para posicionar sus proyectos políticos, y que es por eso que tienden a 

disputarse la presencia en las plataformas y medios, entendidos como entornos de 
visibilidad. Retomando estas ideas, observamos cómo el 4 de junio de 2023, el triunfo 

electoral de Delfina Gómez en las urnas no solamente significó una victoria electoral, 

sino también el éxito de su campaña e imaginarios, por encima de la simbología y 

relatos que su contrincante intentó difundir y convertir en sentido común. Por eso, 

a pesar de que Alejandra Del Moral salió a festejar anticipada y públicamente por 

haber ganado la elección, durante la tarde del día de la jornada, ni la ciudadanía ni los 

grandes medios de información dieron por cierto su triunfo, pues señalaron que “la 

candidata se declaró ganadora fuera de tiempo” o que “festejó sin conocer del todo 

los resultados”. En cambio, cuando Delfina Gómez anunció y celebró su victoria, 

después del conteo de votos, fue vitoreada por una amplia comunidad de seguidoras 

y seguidores, que conmemoraron el resultado ganador a ritmo de mariachi y gritos 

alusivos a La Cuarta Transformación, como “¡Amor con amor se paga!” Finalmente, 

podemos comentar que, en plataformas sociodigitales, la victoria electoral de 

Delfina Gómez se acompañó de imágenes populares en sus grupos de apoyo, donde 

se le nombraba “ganadora”, “gobernadora” y “esperanza de EdoMex”, mientras que, 

cuando aludían a Alejandra Del Moral, la representaban llorando o derrotada, y la 

vinculaban con personajes o escenas icónicas de la cultura pop donde ocurrían 

desgracias o fracasos. Por su parte, las comunidades simpatizantes de Alejandra se 

mantuvieron en silencio, compartieron el mensaje público donde aceptó no haber 

ganado, y, en todo caso, respaldaron su actitud mesurada y consciente, calificándola 

como “una demócrata” que “sabe ganar, pero también perder”.

(De izquierda a derecha): La Figura 8.19 es un video de tiktok del canal @riginal donde se representa al 
cantante de música regional, Chalino Sánchez, al minuto en que recibe una nota, en un concierto, que 
anuncia que un grupo criminal lo espera para acabar con su vida. Arriba de Chalino está el logo del PRI, 
connotando que, tal como el cantante, los días de este partido han terminado. Por otro lado, en la Figura 
8.20 se encuentra un video de tiktok del canal @amlonoticias donde se establece que, tras haber perdido 
las elecciones, los “prianistas” (seguidores del PRI y PAN) “huyen como ratas”, y donde se enfatiza, en cámara 
lenta, el rostro de tristeza o pena de la candidata de “Va por Estado de México”. Finalmente, en la Figura 
8.21 se muestra un video de tiktok del canal @Latinus donde se informó del triunfo de Delfina Gómez, y se 
documenta el momento en que la ahora gobernadora pronuncia la frase, “Amor con amor se paga”.

https://www.youtube.com/watch?v=OIM3dJ-ybO0&themeRefresh=1&ab_channel=adn40Mx
https://www.youtube.com/watch?v=OIM3dJ-ybO0&themeRefresh=1&ab_channel=adn40Mx
https://www.youtube.com/watch?v=UwDHL86eLlw&ab_channel=TelediarioMx
https://www.youtube.com/watch?v=UwDHL86eLlw&ab_channel=TelediarioMx
https://www.youtube.com/watch?v=v8cJ6YhaJRk&ab_channel=LaJornada
https://www.youtube.com/watch?v=v8cJ6YhaJRk&ab_channel=LaJornada
https://www.youtube.com/watch?v=dMNBjH--74w
https://www.youtube.com/watch?v=dMNBjH--74w
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Conclusiones
A lo largo de la presente investigación, observamos cómo una elección no solamente 

se compone de propuestas políticas y acciones públicas, sino también de imaginarios 
que respaldan el discurso de una candidata o candidato. Según Castoriadis (1975), los 

imaginarios son fundamentales, no solamente durante las elecciones, sino en todos 
los procesos sociales y políticos, pues sus símbolos o relatos, no solamente son el 

resultado de prácticas e instituciones, sino que pueden convertirse en instrumentos 

para la formación (y uniformidad) de nuevos sentidos sociales. En el caso del proceso 

electoral del Estado de México de 2023, hallamos que ambas aspirantes impulsaron 

imaginarios que fueron sustanciales para respaldar sus proyectos políticos; de esta 

manera, las dos candidatas posicionaron una idea de cambio social y bienestar; 

aunque sus mensajes, símbolos y estrategias fueron muy distintos, pues, mientras la 

priísta Alejandra Del Moral se concentró en el concepto de “la candidata valiente” 

y propuso la renovación de su partido emblemático, la morenista Delfina Gómez 

Álvarez apostó por ser una “maestra” que, con ayuda de todas y todos, traería el fin 

de la hegemonía del PRI y la formación de un “movimiento de esperanza” donde la 

ciudadanía sería incluida, escuchada y apoyada.

En este sentido, el papel de diferentes emisores y canales de información fue clave 

para configurar los discursos de Alejandra y de Delfina, ya que hallamos que, aunque 

sus conceptos centrales estuvieron presentes en todas las plataformas, comunidades 

y medios de información, los enunciadores y sentidos fueron cambiando, conforme 

revisamos y analizamos distintos espacios. Por ello, nuestro estudio, como antes 

destacamos, se enfocó en tres grandes estrategias comunicativas, que pretendían 

el posicionamiento de diferentes imaginarios: la personalización, la “porra” y la 

dramatización. De cada una, podemos exponer múltiples reflexiones.

La personalización es una tendencia en las sociedades contemporáneas, que se ha 

documentado y estudiado, principalmente, en países europeos. Para su comprensión, 

se pueden considerar variables como: el tipo de régimen, incentivos del voto 

personal, sistemas de partidos y sistemas mediáticos, con el fin de entender qué 

aspectos influyen en la construcción de la imagen pública de una o un político, 
o candidato (Marino, Diodati y Verzichelli, 2022). De acuerdo con Rebollo (2017), 

la personalización ha dividido a la comunidad académica entre, aquellos que la 

consideran como una táctica para democratizar la política, y así incluir en sus 

temas a personas que no están interesadas en los debates públicos, y aquellos otros 

que la consideran una forma de espectacularización, que reduce la complejidad 
de una contienda a sus personajes, y que tiende a trivializar la política o 
propiciar despolitización. Sobre lo anterior, en el desarrollo del presente estudio 

de caso no encontramos la personalización, ni como una forma de democratización 

ni como trivialización, sino que la consideramos una estrategia de visibilidad, en 

el sentido de Rancière (1995); es decir, un modo en que las candidatas involucradas 

establecieron símbolos y prácticas para formar identidades, comunidades y 
relatos. No obstante, lo que sí observamos en esta elección fue que se enfatizó a los 
individuos por encima de los partidos políticos, y que se concentraron discursos 

amplios en la persona, dichos, vestimenta, acciones, logotipos, merchandising, 
propaganda en las calles o frases de las aspirantes.

A pesar de contar con un sistema multipartidista, la elección subnacional que 

analizamos se caracterizó por centrarse en dos figuras, Alejandra Del Moral y 

Delfina Gómez. Sus rasgos personales y vidas privadas se visibilizaron en medios 
controlados y no controlados; es decir, espacios que podían ser editados o 

conducidos por las candidatas o por sus simpatizantes, y entornos informativos que 

no. Dicho de otro modo, los mensajes giraron en torno a sus personas, mientras que 

sus propuestas de trabajo como futuras gobernadoras, se dejaron de lado o pasaron a 

segundo plano. De acuerdo con la candidata priísta Del Moral, ella fue “la candidata, 

la comandante, la tomadora de decisiones y la principal responsable de su derrota”. 

Este es un claro ejemplo de cómo la personalización, no solamente fue evidente en 

plataformas y medios, sino también sostenida por las propias candidatas, y sobre 

todo por la abanderada de “Va por Estado de México”, quien, a lo largo de la campaña, 

presentó un imaginario centrado en ella misma como mujer fuerte, autosuficiente, 
líder, arrojada y “todoterreno”, pero, que no por eso dejaba de ser una madre 
dedicada, una mujer alegre que le gustaba la música regional o una “joven 
común”, aficionada a las teleseries y tendencias de moda en TikTok. Por otra 

parte, encontramos que, de acuerdo con Alejandra, “ella no formaba parte del PRI 

https://aristeguinoticias.com/1206/mexico/soy-la-principal-responsable-alejandra-del-moral-sobre-derrota-en-edomex/
https://aristeguinoticias.com/1206/mexico/soy-la-principal-responsable-alejandra-del-moral-sobre-derrota-en-edomex/
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de siempre” y “lo peor del PRI ya no estaba en el PRI”; no obstante, sus detractores 

exhibieron imágenes donde la candidata se retrataba con Enrique Peña Nieto, 

Alfredo Del Mazo o Arturo Montiel. Asimismo, esta aspirante se pronunció en toda 

su comunicación y eventos como feminista, y prometió a la ciudadanía de que iba 
a terminar con la inseguridad, y enfáticamente con los feminicidios, a través del 

reforzamiento de la aplicación de la Ley y el aumento de las instituciones policiales, 

pues ella “no daría abrazos, sino que impondría el orden”.

Tras la derrota de Alejandra Del Moral en las elecciones, el dirigente nacional del 

PRI, Alejandro Moreno, culpó al gobernador Alfredo Del Mazo de “haberles dado la 

espalda” y de “no haber hecho lo suficiente” para que su partido siguiera gobernando 

la entidad, y lo acusó de haber negociado la gubernatura del Estado de México, a 

cambio de obtener un cargo público federal. Otras voces, en cambio, señalaron a 

Alejandra de no haber sido la mejor candidata o de no haber podido cambiar la 

mala imagen pública que el priísmo había acumulado a nivel nacional. En todo 

caso, la personalización acompañó a la aspirante hasta después de la jornada 
electoral, pues, tanto sus simpatizantes como opositores, así como periodistas y 

analistas, siguieron asociándola, junto a Alejandro Moreno y Del Mazo, con la crisis 
interior del PRI o con la pérdida de una oportunidad histórica, de cara a las 

elecciones de 2024. Así también, Del Moral, por sí sola, no logró desvincularse de 
los imaginarios de corrupción, inseguridad e incompetencia que acompañaban 
al PRI, pues encontramos que acumuló una gran cantidad de comentarios 
negativos, parodias y sátiras, dentro de plataformas sociodigitales. Aun así, los 

dirigentes del priísmo continúan buscando desestimar la derrota del Estado de 

México para posicionar la idea de que pueden recuperar la confianza pública o contar 

con un voto duro, por lo que, según sus declaraciones públicas, “están en una etapa 

de recuperación”.

Por otra parte, la candidata morenista, Delfina Gómez Álvarez, recurrió a la 

personalización para mostrarse públicamente como una mujer cariñosa, cercana 
a la ciudadanía y preocupada por el bien común. En ese sentido, su campaña 

contenía audiovisuales biográficos en donde enfatizaba su trayectoria como 

docente y política, pero también, contenidos en donde visitaba pequeños negocios, 

organizaba actividades al aire libre, saludaba a sus simpatizantes en mítines y se 

rodeaba de personas alegres, en un ambiente festivo. Además, La Maestra 

supo acercarse a varias comunidades de posibles votantes, al diseñar contenidos 

sociodigitales especializados en las búsquedas, identidades y necesidades de estos 

grupos; fue así que algunas de sus piezas promocionales se dirigieron a las y los 
indígenas, adultos mayores, personas sexodivergentes y jóvenes, así como a 

distintos gremios, como el campesinado, los artesanos, las y los emprendedores y la 

clase comerciante. Adicionalmente, hallamos que Delfina se enfocó sustancialmente 

en dos públicos: las mujeres y las y los amantes de los animales. Para las primeras, 

construyó un imaginario feminista, basado en reuniones donde la candidata 

encabezaba agrupaciones de emprendedores, líderes del hogar o profesoras; mientras 

tanto, para posicionar el respeto y cuidado a los animales, se retrató numerosas veces 

con sus mascotas y con las especies de compañía de sus seguidores, mostrando, de 

paso, rasgos positivos como el carisma, la empatía y la ternura. Finalmente, 

observamos que La Maestra no estuvo exenta de críticas de orden clasista, donde 

se le señalaba por su apariencia o forma de hablar, o en las que se dudaba de sus 

capacidades profesionales o de su autonomía; asimismo, tuvo señalamientos por 

corrupción y maltrato animal, mismos que no pudieron probarse con evidencia. 

No obstante lo anterior, la morenista logró resistirse a estos ataques, con el apoyo 

de sus comunidades de simpatizantes, y terminar la contienda con el triunfo de las 

elecciones del 4 de junio de 2023.

En esta investigación aprendimos que los imaginarios de cada candidata no sólo 

se consolidaron y difundieron en sus espacios de campaña oficial, sino también en 

Grupos de Facebook, canales de TikTok, cuentas de Twitter, y streamers o youtubers 
simpatizantes. Así, ambas integraron “porras” de apoyo, que son agrupaciones 

cuyas identidades, simbología, acciones y discursos, se orientan a favor de una 

propuesta social o figura pública; y estas, también, pueden oponerse o demeritar 

proyectos y figuras contrarias a la suya. En el caso de Alejandra Del Moral, observamos 

cómo sus “porras”, que se autodenominaron como “lxs valientes”, se mostraban 

como personas trabajadoras, responsables, nacionalistas y fuertes. Asimismo, 

https://www.eleconomista.com.mx/politica/Alejandro-Moreno-
https://www.eleconomista.com.mx/politica/Alejandro-Moreno-
https://www.eleconomista.com.mx/politica/Alejandro-Moreno-
https://www.jornada.com.mx/2023/04/12/opinion/017a1pol
https://www.jornada.com.mx/2023/04/12/opinion/017a1pol
https://www.jornada.com.mx/2023/04/12/opinion/017a1pol
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estas tomaron a la abeja como su símbolo-mascota y reprodujeron la vestimenta y 

actitud de su candidata, es decir, el traje vaquero, la música de banda y la cercanía 
con los sectores rurales.

Por otra parte, en las “porras” de Delfina encontramos la conjunción de otras 
“porras” preexistentes, como las de aquellos que apoyan a Morena, al presidente 

López Obrador o al proyecto político de La Cuarta Transformación. También, 

hallamos en las comunidades delfinistas, patrones de organización eficientes, pues 

no sólo crearon un nombre propio y concepto de identidad común, “lxs delfifans”, 

sino también eslóganes (“la generación del cambio”, “apoyemos a nuestra maestra”) y 

una enorme gama de artículos promocionales, que iban, desde las gorras y playeras, 

hasta las muñecas, stickers, posters y diseños de ropa y artículos para el hogar, 

originales. En ese sentido, “lxs delfifans” construyeron una tienda en línea, por lo 

que, no solamente se volvieron una agrupación propagandística, sino también una 

comunidad de intercambio comercial y promoción de nuevas y nuevos creativos. 

Por último, sobre este punto, cabe destacar que Delfina se acompañó durante toda 

la campaña de imaginarios colectivistas, en los que, más que la candidata por sí 

misma, se resaltaba a todas y todos sus simpatizantes como un “movimiento” 
o como “el pueblo”.

Finalmente, al hablar de la dramatización como estrategia comunicativa, 

encontramos que el relato de las elecciones de 2023 se dividió en tres momentos: 

a) la exposición pública del Estado de México como una distopía, marcada por la 

inseguridad, el desempleo y los feminicidios, en plataformas sociodigitales y medios 

de comunicación, pero también en otros productos culturales como fueron cómics 

y arte gráfico; b) la construcción de cada candidata, Alejandra y Delfina, como un 
cambio y una esperanza que podían detener las problemáticas del EdoMex; y c) las 

elecciones como una lucha final en donde se disputaban dos visiones y proyectos 

políticos.

En primera instancia, ante el imaginario distópico, ambas candidatas prometieron 

terminar con los feminicidios, reforzar las policías y hacer instituciones especializadas 

para atender a las mujeres (“tribunales”, en el caso del PRI, y “Células violeta”, en 

Morena); sin embargo, Delfina Gómez, a diferencia de su contrincante, señaló que 

atacaría la inseguridad desde sus causas, por lo que, además de hablar de más 

vigilancia y castigo, anunció mayor integración social, educación, deporte y combate 

a la pobreza. Por otro lado, aunque ambas candidatas integraron imaginarios 

relacionados con la “esperanza”, Alejandra centró estos contenidos esperanzadores 

en ella misma, en su valentía y en sus capacidades políticas, mientras que Delfina 

llamó a la colaboración ciudadana. Y, para terminar, vimos que ambas candidatas 

difieren en cómo definieron e interpretaron el día de elección, pues, mientras Del 

Moral difundió que era “el reto de las y los valientes”, Gómez la denominó “Batalla 
Maestra”, así como “la oportunidad de sacar al PRI y al Grupo Atlacomulco”.

Como comentarios de cierre, basta decir que, para el Observatorio Electoral de 

Medios y Redes Sociodigitales de Tlatelolco LAB, las elecciones no solamente son 

contiendas de relevancia política, sino esferas donde pugnan distintos mensajes 

e imaginarios. Ahí, todo puede servir para posicionar sentidos, por lo que, en 

consonancia con Baudrillard (1976), consideramos que el triunfo no sólo está del 

lado de los mejores estrategas, sino en quienes aprovechan coyunturas, instituciones 

y comunidades a su favor, en pos del establecimiento de sentidos comunes. Por 

lo anterior, toda campaña es una maquinaria de símbolos, prácticas e ideas, pero 

también de mitologías, despliegues retóricos, relatos y afectividades. De esta forma, 

conviene estar al pendiente del avance de las o los candidatos de un proceso electoral, 

pero tomando en cuenta también sus declaraciones públicas, cambios de giro en la 

creación de imaginarios, y, por supuesto, estrategias comunicativas. Las “ideas” no 
son, por sí mismas, “sentido”. Los proyectos políticos son abstracciones y discursos 

muy complejos, pero sólo se pueden entender, consolidar y sostener a través de 
la comunicación; por ende, identificar, analizar y cuestionar las narrativas, 
símbolos e imaginarios, desde múltiples emisores y canales, son actividades 
fundamentales de una ciudadanía crítica y participativa.
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Apéndice
Gastos de las candidatas en plataformas 
y medios
En el caso específico de la elección del Estado de México de 2023, proporcionamos 

las siguientes cifras:

• La coalición “Va por Estado de México” (PAN-PRI-PRD-NA) gastó un total de 

$322,758,016.54 en toda la campaña; los de la candidatura común (es decir, 

Morena, PT o PVEM, por separado) desembolsaron, al reunirse, $200,302,994.19 en 
total; es decir, $122,455,022.35 menos que sus contendientes priístas (INE, 2023; 

Animal Político, 2023b).

• En ambos casos, el dinero destinado a plataformas y medios supuso entre el 8 
y 10% del gasto total de campaña, lo cual es lógico si se considera que lo más 

costoso son viáticos, eventos y otros insumos de campaña territorial.

• El gasto en la circulación de contenidos en Internet fue mayor, en ambos 
casos, que lo invertido en medios masivos. Esto, porque en la coalición “Va por 

Estado de México” se gastaron $25,955,185.93, y en la suma de cada candidatura 

común (es decir, “Juntos hacemos Historia”), $17,180,971.38 (INE, 2023). De estos 

montos, el gasto en Internet fue casi el 70% de la inversión.

Tabla 6. Gastos de campaña en plataformas sociodigitales y medios masivos

Nombre Tipo de 
asociación

Siglas 
del 

partido

Gasto en 
plataformas y 
propaganda 
en Internet

Gasto en 
medios 
masivos

Total de 
gastos

Delfina 
Gómez

Candidatura 
común MORENA  $12,796,672.88  $2,995,350.56  

$15,792,023.44 

Delfina 
Gómez

Candidatura 
común PT  $180,000.00 $174,000.00  $354,000.00

Delfina 
Gómez

Candidatura 
común PVEM  $965,347.94  $69,600.00  $1,034,947.94 

Delfina 
Gómez Coalición

Juntos 
hacemos 
Historia

$13,942,020.82 $3,238,950.56 $17,180,971.38

Alejandra 
del Moral Coalición

Va por 
Estado de 

México
 $21,342,225.93  $4,612,960.00  $25,955,185.93 

Fuente: elaboración propia con datos del INE (2023)

En Facebook, Alejandra Del Moral gastó en anuncios pautados, $2,737,535, mientras 

que Delfina Gómez, $4,426,912 (Meta Ad Library, 2023). Estos montos solamente 

fueron los destinados a contenidos en páginas oficiales, por lo que quedarían fuera 

otros financiamientos menos transparentes, como la inversión en otras páginas o en 

la producción de contenidos multimedia que se masificaron sin pauta.
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