o
w
g
b
cl
=
o
@
o
@
=
1

Tlatelolco LAB

O
O
—
<
A
<L
A
—
L1
(
O
—
=
L1
>
D
O
O
()

N
N
(@]
N

Programa Universitario de Estudios sobre Democracia, Justicia y Sociedad | Enero

Estudio de caso

Discursos y estrategias
de la derecha en redes
sociodigitales

Los casos de FRENAA e influencers
conservadores

Eloy Caloca Lafont

Marta Erika Pérez Dominguez
Autorxs

Martin Zumaya Herndndez
Colaborador

ENERO 2022



a@»

PROGRAMA UNIVERSITARIO

DE ESTUDIOS SOBRE
DEMOCRACIA, JUSTICIA Y SOCIEDAD

Documento de trabajo 6

Discursos y estrategias de la derecha en redes
sociodigitales.
Los casos de FRENAA e influencers conservadores
El presente documento de trabajo fue elaborado por investigadores adscritos
al Programa Universitario de Estudios sobre Democracia, Justicia y Sociedad
(PUEDJS) de la Universidad Nacional Auténoma de México.

Primera edicién, enero 2022

D.R. © Universidad Nacional Autbnoma de México

Programa Universitario de Estudios sobre Democracia,

Justicia y Sociedad, Torre UNAM-Tlatelolco, Piso 13

Ricardo Flores Magdn nimero 1, Colonia Nonoalco Tlatelolco
Alcaldia Cuauhtémoc, Cédigo Postal 06995, Ciudad de México

www.puedjs.unam.mx

Coémo citar:

Caloca, Eloy y Erika Pérez (2022), “Discursos vy estrategias de la derecha en redes
socio-digitales. Los casos de FRENAA e influencers conservadores” Documento de
Trabajo num. 6, PUEDJS, UNAM, México, 94 paginas.

Este documento se realiz6 en el marco del Proyecto “La disputa por la cultura politica en el México

®
::.gi_::-’o:. actual: democracia, redes digitales y movimientos sociales” adscrito a los Programas Nacionales
.';'.3"'. Estratégicos del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia (PRONACES-CONACYT), el contenido y
CONACYT las opiniones son responsabilidad exclusiva de los autores.

Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologfa

| contacto: puedjs@humanidades.unam.mx




o~
N
o
N
o
—
(a0}
c
L
o
]
e
9
[s)
o
(%)
>
o
o
'
(%]
S
=
8
o
©
bl
[v)
o
S
)
(@)
()
—
Qo
[e]
wv
w
.2
o
=
e}
(2]
Ll
()
o
o
=
]
=
(%
—
o
2
c
-]
@©
£
©
—
)
o
p
o

INDICE

Resumen

1. Introduccion

1.1. Planteamiento del problema
Los discursos opositores a La Cuarta Transformacién: de las derechas
“oficiales” a las culturas politicas de derecha
Del cerco informativo de los medios a Internet como territorio en disputa

1.2. Justificacién del estudio
1.3. Objetivo(s)

1.4. Supuestos de investigacion
2. El escenario sociodigital

3. Coordenadas tedricas
3.1. ;Qué entendemos por derechas en este estudio?
3.2. Populismo de derecha, catastrofismo anti-izquierda y desinformacién
3.3. Influencers y conservadurismo

3.4. El discurso en el contexto digital

4. Frente Nacional Ciudadano (FRENAA)
4.1. FRENAA como populismo de derecha

4.2. Estrategias de convocatoria de FRENAA en mensajeria y redes sociodigitales

4.3. Casos de odio y desinformacién impulsados por FRENAA
Las caravanas y campamento anti-Lépez Obrador en 2020
De la expresién ciudadana a los medios y los politicos de derecha
Los campamentos FRENAA en el Zécalo

11
12
13

14

17
17
19
25

27

30
30
35

44
44
46
55



N
N
o
N
o
—
(&)
o
L
©
(T
©
Q
(9]
o
(%]
>
<
o
p )
(%]
>
=
K]
(%]
©
o
(9]
o
£
()
o
()
—
Qo
o}
wv
(2]
9
o
=]
g
(2]
Ll
()
©
o
‘=
©
=
(2]
—
()
2
c
>
@
£
(1]
—
oo
o
-
a

INDICE

FRENAA ante el Covid-19
Las narrativas contra la estrategia oficial de salud

4.4. Conclusiones: discurso de odio y desinformacién en FRENAA

5. El discurso juvenil conservador de influencers en Twitter
y TikTok, la disputa por el aborto en México

5.1. Influencers de derecha en las redes

5.2. Estrategia metodolégica

5.3. El discurso conservador en torno al aborto en Twitter y TikTok

5.4. De Dios a la Ciencia, el discurso conservador anti-aborto en las redes
sociodigitales

5.5. Reflexiones finales
6. Conclusiones generales

Referencias

59
60

68

71
72
73
74

75

86

87

89



» Resumen

Las culturas politicas de derecha se pueden definir como un conjunto de agendas, ideas,
intenciones, acciones y emociones que orbitan en torno a dos grandes posicionamientos:
el neoliberalismo vy el conservadurismo. El primero sostiene que la economia capitalista, |a
propiedad privada, el libre mercado y la meritocracia llevan a las sociedades al bienestar;
mientras tanto, el segundo se distingue por la defensa de las “buenas costumbres” y la moral
judeocristiana, asi como el rechazo a las iniciativas progresistas, como aquellas promovidas
por el feminismo, las diversidades sexuales y el derecho a decidir sobre el propio cuerpo.
Partiendo de ambas variantes de la derecha, en México existen multiples grupos y figuras
publicas que se han encargado de abanderar estos planteamientos, sobre todo después
del triunfo electoral de Andrés Manuel Lopez Obrador, quien, al ser un presidente de
izquierda, ha sido objeto de continuos ataques e intentos de desprestigio, al ser calificado
como dictador, autoritario o comunista. Para desplegar vy fortalecer su oposicion ante el
proyecto de Lopez Obrador, conocido como “La Cuarta Transformacion’, los partidarios de las
derechas se han utilizado ampliamente las redes sociodigitales, organizandose en diferentes
comunidades; generando paginas, grupos o cuentas afines a sus posturas; o distribuyendo
contenidos multimedia que refuercen sus causas. Asi, construyen narrativas, caracterizadas
por la desinformacion, donde presentan aliados y enemigos, explican sus valores y cosignas,
e incitan afectos como el odio o el temor.

El objetivo de la presente investigacion es comprender cuales son los discursos vy
estrategias de ciertos grupos de derecha en las plataformas Facebook, Twitter y TikTok, asi
como en el servicio de mensajeria WhatsApp, haciendo énfasis en los sentidos y formas de
legitimacion que dichas agrupaciones construyen. Para ello, se seleccionaron dos casos de
estudio. En primer lugar, se eligio el del Frente Nacional Ciudadano (antes, Frente Nacional
Anti-AMLO, FRENAA), que ha consistido en una integracion desarticulada de caravanas,
plantones y mensajes publicos que buscan la renuncia del actual presidente, y que, muy
recientemente ha atacado la estrategia de prevencion contra el Covid-19 vy las campanas
nacionales de vacunacion. Consideramos que, por su tono catastrofista y emotivo, su falta
de principios definidos vy lo disperso de sus actividades, FRENAA puede definirse como un
colectivo populista de derecha. Asimismo, en segundo lugar, nos concentramos en diversos
jévenes influencers conservadores que han rechazado la reciente decision de la Suprema
Corte de Justicia de la Nacién de despenalizar el aborto. En este Ultimo caso, destacamos
cémo las vy los influencers devienen en celebridades y recurren, tanto a un discurso de debery
moralidad como a supuestas “verdades cientificas” para respaldar sus argumentos.

Palabras clave: derecha, discurso, populismo, conservadurismo, FRENAA, influencer, aborto.
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» 1. Introduccion

2 1.1. Planteamiento del problema

Los discursos opositores a La Cuarta Transformacion: de las derechas “oficiales” a las culturas politicas
de derecha

Tras el triunfo democratico de la izquierda que abanderd a Andrés Manuel Lopez Obrador
(AMLO) como presidente de México en julio de 2018, diversos grupos afines a culturas politicas
de derecha no tardaron en protestar y atacar publicamente el proyecto obradorista, pues desde
su campana asociaban las propuestas del recién elegido Movimiento de Regeneracion Nacional
(MORENA) con un avance nocivo del socialismo en América Latina o el inicio de una supuesta
dictadura autoritaria (Motta, 2019). Con este fin, varios actores politicos y organizaciones, tanto
identificables como andnimos, utilizaron los medios de comunicacién masiva vy las plataformas
sociodigitales para emprender una guerra sucia contra Lopez Obrador, vinculdndolo con el
proyecto bolivariano de Hugo Chavez en Venezuela o con el espionaje e intervencionismo ruso,
mientras sefalaban que su gobierno pondria fin al Estado de Derecho, violarfa la Constitucion y
restringiria las libertades individuales. Incluso, los ataques llegaban a considerar catastrofismos
como el cierre de fronteras, el fin de la propiedad privada y una inminente crisis econdmica, asi
como la idea de que AMLO era peligroso para el futuro bienestar de México (Moreno y Corres,
2020).

Lo cierto es que, antes de 2018, los gobiernos en México habian emprendido y reforzado el
desmantelamiento continuo de la infraestructura y el patrimonio de la nacién, por medio de la
privatizacion de paraestatales, el estrechamiento de los aparatos juridicos y administrativos, el
extractivismo y venta de recursos naturales, la desregulacion del comercio exteriory los mercados
financieros, v el intercambio del corporativismo de sindicatos y organizaciones populares por
la cooptacién de grupos empresariales (Salazar, 2004). Con los afios, esto generd una gran
desigualdad y descontento social, asi como la formacion de una cleptocracia: un gobierno
factico, al margen de las instituciones, donde las cabezas de las mayores corporaciones locales
y extranjeras intercambiaban favores con los gobernantes para acumular capitales en conjunto,
consolidando una oligarquia que pretendia utilizar el poder econdmico para fines politicos,
y viceversa (Villamil, 2018). Por esto, la iniciativa de cambio encabezada por Lépez Obrador,
conocida como La Cuarta Transformacion, representaba grandes riesgos para los intereses
oligarquicos, ya que consistia en una reubicacion de poderes, al apostar por el fortalecimiento
de las instituciones gubernamentales y la limpieza de corrupcion. Asimismo, planteaba un freno
para los abusos vy el enriquecimiento ilicito; una politica de austeridad republicana para el gasto
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publico, que eliminara privilegios excesivos de las élites corporativas y de los funcionarios;
consultas para la participaciéon proactiva de la ciudadania; y programas sociales prioritarios para
los sectores més pobres, enfocados, sobre todo, en salud, vivienda y educacién (Cabreja, 2019).
Por estas razones, es posible entender por qué AMLO —que habia denunciado que fue victima
de un fraude electoral en 2006, propiciado por el entonces vencedor del partido conservador
Accion Nacional (PAN), Felipe Calderdn Hinojosa, y que consiguid ganar las elecciones de 2018
con un amplio margen (53% del total del padréon electoral)— ocasionaba la alerta de ciertas
facciones que buscaban la continuidad del statu quo, puesto que, segin Modonesi (2018,
2021), los discursos de odio y miedo en contra de la izquierda responden a una “derechizacion
cultural” que pretende la persistencia de los esquemas, practicas y brechas que ha impuesto el
neoliberalismo, entendido, no sélo como modelo econdmico, sino también como la imposicion
de un nuevo esquema de clases en el que la fuerza de trabajo, ademas de ser explotada para el
crecimiento del capitalismo, es gravemente precarizada mediante la inseguridad salarial, la falta
de seguridad social y prestaciones, v la disminucién paulatina de oportunidades (Harvey, 2005;
Kotz, 2015).

En este sentido, los enemigos politicos del presidente Lopez Obrador pueden considerarse
como conservadores, puesto que buscan continuar con el acaparamiento del podery que aquellas
agrupaciones beneficiadas por las administraciones del proyecto neoliberal, encabezadas por el
Partido Revolucionario Institucional (PRI) y el Partido Accién Nacional (PAN), sigan controlando el
debate publico. No obstante, para argumentar su conservadurismo, los detractores de La Cuarta
Transformacion han construido un andamiaje discursivo e ideoldgico asentado en algunos rasgos
clave del pensamiento de derecha, donde el mandatario de izquierda es una figura de desprecio a
la que se le culpa de todos los males presentes y futuros. Cabe sefialar que este rechazo profundo
a lajusticia social no es, ni Unicamente propio de México ni algo meramente contemporaneo, sino
que se enmarca en una ola discursiva internacional e histérica donde consorcios empresariales,
partidos politicos y organismos globales, como la OEA!, han unido sus voces para asociar a los
movimientos de izquierda con el autoritarismo o la represién, planteando que el neoliberalismo,
no es solamente la mejor opcién politica, sino la Unica forma posible de gobernar en el siglo XXI
(Ramirez Gallegos, 2020). Asi también, el papel de la derecha como opositora de las iniciativas
o reformas de ley, foros vy reivindicaciones impulsadas por las y los trabajadores, la ciudadania
progresista, el feminismo o el activismo a favor de la diversidad sexual puede remontarse al

1 La Organizacién de Estados Americanos, con sede en Washington, retine paises de todo el continente americano.
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final de la Guerra Fria, donde, especificamente en México, los empresarios, medios privados de
comunicacion, partidos conservadores y grupos religiosos han jugado un papel importante en
el boicot de las luchas sociales (Herndndez, 2003; Alba Vega, 2009; Hurtado, 2013). Incluso,
histéricamente, el surgimiento de varios consorcios de empresas y asociaciones civiles de
derecha —que, en realidad, siempre han pertenecido a unas pocas familias de millonarios con
multiples prestanombres o registros, asi como con contactos cercanos en puestos estratégicos
del gobierno, a nivel local y federal— ha sido una respuesta directa ante la emision de programas
sociales o leyes igualitarias, asi como un supuesto “contrapeso” para que los gobiernos mexicanos
no se orienten hacia la izquierda? (Almaraz y Ramirez, 2020).

No obstante, hoy el escenario se ha vuelto més complejo que en décadas anteriores v,
mientras en los afios ochenta y noventa el neoliberalismo era el sustento argumentativo de
los empresarios y gobernantes, las derechas mexicanas actuales han tomado nuevos rumbos
que rebasan los margenes de las estructuras oficiales. Sin dejar de rechazar con fervor La
Cuarta Transformacion o las izquierdas, ya no se identifican con las opciones partidistas ni
con los politicos profesionales, y en cambio, utilizan nuevas formas de organizacion colectiva,
intercambio de informacion y declaracién de principios. Asimismo, han borrado las fronteras de
lo politico, hallando nuevos portavoces v lideres entre las comunidades empresariales regionales
o medianas, las agrupaciones religiosas, v el &mbito del espectaculo o las celebrities. A causa de
esto, es pertinente aproximarse a las culturas politicas que se oponen con fervor al presidente
Lopez Obrador, fomentando el odio y el miedo, pero no desde los segmentos abiertamente
partidistas, sino desde las expresiones de ciertos estratos elitistas de la ciudadania. Esto, con
el fin de comprender que la derecha, a pesar de su marcado catastrofismo vy violencia, agremia
multiples narrativas, posturas vy actividades en su interior, que van, desde la exaltacion de ideas
o rituales de la tradicion catdlica o cristiana protestante, hasta la blsqueda del desprestigio
de la estrategia nacional para prevenir y combatir la pandemia por Covid-19, la exigencia de la
renuncia del actual presidente, o la oposicién a las agendas por el derecho a decidir sobre el
aborto vy la discriminacién a las personas sexualmente diversas. Todo lo anterior, con el propdsito
de reforzar el freno a las agendas progresistas, las cuales, segln este pensamiento, se asocian
con la llegada de un gobierno de izquierda.

2 Por mencionar algunos ejemplos, el surgimiento de la Confederacion Patronal de la Reptiblica Mexicana (COPARMEX) fue una iniciativa
para frenar los beneficios laborales obtenidos por diversos grupos sindicales tras la promulgacion de la Ley General del Trabajo en los anos
setenta y el Consejo Coordinador Empresarial (CCE), un organismo que demandaba al Estado acelerar la aceptacion del Consenso de
Washington y la apertura comercial, en la década de los ochenta. Asi, podemos notar que hoy en dia asociaciones como Mexicanos Contra
la Corrupcion y la Impunidad (MCCI) o México Unido Contra la Delincuencia sirven para cuestionar o detener las decisiones presidenciales
que buscan el beneficio popular por encima de los intereses corporativos.
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Partiendo de la amplia caracterizacion de las derechas en México realizada por el Programa
Universitario de Estudios sobre Democracia, Justicia y Sociedad (PUEDJS-UNAM) (2021) que las
analiza como una integracion de valores, ideologias y practicas de diferentes actores que pueden
ubicarse en tres capas (cupular, media y baja), el presente estudio, elaborado por Tlatelolco LAB,
se propone comprender cuéles son los discursos y estrategias de ciertos grupos de derecha en
plataformas sociodigitales, haciendo énfasis en los sentidos que estos construyen. Sin embargo,
el presente estudio no se enfocard en campanas de partidos politicos u organismos instituidos
que favorezcan a la derecha, ni en la presencia de legisladores v lideres de derecha en los grandes
medios de comunicacion, sino en los intercambios de contenidos, convocatorias y opiniones
que se realizan a través de Internet, de modo que se puedan retratar las agendas y tendencias
de aquellas colectividades que, sin una sede o programa claro, buscan difundir masivamente
el repudio hacia la izquierda para influir en el debate publico. En este sentido, sustentamos
tedricamente esta investigacion en dos categorias: el populismo de derecha, que nos permitira
explicarlo difuso y desarticulado de los activismos conservadores contemporaneos, y el concepto
de influencer digital, que nos llevard a entender el surgimiento v la popularidad de algunos lideres
de opinion en los entornos en linea.

Con este fin, retomaremos y complementaremos la investigacion documental, histérica y de
campo de nuestros colegas del PUEDJS, que se enfocan en la capa fisica (protestas, gobiernos
locales, asociaciones), para aportar explicaciones sobre coémo se comportan los colectivos de
derecha en el entorno digital. Para esto, entenderemos, en linea con Charaudeau (2009), que
las culturas politicas de derecha, ademas de responder a ciertos postulados de base, construyen
narrativas en correspondencia con coyunturas precisas, donde presentan aliados, enemigos,
referentes historicos o consignas (formaciones discursivas); incitan afectos de odio o temor en
sus interlocutores (dimensién afectiva); y pretenden que las y los ciudadanos tomen acciones o
se sumen a proyectos especificos (es decir, poseen un componente pragmatico).

Del cerco informativo de los medios a Internet como territorio en disputa

En los medios privados de comunicacion, los ataques contra Lopez Obrador han estado
presentes constantemente a través de columnistas y analistas politicos que reprueban sus
decisiones, encabezados de prensa que editorializan frases o las sacan de contexto, noticias con
adjetivaciones desfavorables hacia el presidente y contenidos periodisticos que detonan afectos
negativos hacia La Cuarta Transformacion. Asi también, en los diarios de mayor circulacion, paginas
o cuentas informativas en linea y espacios televisivos y radiofonicos se le presta mas relevancia,
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atencion y tiempo al aire a voces opositoras que a funcionarios publicos o figuras de izquierda,
y aun cuando, en pocas ocasiones, los partidarios del gobierno actual tienen oportunidad de
externar sus argumentos, estos son rebatidos, censurados o demeritados por los defensores del
pensamiento neoliberal.

Probablemente en los medios publicos existe una mayor pluralidad de temas, periodistas e
ideologias; no obstante, las televisoras y transmisiones en linea del Estado o de las universidades
tienen estadisticas de audiencia mucho menores a la poblacion que estd al pendiente de los
medios privadoss. Por otra parte, en la esfera de las corporaciones medidticas han intervenido
tacticas conjuntas de empresas, partidos y agencias de marketing para desprestigiar a los
movimientos y gobiernos de izquierda. Como ejemplo de este tipo de estrategias, basta sefalar
la llamada “Operacion Berlin”, que consistio en el financiamiento de un grupo de periodistas,
por parte de la empresa Coppel y el PAN para producir contenido desfavorable sobre Andrés
Manuel Lopez Obrador, ademas de fake news donde lo asociaban con el espionaje internacional,
el crimen organizado v el intervencionismo ruso, o lo catalogaban de ser un lider mesidnico que
“no era un hombre de mundo” y “aborrecia los limites” (Krauze, 2006).

Sin embargo, mientras en los medios de comunicacion existe un claro cerco informativo, es
decir, un sesgo de los discursos y andlisis hacia la derecha (Esteinou Madrid, 2013) Internet es
un territorio de disputa politica en donde las multitudes conectadas y movimientos sociales se
organizan, articulan, y difunden sus ideas para obtener seguidores; por ende, mientras en medios
privados las agendas se cierran, las redes sociodigitales encuentran una mavyor diversidad de
posturas. Esto, cabe senalar, no implica que Internet pueda entenderse nijuzgarse como “un todo”,
pues cada plataforma digital es distintay posee sus propias logicas; mientras algunas fomentan una
mavyor pluralidad, otras poseen propdsitos claramente comerciales, por lo que cierran el acceso a
sus codigos vy datos, operando bajo la tecnovigilancia de sus usuarios y dando mayor visibilidad a
las publicaciones patrocinadas que a la opinién espontédnea de cualquier persona. Por otro lado,
también conviene sefalar que, a pesar de que en los espacios digitales hay cierta flexibilidad para
la expresion de lasy los usuarios, este ejercicio de manifestacién abierta de las ideas se ve también
acotado, en mayor o menor medida, segln los acontecimientos, por la accidon de actores de gran
poder politico o corporativo que invierten mucho dinero y emplean irregularmente empresas y
personas —trabajadores anonimos, en su mavyoria jovenes, que se autodenominan bots (Pérez
Dominguez, 2021)— para recurrir a la automatizacion técnica y/o social, con el fin de incidir

3 Como ejemplo basta senalar que, mientras Canal Once posee un promedio de 20 millones de televidentes mensuales, una sola emision
de un noticiero estelar nocturno de Televisa posee 4.5 millones, y uno de Tv Azteca, 2.1 millones (Canal Once, 2020; Infobae, 2020).

10
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en las discusiones de las plataformas. Entre otras actividades, se financian lideres de opinion,
se bombardea con contenidos similares (spamming), se intimida a personas (harassment) y se
contrata publicidad en linea para aumentar la visibilidad e interacciones patrocinadas, por encima
de la opinidn ciudadana genuina. Estas situaciones generan que, en palabras de Sanchez Garrido
(2011), las redes sociodigitales sean espacios de resistencia y discusion amplia, aunque no dejen
de ser amenazados por intentos de control discursivo. Por ello, la lucha por la democracia en la
capa sociodigital implica visibilizar y detener los sesgos informativos y los esfuerzos de ciertos
actores por disminuir la pluralidad y la controversia (Tlatelolco LAB, 2020).

En los debates en linea no todos los actores pueden intervenir de la misma manera. Hay
ciudadanas vy ciudadanos que se expresan con libertad, pero también hay agrupaciones que
recurren a la desinformacién, el alarmismo, la violencia discursiva o la manipulacién de tendencias,
y aungue estos ultimos colectivos dafian la diversidad de culturas politicas, cabe sefalar que
pueden pertenecer a cualquier partido o ideologfa. Sin embargo, en el caso especifico de algunas
facciones de derecha, que son las que le competen a la presente investigaciéon, su propdsito
recurrente, segln evidenciaremos, ha sido el posicionamiento del odio, el temor o el catastrofismo.

= 1.2. Justificacién del estudio

El estudio de las derechas, como de cualquier manifestacion colectiva actualmente, estaria
incompleto si no consideramos su dimension sociodigital. Este proyecto busca aportar una
mirada que complemente los trabajos del proyecto La derecha en México: oposicion, cultura
politica y su accién colectiva, llevado a cabo por el equipo de investigacion histérica y cualitativa
del PUEDJS, desde la capa digital. Esto resulta indispensable si, como antes destacamos, se
toma en cuenta que las plataformas de Internet, junto con los medios masivos vy las calles, son
territorios clave para la disputa y transformacion politica. Asimismo, esta investigacion se situa
entre una serie de esfuerzos por parte de Tlatelolco LAB para la defensa de la democratizacion
en Internet, demarcando las probleméticas que encuentran las discusiones libres y denunciando
las estrategias de censura o confusién. Con este propoésito, nos centraremos en el analisis critico
de los discursos que se construyen y movilizan en algunos entornos digitales, observando ciertos
actores estratégicos.

La presente investigacion busca aproximarse a las derechas desde una mirada compleja,
mas alla de los estudios tradicionales sobre partidos politicos. En lugar de esto, se acerca a las
culturas politicas, de derecha, que proveen un marco mas dindmico y profundo para comprender
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el fendmeno. Ademas, se sostiene por una robusta discusion tedrica sobre dos categorias que
aun estan definiéndose en la literatura académica, populismo de derecha e influencers, por lo que,
mediante sus hallazgos, también se propone contribuir a la teoria sobre estos conceptos.

A partir de este analisis, podemos conocer como los grupos de derecha utilizan la
sociodigitalidad para perseguir sus fines politicos, cuales son sus repertorios de accion colectiva
digital, quiénes son las vy los influencers que construyen y movilizan los discursos de derecha,
entre otros aspectos.

La dimension digital de los movimientos de derecha es un campo poco estudiado, por lo
que el estudio sera un aporte, tanto valioso académicamente, como Util para la comprension de
nuestro contexto histérico vy cultural actual.

2 1.3. Objetivos

La investigacion de Tlatelolco LAB analizard las coyunturas, actores y discursos de las
agrupaciones de derecha seleccionadas en las plataformas sociodigitales Twitter, Facebook vy
TikTok, asi como el servicio de mensajeria WhatsApp, buscando: a) identificar los principales
discursos y disputas de determinados colectivos de paginas y cuentas, ante ciertas coyunturas; b)
conocer las estrategias de visibilidad y desinformacion utilizadas por estos grupos, asi como sus
discursos de odio y miedo; ¢) explicar la relacion y comunicacion de dichos grupos de derecha
con actores individuales y colectivos que consideran aliados o enemigos, asi como sus formas
de interaccion con las tecnologias digitales; y d) contrastar algunos hallazgos de la capa fisicay la
dimensién histérica (aportados por el equipo del PUEDJS) con nuestros descubrimientos enla capa
digital. Para cumplir con estas busquedas, esta investigacion considerara dos estudios de caso:
uno, centrado en la agrupaciéon Frente Nacional Ciudadano (antes Frente Nacional AntiAMLO),
y otro basado en los influencers conservadores en la disputa en torno a la despenalizacion del
aborto en México.
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2 1.4. Supuestos de investigacion

e No todos los grupos de derecha se comportan de la misma forma ante una coyuntura
en los entornos digitales. Pueden mostrar, tanto discursos y tacticas comunes, como
agendas y audiencias aisladas.

® Aungue las agrupaciones de derecha utilizan varias plataformas a la vez, no colocan
las mismas discusiones o contenidos en todas estas, o bien presentan sus discursos en
modos variados. Asimismo, cada plataforma, al ser un entorno de interaccion distinto,
fomenta diferentes encuentros, conversaciones y tendencias.

e Algunas estrategias para fortalecer los discursos de derecha en Internet son la blisqueda
de visibilidad y la desinformacién. Para la primera, los grupos recurren al posicionamiento
de mensajes o hashtags con narrativas especificas que se viralizan rapidamente, asi como
al uso de cuentas anénimas que apoyan repetidamente a un mismo grupo (sockpuppets).
Mientras tanto, para la segunda, propagan noticias falsas, ataques o mensajes de odio y
miedo.

® Si bien los discursos de derecha operan en modo diacrénico y sincrénico, en las
plataformas sociodigitales hay contenidos que reiteran las mismas ideas, todo el tiempo
(“AMLO es un peligro para México”; “el socialismo conduce a la crisis”) y otros que, en
cambio, responden a coyunturas muy especificas.

e £l uso de plataformas sociodigitales les ha permitido a estos grupos diversificar sus
audiencias y seguidores, asi como conectar con movimientos similares en otros paises.
Los sentidos que construyen en torno a sus intereses se nutren de esa comunicacion y
su discurso adquiere un caracter transnacional.

e Una de las estrategias de visibilidad utilizadas por estos grupos es la incorporacion de
actores que no pertenecen al ambito politico en sus repertorios de accion vy discurso. As,
por ejemplo, personajes de la farandula, de la musica o del cine, se suman a las campanas
de los grupos de derecha fortaleciendo y ampliando el alcance de su discurso.
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W 2. El escenario sociodigital

Para llevar a cabo la presente investigacion, hemos elegido distintos entornos de Internet
como campos de observacion no participante y archivos de datos y contenidos graficos, textuales
o audiovisuales. En los ultimos anos, las plataformas sociodigitales se han convertido en un
terreno clave de las contiendas politicas; a través de la red se construyen, circulan y disputan
los sentidos de lo colectivo. Los movimientos de derecha han ocupado el terreno digital para
impulsar su agenda, pero este escenario plantea formas especificas de construccién y circulacion
del discurso que lo distinguen de otros espacios y momentos historicos.

Con el surgimiento y masificacion de Internet se transformaron muchos aspectos de la
vida social y politica. Algunos autores han equiparado este cambio tecnolégico con otros como
el reloj, la maquina de vapor o el teléfono (Scolari, 2008; Van Dijck, 2016) pues no sélo cambia
la forma de comunicacion, sino las nociones de tiempo, espacio, lo publico y lo privado: nociones
clave en los procesos de significacion y socializacion. Es asi, que las tecnologias no sélo cambian
el mundo, sino la interaccién social y la subjetividad. Es un cambio en todas las dimensiones de lo
social y cultural, ya que en estas plataformas se pueden tratar, a la vez, asuntos individuales vy lo
colectivos, y discusiones pertenecientes a diferentes &mbitos, como lo son el politico, comercial,
laboral, interpersonal o afectivo (Emir, 2019), contribuyendo a la formacion dindmica y continua
de memorias e imaginarios de lo propio y de lo compartido (Caloca Lafont, 2017).

En cuanto a la comunicacion, Internet rompe con la unidireccionalidad. Con la prensa,
la radio o la television tradicionales, por ejemplo, la comunicacion va en un solo sentido: de
quien emite el mensaje a quien lo recibe. Con cada plataforma sociodigital, en cambio, al ser
un medio reticular, la comunicacién ocurre en multiples sentidos. En este escenario convergen,
la comunicacién interpersonal, la de masas y la autocomunicacion (Castells, 2012); intervienen
flujos vy ciclos de interaccion uno-a-uno, uno-a-uno visto por muchos, uno-a-muchos y muchos-
a-muchos (Bruhn y Helles, 2016). Gracias a esto, los entornos digitales se pueden comprender
como espacios poli-mediaticos (Horst y Miller, 2011), ya que contienen diversas interfaces donde
se pueden intercambiar contenidos multimedia y hacen converger mecanismos que facultan a las
y los usuarios para reaccionar, compartir o comentar (Bolter y Grusin, 2016). Asi, las plataformas
sociodigitales posibilitan que las personas no sean sélo receptoras pasivas, sino creadoras de
contenido, que disputen los mensajes que reciben, los re-elaboren, los repliquen o los rechacen.
Que construyan sus propias formas de comunicacién y se vinculen con comunidades diversas y
distantes.
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Este escenario surge en lo que se ha denominado web 2.0 o medios sociales (Van Dijck,
2016) y que tiene como caracteristica fundamental la interactividad de los usuarios. De ahi que
se hable de prosumidores (Tapscott, 2006): sujetos que producen y consumen. Las plataformas
sociodigitales o medios sociales se sostienen en la produccion vy circulacion de contenidos de las
mismas personas usuarias.

Sin embargo, el hecho de que las y los usuarios sean quienes producen los contenidos
no significa que esto ocurra en un terreno neutral vy libre. Al contrario, tal como sefala Van
Djick (2016) la sociabilidad conectada sigue ciertas tendencias, en parte impulsadas por las
propias empresas detrds de las tecnologias o por una serie de anuncios publicitarios que se
personalizan vy difunden selectivamente tras la extraccion y el procesamiento de los datos
personales, geolocalizaciones, huellas de navegacién e interacciones de cada persona. Por eso,
una de las principales tendencias que definen a los medios sociales, de acuerdo con la autora, es
la cuantificacion y la medicidn de la vida social y cotidiana.

Las plataformas sociodigitales son espacios privados y, como tales, imponen formas
especificas de estar en ellas. Pertenecen a empresas con intereses econémicos y comerciales
especificos, por lo que estdn disefiadas para convertir en datos toda la informacidén que se
comparte en la red: blusquedas, comentarios, reacciones, clics, expresiones de agrado o desagrado,
etcétera. De manera que puedan cuantificar y establecer patrones sobre gustos, preferencias,
afectos, lo que se traduce a su vez en potenciales tendencias de consumo. Siguiendo esta
l6gica, las plataformas disefian mecanismos para que las y los usuarios se expresen de manera
cuantificable, por ejemplo, los botones de “me gusta” en Facebook, o “fav” en Twitter. Todo lo
cual da forma a un tipo de sociabilidad y discurso que no prioriza la creatividad, sino la cantidad.
El criterio de valor que se impone en la interaccion digital es el de la popularidad, medible a
través de mecanismos como los likes y los comentarios.

Ademés, no conviene olvidar que, alrededor de la incidencia en la formacion de
subjetividades, las empresas detrds de las plataformas participan en una economia politica
internacional al ser propietarias de infraestructuras materiales y cognitivas, como oficinas,
plantas de energia, centros de datos, bancos de informacion, patentes, antenas y sistemas de
cableado, y al intercambiar la fuerza de trabajo de sus desarrolladores de software, creativos,
marketers, patrocinadores de anuncios vy usuarios (estos Ultimos, por medio de la interactividad)
por distintos capitales financieros, intelectuales o culturales (Rodriguez y Martinez, 2012). Sobre
esto Ultimo, puede mencionarse que existen diferentes recursos o beneficios que cada usuario
elige libremente obtener a cambio de conceder el acceso a sus registros, como la popularidad,
encontrar multiples contactos, el entretenimiento, la comunicacion directa e inmediata o estar
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al tanto del acontecer mas actual. Asimismo, la concesion de micrositios o perfiles personales
le permite a las y los usuarios expresarse politicamente, organizarse y hallar personas vy figuras
publicas afines ideoldgicamente, o con opiniones en comun ante cierta coyuntura.

Para tener mejor alcance e impacto en su discurso, los medios sociales proveen a los
usuarios de multiples recursos digitales: fotografias, videos, transmisiones en vivo, edicion
de las fotografias para lucir de cierto modo, superponer textos a las imagenes, etcétera. Las
posibilidades de quien usa los medios sociales para construir un discurso y difundir sus ideas son
cada vez mas y mas diversas. Es en este contexto que surgen figuras como los youtubers (Atilano,
2021) o influencers, actores mediaticos que disputan el lugar que antes tenian las celebridades
o lideres de opinion de los medios masivos tradicionales, gue, también hay que destacar, se han
desgastado pero alin no desaparecen, sino que conviven con estas nuevas formas de informarse,
ya que en las plataformas también se pueden encontrar noticias, videos y paginas oficiales de los
medios y analistas administrados por grandes corporaciones.

Por lo anterior, los medios sociales no son vias de expresién completamente libres y
neutrales, sino que dirigen la forma en la que pueden ser usados. Por eso Lindgren (2017) dice
que los medios digitales son estructuras, pues no sélo nos permiten decir, pensary hacer cosas,
sino que imponen delimitaciones y formas especificas de hacer e interactuar. Sin embargo,
siempre hay margenes para que los usuarios muevan esos limites y utilicen los medios de
formas y con propositos diferentes de los que fueron creadas, lo cual se conoce como su
agencia o capacidad de accion (Barandiaran, Di Paolo y Rhode, 2009).

Ahora bien, este escenario digital con las caracteristicas antes enunciadas, se
vuelve el campo de batalla politica en el que los grupos conservadores construyen y
difunden su discurso, ;como lo hacen? ;Qué estrategias y practicas discursivas utilizan?
Enlo que sigue, analizamos los discursos y estrategias de grupos mexicanos de derecha en
las plataformas sociodigitales. Especificamente en torno a tres temas clave de discusion
publica: las manifestaciones en contra de la administracion de Lopez Obrador en 2020
(caravanas de automoviles y plantéon en el Zécalo capitalino); la estrategia oficial para
combatir la pandemia por Covid-19; vy la resolucion de la Suprema Corte de Justicia de
la Nacion (SCJN) en torno al aborto. Alrededor de estos temas han tenido lugar distintas
expresiones de la derecha en México, cuyos discursos y estrategias analizamos en este
documento.
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» 3. Coordenadas teoricas

2 3.1. ;Qué entendemos por derechas en este estudio?

Por todo lo anterior, para entender el momento actual de las derechas en México es necesario
considerar, tanto los intentos por detener las izquierdas en América Latina desde la década
pasada, destacando casos como el de Brasil, Ecuador y mas recientemente Bolivia, como el
linaje historico de las tradiciones politicas de derecha en nuestro pais, considerando dos grandes
vertientes contemporaneas: el conservadurismo clasista, defensor de las “buenas costumbres”,
por un lado, vy el neoliberalismo, por otro (Abruch Linder, 1993). Sobre el primero, es posible
acotar como posibles principios, la creencia en un gobierno cercano a las instituciones de la
religiéon cristiana vy al ejército; la aceptacién “natural” o “heredada” de las desigualdades; la
defensa de la superioridad moral, legal o econémica de ciertas personas sobre otras, segln su
comportamiento “recto” o cultura del esfuerzo; y la idea de que las normas y el orden publico
deben salvaguardarse, ante todo, evitando el “libertinaje” (Zuniga, 2008).

Por otro lado, los discursos neoliberales, en su version mexicana, establecen que el gobierno
debe beneficiar a la clase empresarial para que esta, a su vez, “abra” oportunidades de empleo
y conduzca el crecimiento financiero; es decir, la narrativa del “goteo” de capital (o trickle down).
Asimismo, plantean la idea del Estado minimo, buscando que las tareas de las paraestatales
y los aparatos gubernamentales pasen a ser controladas por la iniciativa privada. También, el
neoliberalismo postula la meritocracia, conocida popularmente en México como “echaleganismo”
(de la expresion “echarle ganas”) que considera que cualquiera puede salir de una condicion de
pobreza con trabajo duro y que la miseria es consecuencia de la apatia, la ignorancia o la pereza
(Krozer, 2019).

Hoy en dia, el neoliberalismo mexicano no solamente se encuentra en la voz de la clase
empresarial, sino también en aparatos académicos y mediaticos con grupos de intelectuales
y lideres de opinién que se autodefinen como ‘liberales” o de “centroderecha” y buscan la
disminucién del papel del Estado en la economia, el libre mercado y la reduccién de los apoyos
contra la pobreza (Lemus, 2021). De igual forma hay que considerar que, ademas de una postura
politica o una doctrina econdmica, el pensamiento neoliberal propone una serie de modificaciones
culturales que afectan profundamente tanto lo publico como lo privado. En el dmbito de lo
colectivo, el clasismo neoliberal, en su busqueda de monetizar, cuantificar y uniformar todas las
practicas socioculturales bajo légicas tecnocraticas, impide la formacion de comunidades plurales
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y equitativas donde los diferentes imaginarios, géneros y problematicas hallen la misma validez y
representacion. Ademas, al promover el individualismo, el hiperconsumo, la desechabilidad o la
busqueda de la riqueza como prioridad, se afectan las relaciones interpersonales, los cuerpos, las
aspiraciones vy las emociones (Ibarra Ibafiez, 2021).

Hay que destacar que, al inicio de la segunda década del 2000, las posturas conservadoras
y neoliberales no necesariamente suelen identificarse con un partido politico, pues aunque
tradicionalmente se sumaban al PRIy al PAN, las alianzas de estos organismos con otros partidos
en elecciones recientes, asi como su poca popularidad desde el triunfo de la izquierda en 2018,
han llevado a algunas agrupaciones de derecha a declararse apartidistas o a considerarse
movilizaciones ciudadanas emergentes. En este sentido, las agrupaciones de derecha actualmente
se desligan del partidismo porque, o bien destacan que los partidos liberales o liberal-cristianos
se han corrompido al admitir agendas progresistas, o al hacer tratos con partidos como el de la
Revolucién Democréatica (PRD), que solia ser de izquierda®. Es por esto que movimientos como
FRENAA se auto-declaran como una nueva opcion politica, o larazén por la que algunos colectivos
conservadores, como el Frente Nacional por La Familia, se denominan a si mismos como los
defensores de los valores y del cristianismo frente a una debacle que, segln ellos, incluso, ha
alcanzado a los partidos politicos. De este modo, la adhesion a posturas de derecha ya no puede
considerarse como una militancia formal, sino mas bien como una mera expresion de cultura
politica, entendiendo esta como un conjunto de opiniones, coddigos y acciones que permiten que
una persona se identifique con ciertos criterios politicos, en determinado momento (Almond y
Verba, 1963), asi como “un conjunto de simbolos que afectan o perpettian las estructuras de
poder vy los mecanismos que permiten su hegemonia” (Tejera, 1996: 13). También, “la derecha”,
mas que un solo perfil, podria definirse como una serie de subjetividades politicas en el sentido
de Ranciere (1974): un conjunto de percepciones, imaginarios y emociones que delinean los
posicionamientos de un sujeto ante cierta discusion, y que le permiten definir sus aliados vy sus
contrarios —ya sea tangibles o simbodlicos— en espacios determinados.

4 En las elecciones del 6 de junio de 2021, el PRI'y el PAN se aliaron con el PRD bajo la coaliciéon Va por México en algunos estados de la
Republica, con el fin de alcanzar una mayor cantidad de votantes. Esto tuvo dos efectos contrarios, la suma de simpatizantes de centrode-
recha y la decepcion de los sectores mds conservadores.
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> 3.2. Populismo de derecha, catastrofismo anti-
izquierda y desinformacion

El populismo se define como una serie de discursos contestatarios y estrategias de accién
politica que se caracterizan por la ruptura con las ideologias e instituciones tradicionales y por
la busqueda del apoyo de las mayorias (“el pueblo”), en cierto momento de algidez histoérica
(Canovan, 1981). Sin embargo, el término se ha usado coloquial y medidticamente mas como un
peyorativo que como un concepto tedrico, ya que, a diferencia de los fendmenos de organizacion
social o movilizacion legitimos, los populismos se asocian con la incongruencia entre fines y
practicas, la demagogia, el oportunismo v la actitud antidemocratica (Hermet, 2003). Sobre esto,
Arditi (2004) advierte que la palabra populismo ya contiene en si misma una carga ideologica,
puesto que los grupos que se han asociado con esta etigueta no siempre son necesariamente
contrarios a la democracia, sino sélo a una interpretacion liberal de la misma, al cuestionar que
las reivindicaciones colectivas tengan que circunscribirse a las estructuras y protocolos del
Estado. En todo caso, lo que distingue a los populismos es su emergencia repentina, el llamado
a la discordia radical, la convocatoria y el despliegue de multitudes que operan al margen de los
marcos juridicos, el boicot de los procesos oficiales, y un discurso basado en que: 1) los partidos
y asociaciones del establishment ya no representan efectivamente las demandas de la ciudadania;
2) el rumbo histérico actual conducirad a una debacle sociopolitica y econdmica; y 3) la respuesta
a las crisis actuales consiste en oponerse radicalmente al status quo o, por el contrario, en la
defensa acérrima del mismo, resistiendo a actores o agrupaciones peligrosas (Hayward, 1996;
Hawkins, Carlin, Littvay et al., 2015). Por estas razones, el populismo no consta de un programa
ni de una identidad politica en concreto aplicables a todos los casos donde se presenta, sino
que recupera conjuntos dispersos de simbolos, lemas e ideas que se adaptan segln el contexto.
Asimismo, no siempre responden a los animos ni necesidades genuinas de toda una poblacion,
pues independientemente de que cuenten con apoyo popular comprobable o no, los populistas
afirman que “la opinidén mayoritaria es controlada por una minoria elitista [y proclaman que] la
verdadera voluntad de la gente, sin partidismos, debe apelar como Unico criterio” (Laclau, 2005:
p. 18).

Los populismos funcionan mas como una forma o estilo de hacer politica que como un fondo o
contenido. Suambigliedad radica en que pueden ser de izquierda, sibuscan mejorar las condiciones
de las y los desfavorecidos, o de derecha, si responden a la defensa del neoliberalismo o a
banderas conservadoras y protectoras de las buenas costumbres. Plantean que hay un hartazgo
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general, asi como la necesidad urgente de un cambio social; por ende, tienden a ocupar espacios
publicos, medios de comunicacion o foros masivos con sus consignas, a motivar la desobediencia
civil, la manifestacion abierta, la irrupcién en eventos o reuniones gubernamentales, partidistas o
internacionales, la circulacidn sociodigital de contenidos incendiarios vy, en algunos casos, incluso
a la violencia directa o simbdlica contra sedes, personas o colectivos, amparandose en la idea de
que sus afrentas representan la voluntad de las masas (Moscovici, 1976).

A simple vista, parecen encontrarse muchas similitudes entre los populismos vy los nuevos
movimientos sociales, sin embargo, segiin explica Monedero (2017) hay que ser muy cuidadosos:
la democracia liberal ha impuesto que el fin Ultimo de la politica es el consenso pacifico, por lo
que es sencillo difundir que todo descontento de la ciudadania puede ser populista o terrorista;
no obstante, lo que si puede denominarse como populismo, mas alld de lo ético o justo de
sus causas, son aguellas luchas que no pretenden constituirse ni constituir nuevos modelos
de Estado y que s6élo muestran sus exigencias ante coyunturas muy especificas o en tiempos
electorales. Por eso, Mouffe (2018) habla de que el populismo de izquierda, a pesar de visibilizar
rapidamente agendas como el anticapitalismo, la antiglobalizacion o la justicia social, puede ser
menos transformador a la larga que las movilizaciones organizadas, y De Sousa (2016) establece,
por su parte, que es mejor pensar en una politica nacional-popular que en una populista:

Hablar de populismo se ha convertido en una forma de estigmatizar a la izquierda por parte
de la derecha, entonces, cuando se dice que la derecha es populista no les importa; es un
elogio para ellos. No les molesta porque no buscan credibilidad, ni mejorar la vida de la
gente ni aumentar los derechos. Lo nacional-popular es un gobierno por “los de abajo’, pero
respetando la soberania; no es fascismo.

Para Germani (1978), los populismos comienzan con causas y sectores muy determinados,
como son las agendas agrarias u obreras, pero empiezan a volverse multiclases al apelar a
la participacion de sectores urbanos y a la unidad de todas las comunidades productivas —
profesionistas, funcionarios publicos o empresarios—. Por su parte, Laclau (2005) explica que el
populismo se olvida de buscar cambios por etapas o de formar cuadros fieles, vy, por el contrario,
intercambia la formacion de una ideologia bien cimentada por un tono castrofista. Los lideres
populistas no consiguen seguidores incondicionales ni de larga duracion, sino sélo personas
de distintos trasfondos geograficos, ocupacionales, religiosos o politicos que los respalden en
el momento, aunque después se distancien de ellos. Exponen que deben tomarse acciones
inmediatas, sin discusion alguna, y argumentan que, si mejora la situacion por ahora, mas tarde
se podran realizar modificaciones mas profundas al gobierno o a la sociedad. Por eso:
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el populismo se niega a abrazar una doctrina de largo alcance histérico, porque considera
que actla necesariamente ante un apocalipsis inmediato, inminente, que puede ser mediado
o subvertido si se forman asociaciones de corto plazo, con intervenciones de golpe y con el
carisma de figuras heroicas o carismaticas (Laclau, 2005: p. 21).

En este trabajo entenderemos el populismo como una vertiente de la cultura politica
que puede ser efimera, tomando en cuenta que, para Mouffe y Laclau (1987), los sujetos no
siempre actuamos en perfecta linea con un conjunto de valores impuestos ni inamovibles, sino
que acomodamos nuestras busquedas y acciones a partir de todas las agendas o agrupaciones
con las que nos identificamos, y segun el lugar social que ocupamos en varias circunstancias.
Por lo tanto, desde una mirada posmarxista y compleja, se entiende por qué algunas y algunos
ciudadanos se declaran progresistas, de clase media y de izquierda, mientras para otras y otros
sujetos, simpatizar con el progresismo no les exime de votar por los neoliberales y asumirse
como parte de la misma clase media. Puede considerarse que la formacién de subjetividad
que lleva a sumarse a una cultura politica u otra es un proceso en el que interviene una gran
multiplicidad de intereses y acomodos —posicionamientos, en Mouffe y Laclau (1987)— donde la
agencia de una persona se encuentra con distintos acontecimientos historicos, figuras politicas
y necesidades individuales y colectivas. Por esta razdn, hay populismos que crecen mucho en
popularidad, agrupando personas de todos los sectores, otros que se diluyen rapidamente, otros
gue son cooptados por el Estado, y otros mas que se vuelven partidos o hacen alianzas con
ciertos partidos. Todo dependerd de la efectividad de ciertos discursos o de las estrategias que
entren en relacion con los intereses que se ponen en juego, determinado contexto y el dnimo vy
convencimiento de diferentes sectores sociales.

Zizek (2006) asegura que los populismos son formas postpoliticas de ‘demanda, en
sus dos significados, como solicitud publica y como reclamo” (p. 29). La postpolitica es,
en términos de este mismo autor, la pretension de eliminar el disenso y los antagonismos
politicos de una sociedad, haciendo pensar que hay valores universales e intereses que
rebasan las logicas de clases o de comunidades. Es decir: “la universalizacién metafdrica
y perversa de demandas particulares, y casi siempre neoliberales, como si se tratara
de acciones necesarias, revolucionarias o emancipatorias” (p. 29). Asi también, la
postpolitica implica que los asuntos publicos pueden ser gestionados y negociados como
cuestiones técnicas o administrativas, retirando componentes como la particularidad de
cada protesta, las diversidades étnicas, de opinion o sexuales en un debate, o el que no
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se pueden aplicar medidas hegemonicas o liberales en todos los casos. Sin embargo,
en el andlisis de Zizek (2006), el problema de los populismos es que, ya sean afines o
contrarios al neoliberalismo, si tienden a un discurso homogeneizante, pensando que “el
Ellos es superior al sistema de un gobierno actual, y que lo que Ellos representan, con sus
reglas del juego, serd el cimiento heroico de una nueva lucha” (p. 30). Asi también, otro
rasgo clave de los populismos es, segln el autor esloveno, su caracter radical y su odio
(o temor exacerbado) ante un enemigo politico, que bien puede ser un lider, un partido,
una ideologia, un movimiento o un gobierno: “El polemos es inevitable, pero el populismo
presupone que el Otro es una amenaza, que no puede ser mas poderoso que el pueblo,
y que este Ultimo debe desplazar a su enemigo a como dé lugar” (p. 31).

En todo caso, el populismo es un concepto que causa amplias discusiones. Mientras
Muller (2019) considera que siempre recurre al altercado, al odio o al miedo, Dussel (2020)
plantea que hay populismos legitimos e ilegitimos, siendo los primeros, los que surgen de
demandas sociales y desobediencias pacificas, en pos de un cambio de mayorias, vy los
segundos, “toda medida o movimiento conducido por un grupusculo conservador que
se opone a Estados con bienes publicos, o que busca el acaparamiento de la propiedad,
el capital o los mercados” (p. 51). Reconsiderando a Muller, nos inclinamos por la idea
de que el catastrofismo o el alarmismo en el tono discursivo es algo fundamental en el
populismo, pero también, afines a Dussel, en esta investigacion acotamos que la version
ilegitima de los populismos, o mas bien, lo que aqui reconocemos como populismo
conservador o de derecha, es “aquel populismo que no distingue entre la nocién de
popularidad y de pueblo, pensando en que ganar lo popular, como categoria politica,
prescinde de cuestiones populares, en términos del marxismo histérico” (p. 53). Mientras
los movimientos populares buscan que las opiniones y circunstancias de todas y de todos
(es decir, del hoi polloi o todo “el pueblo”) integren y articulen sus luchas, los populismos
de derecha son individualistas, ya que responden a lideres que prometen que cada
persona le ira mejor con ellos, sin construir un sentido de colectividad. Por eso usan en
su lenguaje publico la segunda persona —“t0”, “tu familia” o “tU vy los tuyos”— y no hablan
mucho de sus propias ideas o principios, sino solamente de lo peligrosos y deleznables
gue son sus opositores politicos de izquierda.

En este sentido, Mouffe (2020) establece que el populismo de derecha no pretende, ni
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el fin del egoismo neoliberal, ni acabar con las oligarquias o la desigualdad, sino hablarle a
las y los integrantes del pueblo en forma individual para convencerlos de que la izquierda
terminara con sus oportunidades de desarrollo. Para esto, los populistas de derecha
defienden los valores del capitalismo recurriendo a la afectividad y utilizan discursos
llenos de espantajos, resentimientos, palabras altisonantes, alarmismos y exageraciones,
con el Unico fin de defender que toda izquierda conduce al totalitarismo (Mouffe, 2018).
En ese sentido, caracterizan “al socialismo como autoritario y represor” (Mouffe, 2020:
p. 2), y plantean que las izquierdas son ignorantes, asistencialistas, retrogradas y poco
visionarias, ademas de compararlas, por medio de falacias, con el estalinismo, el maoismo
o las dictaduras militares. Por lo anterior, se puede elaborar que el populismo de derecha
proviene del posfascismo, en linea con las ideas de Traverso (2018). Para este autor,
el posfascismo parte de que el sistema capitalista y global actual no funciona, pues
necesita radicalizarse, y propone politicas xenéfobas, supremacistas o segregacionistas
para proteger valores neoliberales como la apertura sin regulacion de los mercados, el
emprendimiento o la separacion entre la economia vy la politica.

Existe una relacion estrecha entre el populismo de derecha vy la desinformacion, tal
como establece Soutullo (2019). En redes sociodigitales, este tipo de populismos no
solo se proponen dar a conocer las problematicas que les aguejan, sino que seleccionan
las noticias o textos (ya sea escritos o audiovisuales) que més se alinean con su postura,
sin preocuparse por la veracidad o falsedad de cada contenido. En lugar de esto, su
principal objetivo consiste en generar viralidad en varios miles de cuentas y perfiles, lo
que los lleva a promover discursos sesgados donde se maximizan los errores de ciertos
actores politicos de izquierda y se les califica negativamente, usando aires de mesianismo
o de nostalgia; es decir, diciendo que todo estaria mejor si se erradicaran determinados
partidos, gobiernos, programas o movimientos sociales, o convenciendo a las audiencias
de que se deben recuperar tradiciones que se estan perdiendo (Ben-David y Matamoros,
2016). Segtin Vosoughi, Roy y Aral (2018) las derechas populistas asocian a la izquierda
con el mal manejo de desastres naturales o crisis de salud publica, como la actual
pandemia por Covid-19; vinculan a sus enemigos politicos con el crimen organizado, el
terrorismo o las practicas “anti-cristianas” (satanismo, paganismos, pecados, etcétera);
hablan de déficits financieros y pobreza inminente para los paises; propagan guerra sucia
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mediatica relacionada con la vida personal o trayectoria de los personajes de izquierda;
y sefialan reiteradamente que las izquierdas tienen una “agenda oculta”, pretendiendo
acabar con los marcos legales, las libertades o los sistemas democraticos. Es por esto
gue en muchas ocasiones estos populismos recurren a la legitimidad del nacionalismo, el
ejército, el conservadurismo moral o los valores de la cristiandad o del pasado historico
para despertar el interés de sus seguidores.

Todo lo anterior seré clave para entender el contexto europeo actual, con lideres como
Jean Marie LePen, pero también la llamada derecha alternativa (alt-right) estadounidense
de Donald Trump, que caracterizo a los inmigrantes latinoamericanos como delincuentes
y mano de obra ilegal que atentaba contra el progreso econdmico. Asimismo, el
posfascismo y los populismos de derecha son la base de los grupos turbocapitalistas o
incluso anarcocapitalistas de Internet, que proponen que los gobiernos y sus instituciones
ya Nno son necesarias para acelerar el comercio global y que las corporaciones vy
criptomonedas deberian tomar el control de las economias (Ippolita, 2019). En México,
como revisaremos en apartados posteriores, el populismo de derecha se manifiesta como
una serie de agrupaciones anti-izquierda con discursos marcadamente racistas o clasistas
que repudian al presidente Andrés Manuel Lopez Obrador y a su gobierno, conocido
como La Cuarta Transformacion. De estos grupos, que se mueven entre diferentes
causas y formas de radicalidad, destacan en plataformas sociodigitales No al Populismo
de izquierda, Guerreros por México vy, sobre todo, el Frente Nacional Ciudadano, que
es la agrupacion con mayor presencia mediatica y seguidores identificables, a través
de un padrén de la propia asociacion. En su odio al l6pezobradorismo —que nunca se
ha autodefinido abiertamente como socialista, sino mas bien como neocardenista o
posneoliberal— los populistas de derecha mexicanos lo caricaturizan como un nuevo
chavismo venezolano o como el ascenso peligroso del comunismo en América Latina,
discriminando a los simpatizantes de izquierda como “chairos” o “solovinos” sin criterios
personales que obedecen ciegamente las disposiciones del presidentes.

5 En Meékxico, “chairo” es un adjetivo despectivo para aquel que defiende causas sociales o es partidario de las opciones politicas de izquierda
y “solovino’, que es la forma parddica del nombre de una mascota (como “Firulais’) se atribuye a alguien ignorante o manipulable. Por otra
parte, en este estudio afirmamos que Lopez Obrador es neocardenista porque, en los afios cuarenta, el presidente mexicano Ldzaro Cdrdenas
aposto por el desarrollo industrial y del transporte como forma de progreso popular. Algo similar es lo que propone el actual presidente de
Meéxico con los proyectos de la Refineria Dos Bocas o el Tren Maya (AMLO, 2020).
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2 3.3. Influencers y conservadurismo

El contexto digital hareplanteado el escenario en el que tiene lugar la construcciony circulacién del
discurso conservador. Con internet, un medio reticular (Scolari, 2008), la comunicacién ocurre en
multiples sentidos desplazando las fronteras espaciales y temporales. El espacio digital es ahora
una extension del espacio publico, pero también del privado. Lo que sucede en un lugar y tiempo
especifico puede verse en otros multiples lugares y tiempos repetidamente. Se ha trastocado
también el monopolio de la voz, abriendo la posibilidad de que cualquier persona opine y difunda
sus ideas. En este escenario surge un actor social especifico del contexto sociodigital, que se ha
llamado en inglés influencer o mas especificamente social media influencer, para distinguirlo del
concepto clasico de lider de opinién.

Dado que es un fendmeno emergente, las ciencias sociales y los estudios sobre
comunicacion y mercadotecnia han empezado a analizarlo apenas recientemente. Desde un
enfoque mas socioldgico, una de las primeras caracteristicas que definen a los influencers es
que potencialmente cualquiera puede serlo, pero sélo unos cuantos lo son (Estables, et al.,
2019). Quienes se convierten en influencers adquieren cierto grado de fama que los hace “micro
celebridades” (Gaensslen y Budzinski, 2020). A diferencia de las grandes celebridades del cine o
la television, las micro celebridades de las redes sociales establecen, al menos en apariencia, una
relacion estrecha con sus audiencias. No se construyen como esa figura lejana e inalcanzable,
SiNO COMO una persona cercana que comparte su vida cotidiana con quienes la siguen. De
ahi el término “celebrificacién del yo privado” (Raun, 2018: p. 106) que hace referencia a esa
construccién de la vida privada a través de las plataformas sociodigitales que involucra trabajo
afectivo para construir una intimidad que pueda ser capitalizable. La construccion de intimidad
busca también crear confiabilidad. Asi, la persona influencer es definida por Agostino et al. (2019)
como una usuaria activay empoderada de medios sociales que es vista como una fuente confiable
por parte de otras personas usuarias.

Hasta aqui podemos decir que, desde una perspectiva mas socioldgica, dos caracteristicas
clave de las personas influencers es la intimidad y la confiabilidad, que se construyen activamente
a través de un trabajo que involucra una dimensién afectiva con las audiencias, asi como una
espectacularizacion de su vida cotidiana. Todo lo cual se convierte en un recurso de poder que
puede capitalizarse.

Ahora bien, desde un enfoque de comunicacién estratégica y de mercadotecnia, se ha
definido a las personas influencers a partir de dos elementos: alcance e impacto. El alcance se
entiende en funcion de los seguidores que tenga, tanto directos como indirectos. Hay distintas
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mediciones para determinar si una cuenta tiene alcance y es un nodo de conexiones importantes
o no. En algunos casos, una cuenta puede no tener muchos seguidores, pero si servir de puente
para conectar con grupos especificos (Carter, 2016; Enke y Borchers, 2019).

En cuanto al impacto, se define a partir de la capacidad gue tiene una cuenta de influir
en la toma de decisiones de sus seguidores, lo que se relaciona con su posicion de lider de
opinion. Para constituirse como tal, una persona influencer debe construir legitimidad a partir de
su experiencia y dominio de algln tema o dmbito especifico, ademés de mostrar autenticidad
(Schouten, et al., 2020; Carter, 2016). Asi, por ejemplo, hay influencers de moda, belleza, cocina,
deportes; son personas expertas en esos temas y no en otros. Ademas de la experiencia y
autenticidad, Atilano (2021) sugiere que la autopercepcién vy la participacion activa en las redes
son dimensiones que se entrelazan y construyen al lider de opinidén en un contexto digital.

En este estudio nos interesa explorar los discursos y estrategias de un tipo especifico
de influencers, aguellos que se identifican como de derecha o conservadores. Encarnan una
posicion politica que se expresa en la reivindicacion del status quo y el mantenimiento de las
desigualdades que favorecen a unos cuantos en posiciones de privilegio. Otras caracteristicas
de la cultura politica de derecha son el reclamo por la estabilidad y el orden, la justificacién de
las desigualdades sociales a partir de una supuesta condicion natural, la defensa de la propiedad
privada, el libre mercado, la meritocracia. Todo lo cual es consistente con una ideologia neoliberal
que pone por encima del bien colectivo, el beneficio individual. Aqui analizamos las estrategias
discursivasy digitales que han impulsado estos actores en torno a la disputa por la despenalizacion
del aborto en México.

A través de los influencers, este tipo de cultura politica va ocupando el espacio digital
como terreno de batalla politica, de construccion y circulacion de discursos y sentidos. Ademas,
como vimos antes, la capacidad de alcance de los influencers hace que su discurso llegue a
grupos especificos, que conecte audiencias fisicamente distantes, pero que comparten los
mismos intereses.

El andlisis de los discursos de influencers de derecha en los entornos digitales son un
campo nuevo y relevante de estudio, pues a partir de su comprension podemos entender mejor
las formas de justificacion y reproduccion de la desigualdad; cémo el discurso neoliberal y de
derecha va ocupando espacios en las discusiones publicas.
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2 3.4. El discurso en el contexto digital

El objetivo de este estudio es analizar los discursos de algunos actores de derecha en las
plataformas sociodigitales. En esta investigacién, entenderemos el discurso como el propdsito de
comunicaciony persuasion de un conjunto de locuciones o expresiones verbales, escritas, graficas
o en cualquier soporte (audiovisual, por ejemplo), cuyo fin es la incidencia en el debate publico o
la modificacion del comportamiento social; es decir: “la exposicién o aplicacion y elaboracion de
un campo de ideas a través de la conversacion, la retdrica publica, la argumentacion o los media”
(Van Dijk, 1999: 26). En concreto, nos estaremos refiriendo a las enunciaciones que circulan por
las plataformas sociodigitales, enmarcadas en sus respectivos locus de produccion y difusion
(Beristain, 1995) (es decir, cuentas o paginas de determinadas agrupaciones de derecha).

El discurso es una via para analizar la dimension cultural de la politica, pues en él confluyen
elementos que van més allad de lo estrictamente enunciado. Tal como apunta Bajtin (1991), el
discurso estd saturado ideoldgicamente; da cuenta de una concepcion del mundo. En cada
enunciado se expresa un didlogo con el mundo social, pues involucra categorias sociales, del
contexto, normativas, entre otras. A través de él quienes lo emiten se posicionany construyen los
sentidos que orientan sus acciones. En este punto, conviene anotar que, al hablar de ideologia,
entendemos esta en el sentido de Eagleton (2005), que conjunta la tradicion marxista de este
concepto con los estudios criticos del discurso para entenderla como el proceso de generacion,
circulacion y normalizacion de significados, aplicables en la vida cotidiana, que contribuyen a
la legitimacion o al cuestionamiento de un actor politico, individual o colectivo, considerando
“todos los medios y mensajes que vinculan discurso y poder” (Eagleton, 2005: p. 19). Asimismo,
cada ideologia sostiene y es sostenida por intereses, identidades, imaginarios y acciones, vy
conforma estructuras sociales, en funcion de las y los agentes que se van sumando, refuerzan
dicha ideologia, la critican o la reproducen.

Toda construccion discursiva, y, por ende, ideoldgica, no es individual, sino social y
expresa concepciones del mundo y posicionamientos politicos. Por eso, para Foucault (1989)
es también una via de ejercicio de poder; a través del discurso se producen formas legitimas de
comprender y nombrar el mundo vy se silencian otras. Por lo cual no sélo es necesario analizar
lo que se dice, sino la forma en la que se dice, asi como las distintas maneras de callar, como
se distribuyen quienes pueden hablar y quienes no, como un discurso se vuelve autorizado,
mientras que otros se desautorizan. Todo esto tiene que ver con su caracter politico, pues el
discurso no es homogéneo, sino que siempre estd en disputa. Para legitimarse, se ponen en
operacion distintos mecanismos que buscan la persuasion, el control, asi como el silenciamiento
de los otros discursos.
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Los estudios criticos del discurso han analizado estos distintos mecanismos de control
del discurso, pues desde esta perspectiva, quienes lo controlan, establecen la representacion
legitima de la realidad. Los grupos dominantes imponen sus propios esquemas de comprension
de la realidad y su ideologia a través del discurso, de manera que se reproduzca v justifique el
status quo que garantiza su lugar privilegiado en la estructura social. En este proceso, los medios
de comunicacion masiva, y ahora también los entornos digitales, son espacios de disputa politica,
pues como diria Van Dijk (2003), son gestores de la opinidn publica, dan espacio y voz a ciertos
grupos mientras silencian o entorpecen las voces de otros.

Otro planteamiento relevante de los estudios criticos del discurso es que indagan en los
intereses de quienes construyen y controlan cada discurso en si; esto es, sus condiciones de
produccién, reproduccién, distribuciéon y consumo, asi como las potencialidades de un discurso
para consolidar una formacion histérico-social o regimenes de verdad y exclusion, sustentandose
en instituciones morales, religiosas, politicas, de conocimiento, etcétera (Foucault, 1972). En este
sentido, analizan los discursos como unidades de significado para dar cuenta de determinados
fendmenos de dominacion. De esta manera, un texto, una expresion audiovisual, cualqguier
artefacto discursivo es entendido como “un iceberg ideoldgico del cual sélo la punta es visible
para el lector” (Van Dijk, 2003: p. 251) o persona que recibe el mensaje. La tarea entonces es
desentranar el iceberg completo, para eso, Van Dijk propone observar lo que llama implicaciones.

Las implicaciones del discurso son los “significados no expresados explicitamente, pero
gue se desprenden de las palabras u oraciones en el texto, ademés de los modelos mentales
que se construyen en el proceso de comprension” (Van Dijk, 2003: p. 250). Las implicaciones
se evidencian en las distintas estrategias de control, persuasion y manipulacion de los discursos
analizados.

En los discursos politicos, como los que analizamos aqui, estos mecanismos son mas
evidentes que en otro tipo de discursos como el artistico o el cientifico, por ejemplo. Los
discursos politicos tienen una intencionalidad explicita de posicionar su concepcion del mundo
en oposicién a otras y para hacerlo recurren a distintas estrategias. Por ejemplo, la emocionalidad
(Jakobson, 1992); la utilizacion de nimeros v estrategias para apelar a la objetividad, la definicion
de la situaciéon en términos polarizantes y morales, la ridiculizacion de los argumentos del grupo
opositor (Van Dijk, 2004), entre otras que veremos en cada caso analizado.

Los estudios criticos del discurso se han enfocado en develar las implicaciones
ideoldgicas del discurso a través del estudio de las estrategias de control y manipulaciéon de
este, fundamentalmente en los discursos politicos y mediaticos. Sin embargo, con la emergencia
de internet vy las plataformas sociodigitales, se configura un nuevo escenario para el andlisis
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del discurso. El contexto digital impone condiciones especificas en la construccién y circulacion
de los discursos. Como vimos antes, la comunicacion ocurre de forma reticular, la idea de
una audiencia que recibe pasivamente un mensaje se modifica completamente, vemos en las
plataformas sociodigitales una disputa constante en la que es cada vez mas dificil imponer una
interpretacion Unica de la realidad y en la que las estrategias clasicas de control y manipulacion
del discurso adquieren nuevos matices. El contexto digital y las plataformas especificamente
plantean un reto para el andlisis del discurso y un campo nuevo de exploracion de los procesos
de poder vy resistencia.
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W 4. Frente Nacional Ciudadano (FRENAA)
2 4.1. FRENAA como populismo de derecha

En este trabajo consideramos a FRENAA como el ejemplo mas cercano de un populismo
de derecha mexicano contemporaneo, pues, en linea con Laclau (2005), esta iniciativa no se
comprenderia como una ideologia ni como una agrupacion definida, sino como una agrupacion
que integra distintos planes e instrumentos en pos de una idea que, segln la propia logica
de este colectivo, representa una voluntad general de los mexicanos: “hacer que YA renuncie
Lépez Obrador de la presidencia” (FRENAA, 2021b). Cabe destacar que, para FRENAA, el
presidente de izquierda se convierte en lo que Zizek (2006) denomina, retomando el psicoanalisis
lacaniano, un objeto sublime; es decir, una figura de odio a la que se le culpa de todos los males
contemporaneos. Para el andlisis del Frente Nacional Anti-AMLO (o Ciudadano) que se presenta
a continuacion, se considerd un estudio longitudinal, considerando todas las publicaciones de
Facebook de la pagina oficial de la agrupacion en esta plataforma, durante marzo vy abril de 2020,
de septiembre a noviembre de 2020, asi como de enero a marzo de 2021. Esto, al considerar
tres coyunturas clave: a) una serie de caravanas de automoviles que FRENAA desplegd como
protesta a nivel nacional; b) un campamento de la agrupacion, instalado en el Centro Histérico de
la Ciudad de México, a finales de 2020; v ¢) la respuesta del Frente ante la estrategia nacional de
combate al Covid-19, tras el regreso del semaforo rojo en 2021 y hasta el inicio de la campana
de vacunacion en todo el territorio mexicano. Al tratarse de un analisis critico del discurso, en
el sentido de Van Dijk (1999), la estrategia consistié en la recoleccién de todos los contenidos
textuales, graficos y audiovisuales relativos a las mismas tematicas o posicionamientos, vy que
respondieran a coyunturas similares, para conocer los mecanismos de verdad y exclusion, o
persuasion, utilizadas por el colectivo populista de derecha.

En uno de sus videos de presentacién, FRENAA menciona que Lopez Obrador es “un hombre
enfermo de poder” que “usa a sus seguidores como masas manipuladas y dormidas” (Lozano,
2021a). También, en uno de sus documentos de identidad, disponible en su sitio web oficial,
FRENAA (2021b) se autodefine como “un movimiento PACIFICO que se vale de diferentes
modus operandi, como las marchas, las herramientas juridicas, la presion social en instituciones
y los medios de comunicacién”. Asimismo, segin el grupo, “no hay partidos, ni politicos, ni
asociaciones civiles ni organizaciones extranjeras’, porque “[n]adie patrocina FRENAA, sino sélo
ciudadanos y voluntarios que hacemos lo correcto”; aun asi, el soporte financiero de FRENAA son
varios capitales millonarios vy lideres empresariales, como su lider principal, Gilberto Lozano, que

30



N
N
o
N
o
—
]
C
Ll
©
@©
©
S0
(%)
o
%]
>
RS
o
P )
17}
>
=
8
(%)
@
bl
(%)
o
=
(5}
(@]
(9]
—
Q
[}
7}
(7
hel
©
3
e}
17}
(W]
Q
©
o
‘=
©
=
7
—
o
=
=
o
(]
£
©
—
oo
o
p
o

fue funcionario del gobierno panista de Vicente Fox y es accionista del club de futbol Rayados
Monterrey, el periodista Pedro Ferriz de Con, titular de la plataforma de noticias FerrizLivelTV y
de la radiodifusora Central FM, y Rafael Loret de Mola, periodista y nieto de un ex-gobernador
de Yucatan (El Universal, 2020a; Hernandez, 2021). Por otra parte, las principales cabezas de
FRENAA apoyan y retransmiten en redes sociodigitales contenidos de figuras notorias de la
politica mexicana o de los medios con posturas anti-Lépez Obrador, con el fin de hacerse notar.
Por ejemplo, Jaime Sandoval (@conciencia_05 en Twitter), que funge como lider de FRENAA en
la Ciudad de México (La Razén, 2020) retuitea mensajes de Felipe Calderdn, Javier Lozano, Lily
Téllez, Arne aus den Ruthen, Ciro Murayama vy la periodista Beatriz Pagés.

Por otro lado, FRENAA comparte mensajes y hashtags en Facebook y Twitter, o genera
publicaciones que son compartidas por otros grupos que también pueden considerarse dentro
del populismo de derecha, como son México Reflexivo (@ReflexivoMexico en Twitter), Reflexiona
México (@reflexionamex) y Hagamos Patria Inteligente (@HagamosPatrialn), que pueden
considerarse colectivos liberales y anénimos, aunque retoman también parte de la comunicacion
oficial del panista Ricardo Anaya; asi también, la asociacién Futuro 21 (@Futuro21OP), organizada
por el diputado del PAN Jorge Triana y la empresaria Gabriela Sodi, asi como Por un México Libre
(@XMexicolibre), asociacion de Felipe Calderén y Margarita Zavala que pretendio convertirse
en un partido politico de derecha, y el medio alternativo, conservador y declaradamente
“antifeminista y antiaborto, politicamente incorrecto”, Crygen Killer (@CrygenK). De la misma
forma, comparten algunas publicaciones de El Barén News (@El-Baron-News, en Facebook),
que distribuye contenidos clasistas que equiparan a los morenistas con “animales” o “enfermos
mentales” v de Liga de Guerreros (@Colectivoldg en Facebook vy #LigadeGuerreros en Twitter),
un colectivo que promueve la resistencia armada vy el hacking informatico contra Lopez Obrador
y que, en el contexto electoral de 2020, apoyaba a algunos candidatos panistas.

Seglin la comunicacion digital de FRENAA, el documento que resume la cultura
politica de sus miembros es el libro de Gene Sharp (1993) De la dictadura a la democracia,
donde el autor explica cobmo organizar “golpes blandos” contra los regimenes autoritarios,
y menciona: “las acciones violentas sélo traen represiones violentas, por lo que el modo
de lucha debe ser pacifico y popular; ganar la confianza de la mayoria, mostrando que los
pueblos tienen la superioridad y la valentia” (p. 6). No obstante, Sharp (1993), que es un
académico liberal, define una dictadura como:
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un gobierno que no permite derechos humanos ni libertad, operando como una monarquia
tradicional v represiva, (...) en un régimen de partido dominante, (...) sin transicion entre
administraciones, (...) sin instituciones de representacién ni consultas democraticas, y sin
garantias econémicas, politicas ni sociales (pp. 3y 4).

Por lo tanto, el hecho de que FRENAA entienda el gobierno de Lépez Obrador como una
dictadura cuando este no es una monarquia absoluta ni un régimen militar, ni tampoco ha
suprimido la Constitucion ni los derechos fundamentales, es un rasgo posfascista y radical, en
el sentido de Zizek (2006) o de Traverso (2018). FRENAA puede delinearse como una iniciativa
(neo)conservadora, afin al concepto de Dussel (2020): busca la popularidad, llama a un supuesto
rescate nacional, y tiene un tono triunfalista, pues “convoca a los ciudadanos mexicanos a
solidarizarse ante la injusticia, recuperando México de un gobierno mezquino e inepto para
gobernar” (FRENAA, 2021b). De igual manera, los principios de FRENAA se pueden ubicar en la
derecha religiosa, ya que defienden “el derecho a la vida" y que “México es un pueblo de DIOS”,
pero también dentro del (neo)liberalismo, porque enfatizan “el derecho a la propiedad privada”, “la
Libertad y la Verdad como valores” vy “la motivacién de nuevas empresas y emprendedores en el
pals” (FRENAA, 2021c¢); asi también, apelan al fortalecimiento de las instituciones juridicas, para
que castiguen “LA MENTIRA, EL ENGANO, EL LIBERTINAJE y LA INJUSTICIA”, vy al sefalamiento
y discriminacion de un grupo: “los mexicanos comunistas y antipatriotas” (FRENAA, 2021b).
Mientras el libro de Sharp (1993) habla de casos dictatoriales como el iraqui, birmano o coreano
del norte, México no ha salido de los marcos legales ni politicos de la democracia; no obstante,
FRENAA (2021b) busca difundir que el pais se encuentra en tiempos apocalipticos para la politica
nacional, debido a que “su soberania puede desaparecer si no se aplica la SOLUCION DE ESTE
MOMENTO, [que es] sacar de México a Lépez Obrador”.

Como agrupacion populista de derecha, FRENAA (2021b) apela a las emociones, diciendo
que “si México no se salva del DICTADOR BOLIVARIANO Lépez Obrador, entonces si, SALVESE
QUIEN PUEDA, [porque] todos tenemos la posibilidad y oportunidad de acabar con su reino
de corrupcion y concentracion de poder”. Ademas, como antes se menciond, caracteriza con
repudio a su enemigo politico, al decir: “Andrés Lopez es el origen de cientos de golpes a la
libertad y paz de los mexicanos honestos, y ha acabado con la armonia de México, con la
justicia, el bienestar y sobre todo la democracia” (FRENAA, 2021d). Asi también, opera como un
movimiento postpolitico, al ser multiclases vy diverso, pero extremista en su nacionalismo y odio
al pensamiento de izquierda, pues menciona: “aceptamos a todos los mexicanos, sin importarnos
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su raza, condicion social, ocupacién u orientacion sexual o fe religiosa, pero estamos conscientes
que, en este momento, lo que nos une es el amor a México y que DIMITA Lopez Obrador”
(FRENAA, 2021b). Con el propdsito de dirigirse a todos los sectores sociales, FRENAA dice
luchar por el combate a la pobreza, la generacion de empleos, una reforma agraria, el fin de la
corrupcion y aumentar la confiabilidad de las policias y los juzgados. De este modo, enmascara
sus agendas de derecha con lemas e imagenes que se dirigen a todos los mexicanos en forma
genérica, diciendo: “vamos por todo con el bien de todos” (Frente Nacional Ciudadano, 2021a).
Con esto, FRENAA reitera su caracter populista, pues, sin descuidar sus ideales conservadores
y liberales, intenta agremiar a cualquier persona, no importando su situacion socioecondmica,
formacién u ocupacion.
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Imdgenes 1, 2 y 3. Imdgenes en la pdgina de Facebook de FRENAA (Frente Nacional Ciudadano, 2021a) con un discurso de reivindicacién
social, usadas para captar la atencion de todos los sectores econdémicos, en general.

En cuanto a su plan de accién, el grupo pretende “formar una MASA CRITICA de 4 a 10

", «

millones de ciudadanos que se concentren en plazas publicas y edificios de gobierno”; “minimizar
el consumo para disminuir el pago de impuestos”; “vincularse con las regiones militares para
ganar su lealtad con la soberania del pueblo”; y “posicionar el sello FRENAA para desaprobar
las decisiones del presidente” (FRENAA, 2021d). Al hablar del “sello FRENAA’, Gilberto Lozano
refiere “aquellas personas o eventos que damos nuestra aprobacion, como grupo, para oponernos
a Lopez Obrador en todo el territorio de México” (FRENAA, 2021e). Incluso, en visperas de las
elecciones intermedias de 2021 en nuestro pais, el “sello FRENAA” se ha entregado a algunos

candidatos que representan los ideales de la agrupacion, dentro de partidos como el PAN vy
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Movimiento Ciudadano (FRENAA, 2021f, 2021g). No obstante, FRENAA no es muy claro en
el modelo de Estado que desea constituir, ni en la estrategia que plantea seguir después de
la supuesta dimision de Lopez Obrador. Habla de un “México Nuevo, en el que los mexicanos
se sientan orgullosos de su gobierno y exista una democracia real, con el PODER EN MANOS
DE LOS CIUDADANOS” (FRENAA, 2021c), pero no se explica ninglin programa politico en
concreto. Por eso, por ahora no puede determinarse si el colectivo llevard a sus miembros a la
lucha violenta, a huelgas masivas, a la simpatia con alguna ala renovadora de los partidos politicos
de derecha, a la formacién de nuevos partidos, o al boicot econdmico, pero si es posible decir
que, con su sola aparicion como cultura politica y populismo de derecha, FRENAA ya representa
una fuente relevante de discursos de odio y extremismo para México.

En Internet, un ejemplo de la guerra sucia contra el gobierno de Lopez Obrador emprendida por
FRENAA (2021h) consiste en el apartado Plan Comunista en México Foro Sao Paulo del sitio web
del grupo, donde se asegura que MORENA, el actual partido politico en el gobierno mexicano,
forma parte del Foro de Sao Paulo, que es, en palabras de FRENAA, “una organizacion de caracter
comunista-socialista que nace luego del desplome de la Unién de Republicas Socialistas Soviéticas
con la finalidad de reinstaurar el fracasado socialismo que se desplomd a nivel mundial”. Segin
la agrupacion populista, MORENA establecerd el comunismo en México a través de tres etapas.
En la primera, el gobierno usara la Guardia Nacional para someter el poder legislativo y judicial
al ejecutivo, modificard la Constitucién para darle mandato absoluto al presidente, erradicard la
libertad de expresion e “impulsara el culto propagandista al lider”, dard apoyos financieros a los
militantes del partido-gobierno, y reformara la educacion para “adoctrinar en la lucha de clases”.
Asimismo, en esta fase inicial se eliminara la libertad de culto para “introducir elementos de
sectas esotéricas” y se “impulsard una agenda progresista (equidad de género, ABORTO, drogas,
homosexualismo vy relatividad de valores)” (FRENAA, 2021g). Mas tarde, como segunda etapa,

n, « » o«

sobrevendré el “control politico de la poblacién”: “control electrénico de bancos”, “control total de
la Internet”, “mapear los empresarios para marginar su capital” y “creacion exclusiva de plazas de
gobierno para gente de EL PARTIDO (sic)”. Finalmente, como tercera etapa, se expropiaran los
bienes, se retirara la propiedad privada y se cambiaran las leyes para que se reelija MORENA.
Seglin se observa, el discurso anti-izquierda de FRENAA (2021h) consiste en un hibrido de
preocupaciones politicas, religiosas y morales marcado por la desproporcién, donde pareciera que
no existen poderes legales o facticos capaces de detener la ambicion de MORENA. El partido,
por el contrario, se presenta como “una pandilla de corrupcién asociada a delincuentes de baja

calafa, con promesas para los pobres que llevaran a la depredacion nacional”.
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Algo parecido ocurre con el micrositio Galeria de la dictadura comunista, donde se incluyen
fichas biogréficas tendenciosas de distintas figuras asociadas a la Cuarta Transformacion,
empezando por “Andrés Lopez”, que se retrata como “un socidpata que fomenta la division de los
mexicanos”, cometiendo ‘“ilegalidades, simulaciones, abusos, payasadas y maniobras populistas”
(FRENAA, 2021i). Tal como sefalaban De Sousa (2016) o Monedero (2017), segiin destacamos
anteriormente, los grupos vinculados al populismo de derecha descalifican los movimientos de
izquierda como populistas. Esta serd una tactica recurrente en toda la Galeria de FRENAA (2021i),
en la que el intelectual Héctor Diaz Polanco se le acusa de ser “un cubano infiltrado”; el legislador
Gerardo Fernadndez Norofa se cataloga como “un populista que imbuye odio, atentando contra
el equilibrio de poderes en el Congreso, pirateando y formando pandillas”; y el diputado Alfonso
Ramirez Cuellar se juzga como un “comunista radical que vive en plan de joder vy vigilar con
iniciativas de ley tirdnicas”. En el micrositio, muchas fichas lucen incompletas, aunque proliferan
la satiray el lenguaje soez; por ejemplo, al decir: “el Peje también se conoce como el cacas por su
pésima gestion, formando la pandilla de los prinosaurios socialistas” (FRENAA, 2021i). Asimismo,
se abunda en informacion falsa, tal como en “[AMLQO] estd cumpliendo con un programa socialista,
cooptando el poder de los partidos politicos y controlando instituciones que alguna vez fueron
auténomas, como el INE, Fiscalia y la CNDH* o al afirmar: “la militarizacién ya es un hecho;
las fuerzas armadas les ha sido entregado el poder politico y econdémico” (FRENAA, 2021i).
También, en el mismo sitio oficial de FRENAA (2021j), otro ejemplo de desinformacion consiste
en la seccién de “noticias” Cochinémetro Pejidencial, donde se colocan supuestos encabezados
periodisticos sin referencia ni enlace, con declaraciones como “‘Amlo (sic) dice que el pais esta
listo para inversion extranjera. NADIE LE HACE CASQ’, “60% de los mexicanos desaprueba a
Lépez Obrador” y “AMLO estUpido recibe llamada de Trump vy se arrodilla ante él”.

> 4.2. Estrategias de convocatoria de FRENAA en
mensajeria y redes sociodigitales

Segln FRENAA, la agrupacién cuenta actualmente con 152 mil miembros registrados ante
notarios publicos (Economia Hoy, 2020), aunque, en realidad, en los actos méas grandes del
Frente sélo han asistido 5700 personas (Expansién Politica, 2020). Para reunir esta comunidad
de seguidores, FRENAA ha utilizado una estrategia sociodigital multiplataforma en WhatsApp,
Facebooky Twitter. De acuerdo con el sitio web del grupo, cualquier interesado puede involucrarse
con FRENAA enviando un mensaje directo via WhatsApp a uno de los nimeros telefénicos que
se exponen en una lista. Después, los administradores del Consejo Nacional, que es una junta

6 Instituto Nacional Electoral (INE) y Comision Nacional de Derechos Humanos (CNDH).
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integrada por allegados al lider del Frente, Gilberto Lozano, se encargan de invitar y aceptar
a los nuevos contactos en alguno de los Grupos WhatsApp donde se distribuyen anuncios vy
contenidos avalados por FRENAA. Segin el sitio web antes mencionado: “En los Grupos de
WhatsApp reenviamos nuestros comunicados, boletines y ACCIONES, que llegan por las 21
piramides madre, asi nos aseguramos de que no se pierda su importancia entre una marafa de
comentarios. No enviaremos materiales a tu contacto directo, toda la comunicacién se realiza a
través de Grupos” (FRENAA, 2021b).

La busqueda de FRENAA es conseguir que cada nuevo miembro invite a diez personas mas,
conformando un esquema piramidal. Estas cadenas sucesivas parten, a suvez, de 21 comunidades
iniciales (las “piramides madre” que se mencionan en la web), las cuales se definen como “un
pequeno consejo que esta al pendiente de todos los miembros a través de un representante, que
es quien los contactd y revisa las sugerencias e inquietudes de diez personas” (@JavierGerardoTl 1,
2021). En 2021, la captacion de nuevos adeptos de FRENAA también ha incluido la propagacion
de un cddigo QR que conduce directamente a la solicitud de entrada a algin Grupo. Sobre
esto, es importante sefalar que los Grupos de WhatsApp estan distribuidos geograficamente,
adquiriendo el nombre del estado o ciudad de la Republica Mexicana donde se ubican (FRENA
CDMX, FRENA Ledn Gto [sic]); no obstante, todos son una réplica del primero de estos Grupos,
surgido en Monterrey, Nuevo Leon.

g “,.c.ionaj 4%,
& somos T

< FRENA °.= Pasos simples para unirte a FRENAAA

T Frente Nacional Anti AMLO

MEx 1O

Forma tu grupo Haz contacto via WhatsApp lazaran co
con 10 personas en cualquiera de estos niimeros Piramide de Origen ERVGE f

1 = ( Verifica |a informacion
y reenvfala a tu grupe

La informacion te llegara

L~} . 8358172,

/ @ 616 318 2308,
7224867567,
GRUPO 5641744643,

Formado par v/ 6275210011,

Administrador
del Chat

»Recuerda registrarte también en el
Blog de Congreso Nacional Ciudadano:
www.conacimx.com

»»Si ya estds en FRENAAA y tienes dudas,
contacta al Administrador de tu grupo.
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EN ESTE ENLACE:
https://sites.google.com/view/frenaoficial/inicio

Si tienes dudas sobre como
registrarte, escanea el codigo
QR o envianos un mensaje de

Whats App:

92711090222
5574775958
9 2288358172

SOMOS

FRENA .
—UTTE  https://sites.google.com/view/frenaoficial/inicio

MExc0

Imdgenes 4y 5. Infografia para unirse a grupos de WhatsApp de FRENAA (FRENAA, 2021d) y promocional para unirse utilizando el cédigo
QR (FRENAA, 2021b).

En el servicio de mensajeria Telegram también existe una cuenta para contactar a FRENAA:
FRENA-Frente Nacional Ciudadano (@frenafrentenacionalciudadano); no obstante, aqui los
mensajes son poco frecuentes y sélo se limitan a los video-comunicados de Gilberto Lozano, que
también son colocados en su canal oficial de YouTube con 183 mil suscriptores. En Facebook,
la comunicacion se concentra en un grupo privado de 230 mil 700 miembros titulado FRENA
(sic) Frente Nacional AntiAMLO, administrado por Gilberto Lozano y Eduardo Valdéz, asi como
en una cadena de paginas publicas que responden a diferentes estados o ciudades de México,
como Frente AntiAMLO FRENA CDMX, Frente Nacional AntiAMLO EDOMEXy FRENA Ledn, asi
como una pequefa comunidad de 575 miembros en la Union Americana (FRENA USA). De estas
paginas, la mas antigua y popular es “Frente Nacional Ciudadano” (@FrenteNacionalAntAMLO),
que relne a 150 mil personas, al 15 de septiembre de 2021.
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Conviene acotar que este dato no implica que FRENAA cuente con ese nimero de personas
en sf, pues muchos de los seguidores de Facebook pueden haberse sumado por curiosidad, ser
anti-Lépez Obrador, pero no simpatizantes del Frente, buscar contrastar opiniones, o bien ser
ciudadanas vy ciudadanos que apovyan al presidente y acuden a las paginas de FRENAA para
informarse de los planes y discursos en su contra, alertando a aliados lopezobradoristas. En
la pagina del Frente Nacional Ciudadano se etiqueta continuamente a Lopez Obrador vy a sus

TS n o«

seguidores con adjetivos despectivos, tales como “retrasados”, “inmorales”, “imbéciles’, “idiotas”
o “traidores a la Patria”; también, suelen publicarse contenidos relevantes durante varias veces
el mismo dia, con la intencidn de maximizar sus visualizaciones y reacciones. Algunos videos de
marchas o transmisiones en directo, por ejemplo, pueden aparecer hasta diez o doce veces en
una misma fecha. Asimismo, se financian algunas de estas publicaciones con un gasto de 200
a 844 pesos por contenido, lo cual supone, en promedio, 8 mil pesos mensuales invertidos
en la pagina, asi como una comunidad de receptores que oscila entre un milléon y un millén
200 mil personas’. La mayoria de estas personas —que no necesariamente siguen la pagina del
Frente Nacional Ciudadano, pues pueden observar los contenidos pagados desde su interfaz de
novedades o News Feed— son hombres de 25 a 50 afios, cuyas direcciones de Internet (IP) se

ubican en Coahuila, Nuevo Ledén, Nuevo Laredo o Quintana Roo.

Hombres Mujeres

17 %

13 %
1% 11 %
10 % 10 %
9%
7 %
5% 5%

3 %
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Imagen é. Publico que ha recibido anuncios de la pdgina Frente Nacional Ciudadano, del 22 de junio 2021 al 15 de septiembre 2021.
Destacan los varones de 25 a 44 aiios (Facebook Ads Library, 2021).

7 Los datos de financiamiento mensual son aproximaciones obtenidas del reporte del sitio de transparencia de Facebook Ads Library
(2021).
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g Frente Nacional Ciudadano

1l A 157 104 personas le(s) gusta

(s) gus
esto, incluidols) 25 de tus 2V damarzoatas):35 e

ERBH.OBD

@ 228 572 personas siguen osto

Frente Nacional Ciudadano

@FrenteNacional AntIAMLO - Interés

Frente Nacional Ciudadano ha transmitido en

21demarzoalas 11:04 - o
Juicio ciudadano

Q0% 764 5 comentarios :

ompartida

Inicio Eventos Informacién Fotos  Vermas = 1l Me gusta Q i Me gusta O comentar A Compartir

Mas relevantes -

o VO LEON Entregando ...
Informacion Ver todo ‘ Crear publicacién OO% 1637
- 24,3 mil reproducciones - hace 3
@ Frente Nacional Anti-AMLO somos una — dla;
rad ds colectivos y cludadanos que |G Fotojvidea @ Registrar visita & Etiquetar a amigos
ejercemas somas los MANDANTES, y
queremos quitar a Andrés Ldpez

Transparencia de la  Ver todo
pagina

@ Congreso Nacional Ciudadano es una PUBLICACION FHJADA

red de Leones Ciudadanos apartidistas

somos los MANDANTES Frente Nacional Ciudadano
3h-@

@ Frente Nacional Ciudadana hia transmitido

rz0alas 11:04 - o

Juicio ciudadano

1le A 757 104 personas le(s) gusta esto,
incluido(s) 25 de tus amigos ¢ Son los seguidores de #AMLO enfermos mentales o idiotas? =

p 5 Creacidn de la pagina: 26 de
s "ﬁ‘ & 99. Aqui te decimos los fundamentos. cctubra de 2015

Dar clic en video... Ver mas
@ 228 572 personas siguen esto - 7
Aflade tu negocio a Faceboak

@ nttps://sites.google.com)view/frena
B Interés

Crear pagina
Fotos Ver todo

Imdgenes 7 y 8. Pdgina del Frente Nacional Ciudadano (derecha) y evidencia de la publicacién de los mismos contenidos, varias veces es
un dia (izquierda).

Cuando se paga para propagar contenidos de Facebook en masa, el administrador de
una pagina puede elegir la segmentacion del publico-meta. El hecho de que la audiencia de
las publicaciones financiadas por el Frente Nacional Ciudadano sea masculina es congruente
con el discurso del lider de FRENAA, Gilberto Lozano (2021), quien se dirige, sobre todo, a los
hombres, “padres de familia”, diciendo que son “los verdaderos duefios de México” y “soldados
de la Patria”. Del mismo modo, el que la maxima propagaciéon de anuncios provenga del Norte de
México coincide con que es en Nuevo Laredo y Nuevo Ledn donde se encuentran las células mas
grandes del Frente. Incluso, el primer antecedente de FRENAA, el Consejo Nacional Ciudadano
o CONACI, fue una asociacion civil regiomontana surgida en 2012. Hay que establecer que, en
el Ultimo ano, el Frente también ha buscado agremiar méas el apoyo de las mujeres, por medio de
dos portavoces femeninos: Karina Rodriguez (@karinardzfdz en Twitter), periodista del portal de
noticias de Monterrey, Dominio M: v Brenda Lourdes del Rio Machin (@brendadelriom), quien
encabeza juntas de madres de familia anti-AMLO en Guadalajara y exhibe en sus cuentas de
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Twitter y Facebook iconografia catélica (rosarios, imagenes de la Virgen Maria, invitaciones a
eventos parroquiales) y mensajes pro-vida.

Seglin Facebook Ads Library (2021) los contenidos de las paginas de FRENAA que mas
recibieron patrocinio se encuentran en la pagina FRENA Nuevo Laredo (@FrenaNuevolaredo),
y son: 1) un video que compara a Lépez Obrador con Hugo Chévez, diciendo: “AMLO sigue los
pasos de Chavez para convertir a México en una dictadura”; 2) un video con el mensaje “Las
madres de familia quedaron sin estancias infantiles gracias a MORENA”"; y 3) un video donde se
destaca que “México es el tercer lugar de muertes por Covid-19 en el mundo”. En la primera de
estas tres publicaciones, los administradores gastaron 15 mil pesos, y 10 mil pesos en las otras
dos; mientras tanto, FRENA Nuevo Laredo ha invertido 65,587 pesos en publicidad de Facebook
el Ultimo afo, lo cual podria vincular la pagina a empresarios locales, funcionarios de gobierno
o candidatos de algln partido politico. En ese mismo sentido, como parte de su difusion de
contenidos en masa, FRENAA también hace uso de paginas engafosas con titulos que no se
vinculan directamente con el grupo, pero permiten la circulacién de publicaciones altamente
ofensivasy agresivas; por ejemplo: Los animalitos de Lopez, con 16 mil seguidores, Antimorenistas,
con 14 mil, y Anti-Peje, con 5 mil®. Estos sitios presumen ser de “humor, satira y parodia”, pero
en realidad circulan desinformacién. Asi también, los contenidos del Frente son difundidos por
dos supuestas paginas de noticias, DICES (@dicesmx), con 103 mil seguidores, que en realidad
es financiada por la Confederacién Patronal de la RepUblica Mexicana (COPARMEX), y Hagamos
Patria Inteligente (@HagamosPatrialnteligente), que se define como “medio de comunicacién”
en Facebook con 60 mil seguidores. Este Ultimo espacio, ademés de contenidos de FRENAA,
comparte todos los videos del medio estadounidense LatinUS, los mensajes del diputado Gabriel
Quadriy los videos virales del ex-candidato panista Ricardo Anaya. La mayoria de los contenidos
que el Frente difunde en toda su comunicacion etiquetan seguidores clave o usan hashtags
de atague, como #antiamlo, #AMLOut, #fueraamlo, #amloveteYa, #amlcobarde, #amloespurio o
#lopeznotequeremos. Esta estrategia se hace presente, tanto en las paginas oficiales de FRENAA
como en las enganosas, asi como en las antes mencionadas DICES y Hagamos Patria Inteligente.

8 Uno de los apodos de Andrés Manuel Lopez Obrador, impuesto por sus detractores, fue “peje” o “pejelagarto’, debido a que el candidato y
ahora presidente de izquierda pronuncia la letra “j” marcadamente, a causa de su acento tabasqueno.
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Frena Nuevo Laredo Oficial Frena Nuevo Laredo Oficial Frena Nuevo Laredo Oficial

Publicidad - Pagado por FRENA Nuevo Laredo Publicidad - Pagado por FRENA Nuevo Laredo Publicidad - Pagado por FRENA Nuevo Laredo
AMLO sigue los mismos pasos que Chévez y quiere que México Millones de madres quedaron sin estancias infantiles gracias a Gracias a Morena somos el tercer pais con mas muertes por el
sea el nuevo Venezuela, una DICTADURA. Morena. Covid-19 en el Mundo!

Este & de junio frena la amenaza de México.

Mujeres, no permitan que Morena gobierne Nuevo Laredo Morena no sabe como gobernar.

S RN NNEAY oo
=  preNA EL PELIGRO QRN NNEKAS

FRENA EL PELIGRO

< |
555.792  332.752  204.399

EE.UU D@L MEXICO

B Importe gastado (MXN): $10 mil - $15 mil

/& Alcance potencial: 100 mil - 500 mil personas

Ver detalles del anuncio i ' 2 RWM
B Importe gastado (MXN): $10 mil - $15 mil .

&% Alcance potencial: 100 mil - 500 mil personas Moreca o dej6 moriren [ pandemis

B3 Importe gastado (MXN): $15 mil - $20 mil

Nigdlicnaran env ratracardn mantal

Los animalitos de Lépez .l-}rl.t_lmo_renls:.tfs
@LosAnimalitosDeLopez - Polltico @antimorenistas - Politico & Iral grupo
i Vi nforma r -
Inicio  Informacién  Videos  Fotos  Vermis = 1 Mo gusta Q Icicle  f¥idess [Fotes! NriormeeMn  Verinds b Me gusta Q
Preguntar a Los animalitos de (@) Esta pigina publica contenido sobre COVID-19 Informacién Lt “. Crear publicacion

Lopez b @ sétira politica, diversisn, analisis, 5 W
b ' humr., (&g Fotofvideo @ Registrar visita & Etiquetar a amigos
Punos comarmo algo g procyntar

més sobre i7" 1 11448 personas lo(s) gusta esto,
*;Puado obtoner mis i Ver informacion incluidals) 3 de tws amigos —
i General eguntar
termacin g s Sw (" ool
*;Estés disponible para @ 12069 personas siguen esto Jajaja si claro.
chatear?™ © Preguntar Crear publicacion Guifio guifio &
i . 562508 7377

<;Déde te encueniras?® @ Pregumtar -

(G Fotojvideo @ Registrar visita & Etiquetar a amigos I antimarens 2 ;-ﬂ;
B Politico - Satirajparodia - Comico E T n"ﬁ

Imagen 9. Contenidos de FRENA Nuevo Laredo con financiamiento entre 10 y 15 mil pesos, obtenidos en Facebook Ads Library (2021).
Imdgenes 10y 11. Ejemplos de pdginas engafiosas que distribuyen contenido de FRENAA.
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En Twitter, la cuenta del grupo es FRENA Oficial (@OficialFrenaaa) con 101 mil seguidores,
pero existen multiples cuentas que, ya sea porque estan administradas por simpatizantes
o porque son controladas por el Consejo Nacional de este Frente, se dedican a retuitear
sistematicamente todos los contenidos de la cuenta principal. Tal es el caso, por ejemplo, de
Francisco Mendoza#FRENAA (@FranciscoMend48), Por amor a México (@AmoraMexico),
Rescatemos México (@RescatemosMxic3),  #JuicioCiudadano#FRENAA  (@AlbaSatorr),
FRENAA Conaci Guadalajara (@PadillaAlfaro) o Soy FRENAA (@lucrevict). Estas cuentas, que
pueden ser, tanto personas que deciden simpatizar con el grupo como prestanombres de
los lideres, se conocen como marionetas o sockpuppets (Kumar, Leskovec et al., 2017), pues
no se dedican a interactuar en forma organica, sino sélo a reforzar y aplaudir los mensajes
de FRENAA, acompanandolos de hashtags como #yosoyFrenaa, #AMLOveteya, #FRENAA,
#AlFrenaaNadaloFrena o #UnidosSomosUnTsunami’. Asi también, la agrupacion tiene trolls en
Twitter, que son personas que, aunque si muestran publicaciones, imagenes o expresiones propias
y orgénicas, relacionadas con temas ajenos a la politica, tienden a opinar cotidianamente a favor
del Frente vy a distribuir contenidos de odio contra Lopez Obrador. Algunos ejemplos de estos
trolls son MIMI FRENA (@MimiGmez13), que publica comunicados como “Juicio ciudadano al
DICTADOR DE 4A No te queremos Lopez Obrador #fueramorena” u “Otro logro de la dictadura
4T MEXICANOS UNIDOS CONTRA AMLO #notequeremosdictadorde4a”, o la cuenta Alfonso
Argudin (@AlfonsoArgudinF), que expone “Juicio ciudadano contra el Cain tabasquefo”, “AMLO
cobarde y matoncito” v “Los de AMLO: gente sin autoridad, que no piense y que no rebuzna
porgue no da la tonada”.

9 La filosofia que expresa, “las gotas aisladas no arrastran pueblos, pero unidas forman un tsunami’, proviene del lider de FRENAA, Gilberto
Lozano, quien solia mencionar la frase cuando encabezaba el Consejo Nacional Ciudadano o CONACI, grupo antecesor del Frente.

10 El uso de las siglas “4a” o “4T” en algunos mensajes de Facebook o Twitter se refieren a que, segtin el propio Lépez Obrador, su gobierno
puede definirse como “La Cuarta Transformacion de México’, considerando que las tres grandes transformaciones previas fueron, la Inde-
pendencia (1810-1821), la Revolucion (1910-1930) y el cardenismo (1934-1940).
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¢«  #JuicioCiudadano #FRENAAA #VXM #LDG

54,3 mil Tweets

( y 3'/ Seguir
| Seguir | 9 ® .4
#JuicioCiudadano #FRENAAA #VXM #LDG Soy Frenaaa
@AlbSatorr @lucrevict
#FRENAAA Analista Politica. CRISTIANA. Anticomunista, Antisocialista. Antigobierno de la
#Afrenaaayanadalofrena 4T.

#CREERENTIESCONTAGIOSO
ELIJAH PRICE "GLASS

Se uni6 en diciembre de 2013 Se unid en febrero de 2020

#RedUnidosSomosUnTsunami #YosoyFrenaaa #AMLOdimiteYa

2.323 Siguiendo  5.003 Seguidores 627 Siguiendo 785 Seguidores

Imdgenes 12 y 13. Capturas de cuentas de FRENAA en Twitter. Ejemplos de sockpuppets o trolls.

Aunque la mayoria de los contenidos de FRENAA en plataformas sociodigitales, como lo son
carteles, fotografias, videos de eventos o textos que enmarcan noticias o articulos periodisticos
donde se critica o demerita al gobierno de izquierda actual, son producto de los propios
seguidores de la agrupacion, también existen disefos o panfletos que provienen directamente
del Consejo Nacional del Frente. Por esto, puede detectarse una estrategia de comunicacion
interplataforma en la que algunos contenidos se colocan primero en el sitio web de FRENAA o
llegan a sus grupos de WhatsApp, y pasan a ser replicados en paginas y perfiles de Facebook o
en cuentas de Twitter. Un caso paradigmatico de este tipo de contenidos en amplia circulacion
son las llamadas Historietas Ciudadanas, que son comics mensuales que explican por qué, segin
FRENAA, Lépez Obrador impulsa un proyecto socialista peligroso que llevard a la carencia, a la
eliminacion de los procesos electorales, a la restriccion de los ingresos v a la represion militar.
Ademés de que las Historietas pretenden un tono didactico, buscan usar expresiones afines a
los sectores desfavorecidos o poco educados de México (“iNo le hagas!”, “Tamos jodidos”, “Todos
jalamos parejo”) y retratan personajes de las clases trabajadoras o medias, como son oficinistas,
taxistas, tenderos y profesores, que exponen su temor a que persista gobernando Lépez Obrador.
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FIGLRATE QUE EN ZZ ANOS SOLO HAN . EL GOBIERNO TE
TENIPO 5 - CONTR

TOPO ESTO TERMINA

GOBIERNOS LADRONES,
PORGUE NO HAY GUIEN
LOS CONTROLE A ELLOS.

ELPROELEMA QUE AGRAVA ESTE TIPO DE SOCIALISMO ES EL AUTORITARISMO DE LIN SOLO
SUPREMO, COMO FLE FIDEL EN CLBA.., [IMAGINATE ESO PARA MEXICO! Y ME
PREOCUFA QUE ANDRES MANLEL Y SLI BANDA DE LA HT SIGLEN EL MISMO GAMINITO éVES
OUENADIESEAN[MAADI‘SCUTERLENADA?NOHAYIJNOQUELEDIGAQiELA

HABRA PESABASTO TOTAL,
CADOS ESTARAN VACI'OS Y EN
NO ENCONTRARAS NI |

AS
TAXIS, PoLITo! FRIJOLES. |GUAL GUE EN CIJBA.

TOPO... JHArSTA DE NLESTROS '

JA, JA, JA. PLES Si LOGRA IGUALDAD... TODOS IGUAL DE
J6ppds! 3| ANDEES MANLEL NOS METE DE A POGUITO
EL SOCIALISMO, MIRATE EN LA FOTO DE LOS
VENEZOLANOS ¥ OLWDATE DE QLE HABRA LANA PARA
VIEJITOS O BECAS... TOPOS JOPIDOS PAREJO.

Imdgenes 14 y 15. Capturas de una Historieta Ciudadana (FRENAA, 2021g).

2 4.3. Casos de odio y desinformacién impulsados por
FRENAA

Las caravanas y campamento anti-Lépez Obrador en 2020

Como primer ejemplo de una amplia campafia de odio y desinformacion promovida por
FRENAA se encuentran los mensajes que el Frente hizo circular entre abril y septiembre de
2020, con el motivo de convocar a distintas caravanas de automoviles para protestar contra el
presidente Lépez Obrador, y posteriormente, el llamado a establecerse en un campamento en
el Zocalo capitalino como forma de resistencia pacifica. En las caravanas, que supuestamente
fueron una estrategia para que los manifestantes no se expusieran al Covid-19 al no salir de
sus vehiculos, destacaron los casos de Monterrey, Guadalajara y Ledn, Guanajuato. Algo que
pudo observarse de estas protestas fue su marcado nacionalismo, en primer lugar, por el uso de
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banderas de México y consignas como “salvar a México del comunismo” o “proteger a México”;
y, en segunda instancia, el que pretendieron reunir varias causas a la vez, como eran, la renuncia
de Andrés Manuel Lépez Obrador, la justicia por las vy los periodistas asesinados o victimas de
la violencia por el narcotrafico, el No a la despenalizacion del aborto, el descontento porque el
gobierno actual no hubiese combatido eficientemente la pandemia por Coronavirus, la falta de
medicinas para nifias y ninos con cancer, y el rescate de una democracia multipartidista que,
segln FRENAA, AMLO estaba exterminando con su dictadura autoritaria.

En Facebook, los anuncios de dichas caravanas, que circularon entre marzo y julio de
2020, consistian en la colocacion repetida de un mismo cartel con motivos patriéticos (colores
verde, blanco vy rojo), que variaba sus fechas, direcciones de encuentro y trayectorias de las
marchas, llamando a la “solidaridad nacional” y usando hashtags como #EsteGobiernoSeAcaba,
#LOPEZveteya, #LOPEZalpenal y #AMLOveteya. El estado de Jalisco destacd en esta convocatoria,
va que se pueden hallar carteles de casi todos sus municipios, como Ciudad Guzman, Ocotlan,
Tapalpa, Chapala y Lagos de Moreno. En la Ciudad de México, la caravana se acompanaria con
una breve concentracién en el Monumento a la Revolucion, donde se llamo a las familias de
desaparecidos por violencia a colocarse en las primeras filas.

#l.;gmml /5 la.mrunmm r/nu- m-m..m... E ﬁtEFE‘.’# . y E’Aﬁﬁiﬁﬂﬂﬁ
Eanmun MOV 'm'ﬂ“ Amgff,gf*}g-;go CARAVANA ~_MOVIMEXICO
MOVIEMERICO  vomingo 26 te uiio 1030 am.  Punto de reunién: MOVIIMEXICO  sibado 25 de uiio 10:00 am.
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Cantro Universitario de la Ciénege, X A \ Cantro Universitario de lo Ciénega : p o % \
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W i Gatii 7 Shdi W =
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#EsteGoblernoSeAcabe »SomosMexico E
”ﬂ"[ u cn Sdbado 25 de Julio 8:30 am. Domingo 26 de Julio 100 am. SAbado 25 de Julio 10:00am. (PYERTO VALLARTA.
byalt De Tapalpa Ajijic/Chapala  Lagos de Moreno, Jal

3 B 00 o 62 ¢ R ol (20 B . Punko do parfide ingo 26 de Julk
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PADRES, FAMILIARES =1
DE DESAPARECIDOS

Oidos sordos a tus reclamos

UNETE Y PARTICIPA EN

"LGRAN | FUERA

DESPERTAR |14
DE MEXICO Illllez

Esta vez seremos Millones!

TODO e Na
MEXICO I
ENEL SOMOs %

&
monumenToALA FRENA =
REVOLUCION —TTT—

#SomosMexico1121 MEx1c©

MEXICO

Imdgenes 16y 17. Carteles de versiones de la caravana en Jalisco, difundidos por Facebook y promocional de la caravana y marcha en el
Monumento a la Revolucién (Ciudad de México), en noviembre de 2020.

De la expresion ciudadana a los medios y los politicos de derecha

En WhatsApp, las caravanas moviles de FRENAA motivaron a las y los ciudadanos que
asistieron a compartir sus fotografias como muestra de apoyo. En algunas de estas imagenes,
que recolectamos haciendo observacion digital no-participante entre abril y junio de 2020 por
medio del ingreso al Grupo FRENAA CDMX, se evidencia como las consignas de la ciudadania
son muy variadas. Al ser una agrupacion populista de derecha, el Frente coloca por igual agendas
anti-comunistas (por ejemplo, “Fuera el castro-chavismo”), pro-vida y pro-familia tradicional
heterosexual, con quejas ante el desempleo y el mal combate al Covid-19. También, es notorio
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el odio concentrado en la figura de Lopez Obrador, al que “se despide” en varias ocasiones,
argumentando que sus patrones legitimos son los mexicanos. De igual modo, se tilda al presidente

N«

retrograda”; “mentiroso” y “traidor”, o se hace referencia a que su gobierno

n o N«
)

de “criminal’, “inepto’,
ha polarizado al pais. Un joven, por ejemplo, dio a conocer un video donde menciona: “AMLO:
no amas a México, nos llevamos a odiarnos entre mexicanos”. Algunos manifestantes y usuarios
de WhatsApp se mostraron como “anti-izquierdas apartidistas” con mensajes como “No soy del
PRIAN, pero no quiero comunismo”, mientras algunos otros usaban gorras o insignias del PAN
abiertamente en sus fotografias. Asimismo, algunos automoviles y camionetas, que en muchos
casos eran de marcas costosas, se ataviaban con carteles religiosos, como estampas de Cristo o
de la Virgen Marfa, mismas que también eran distribuidas por WhatsApp, como fue el caso de
una convocatoria “a todos los lideres religiosos de México” a unirse en “una jornada de 40 dias de
oracion por el futuro de México”. Por Ultimo, hay que volver a destacar el profundo nacionalismo
de los contenidos que circularon por mensajeria, pues se utilizan imagenes de banderas, rostros
pintados con franjas tricolores y motivos patrios en globos, tiras de papel o carteles que adoraban
los automoviles.

/M”"’ SEFTAS DETE Iy E

i T S T Fae i,
D)
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CT
e M RNCER

“ 4

INTENTANDO
et DIVIDIRNOS,
A partir del 3 de Junio al 12 de Juli
partir del 3 de Junio a e Julio Nos UNISTE EN
TODAS LAS RELIGIONES UNIDAS

en esta lucha espiritual

No permitamos la imposicién
del comunismo en México

Porque la Fe es nuestra arma

[l

Ayunos y oracién por México

Agradecemos a todos los lideres
religiosos su apoyo

frena.com.mx - ;- i 3 .t\,{'
. [+ ]

Imdgenes 18 a 27. Ejemplos de consignas anti-izquierda, anti-AMLO, apartidistas, anti-popularizacion y de diferentes causas (pro-vida
y en pro de la nifiez con cdncer) en la caravana de la Ciudad de México, obtenidas via WhatsApp. Asimismo, se muestran alusiones
nacionalistas y religiosas.
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En Facebook suceden fendmenos parecidos a los de WhatsApp. En las paginas de FRENAA, las
y los seguidores colocaron fotografias con su asistencia a las marchas, mostrando su entusiasmo
mientras saludaban desde las ventanas de sus automoviles, sosteniendo globos y pancartas;
sin embargo, dos narrativas destacaron mas en esta plataforma que en WhatsApp: que Lépez
Obrador habia decepcionado o fallado a sus seguidores, y que las caravanas estaban repletas de
asistentes. En el espacio de Facebook del Frente Nacional Ciudadano circularon mensajes como
“Lopez, nos mentiste”, “Creiamos en tt AMLO” o “Una decepcion para el pueblo de México”;
asimismo, se mostraron imagenes de multitudes de vehiculos, aglomeraciones o filas de cientos
de personas, con el proposito de enfatizar el éxito de las marchas. También, Facebook destaco por
sus contenidos anti-comunistas, donde, por mencionar ejemplos, se colocaba a Lopez Obrador
junto con Fidel Castro o Chavez, e incluso al lado de iconografia soviética o imagenes de Lenin
y Mao Zedong.

ANDRES MANUEL t = SR.LOPEZ 0BR1poy:
EN ILLINOIS NO TE ; [ PENR R e
RO : : ot e

mlmns.ool?l— 2 s m‘;&m J

il
"'IV‘L(). 0
enoncio,

b Feper,

Imdgenes 28 a 30. Ejemplos de la narrativa de la “decepcion de AMLO” y anti-comunista en Facebook, asi como una fotografia para
reflejar la amplia asistencia de las marchas, situada en la Glorieta Minerva de Guadalajara. Esta ultima imagen fue compartida 21 veces
en pdginas de FRENAA.

50



N
N
o
N
o
—
]
C
Ll
©
@©
©
S0
(%)
o
%]
>
RS
o
P )
17}
>
=
8
(%)
@
bl
(%)
o
=
(5}
(@]
(9]
—
Q
[}
7}
(7
hel
©
3
e}
17}
(W]
Q
©
o
‘=
©
=
7
—
o
=
=
o
(]
£
©
—
oo
o
p
o

Hay que destacar que, dentro de Facebook, mientras las paginas de FRENAA se esforzaban
por dar a conocer el éxito de las caravanas, algunas y algunos usuarios que apoyan legitimamente
el gobierno de Lopez Obrador enfrentaron las narrativas anti-izquierda con mensajes, memes vy
carteles que sefalaban que una marcha desde automoviles de Iujo no era la mejor forma para
demostrar que la protesta era genuina ni popular. Esta incongruencia fue denunciada por medio
del mote de “marcha fifi” para nombrar a las caravanas, utilizando un adjetivo humoristico que
el propio presidente ha usado en forma repetida. Asi también, se viralizd el video de un joven
trabajador de Monterrey que, desde la ventana de un autobus, al pasar cerca de una caravana,
grita: “Los obreros movemos a México”. Este audiovisual se compartié con diferentes titulos que
lo editorializaron; por ejemplo: “Son los obreros los que mueven a México”, “Esta es la que mueve
a México: los obreros, PUM” y “Obreros de México, Unanse”.

Junto con este video, también se popularizé otro por medio de Facebook: el fragmento de
un live de Brenda Lourdes del Rio, lider de FRENAA, donde se dirige a “un bot” sefialando que
todos los seguidores de Lopez Obrador no son personas convencidas, sino bots de Internet que
engrosan estadisticas. Ahi, Lourdes menciona: “Querido bot, tU no amas a México, sverdad? Tu
no sabes que la mayoria estamos contra Lopez Obrador”. Este video fue utilizado por igual por
lopezobradoristas y por partidarios del Frente. Los primeros, usaban el material para mostrar
la ignorancia de quien llamaron “Lady Bot” al respecto de cémo operan las campafas en redes
sociodigitales; incluso, se difundié ampliamente una parodia, proveniente de la pagina de
Facebook “México Informado”, donde una mujer, con un sombrero y playera similar a “Lady Bot”,
imitaba su tono y registro linglistico, diciendo: “nos mandaran a centros de concentracién, bots...
va a llegar el comunismo nazi que no nos deja protestar”. Asimismo, los seguidores de AMLO
no tardaron en hacer ver que en el perfil de Lourdes del Rio tenfa fotografias que mostraban
abiertamente su cercania con la derecha conservadora mexicana, al retratarse con el periodista
Joaquin Lopez Ddriga. Mientras tanto, los partidarios de FRENAA mostraban su apoyo a Lourdes
con frases como “Basta de mentiras” o “Somos més los que salimos a las calles a dar la cara”.
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LOS OBREROS NO MUEVEN A MEXICO... iMUEVEN AL <.«
MUNDQ!

Waldo Fernandez Gonzalez @
5 ago. 2020 - 274 mil reproducciones

~ /(CON AMLO
EN;LA,MISE

LOS OBREROS NO MUEVEN A M|

4:53

"esta es la que mueve a México, los obreros son los
que mueven México". Pum ¢%

Despidos Laborales en Monterrey
| 31 may. 2020 - 2059 reproducciones

) "Son los obreros los que mueven a México "
Haydee Ramirez
10 feb. - 16 reproducciones

"Los obreros

movemos
"

a México,

Imagen 31. Ejemplo de un meme con la narrativa “marcha fifi", denunciando la incongruencia de las caravanas a través de un automévil de
lujo (Audi) con el mensaje satirico, “vivimos en la miseria”. Imdgenes 32y 33. Lista de reproduccién de Facebook con viralizacién del video
“Los obreros movemos a México”. Imdgenes 34 y 35. Lourdes del Rio, alias “Lady Bot” y su parodia.

En Twitter, después de obtener todos los tweets asociados a los hashtags #FRENAA
y #AMLOVETEYA, que fueron los mas difundidos en mayo de 2020, se observd que se
propagaron fotografias de los automdviles en caravana que no tardaron en ser retomadas de
forma oportunista por figuras de la politica o del periodismo que, desde afos anteriores, se
habian opuesto a Lépez Obrador, como el panista Javier Lozano (@JLozanoA), que difundié tres
tweets con imagenes de las protestas y el hashtag #FRENAA; asi también hizo Pedro Ferriz De
Con (@PedroFerriz), quien magnificé las caravanas al igual que el presentador de LatinUS Carlos
Loret de Mola (@CarloslLoret), cuyo padre Rafael Loret, como antes mencionamos, es cercano al
Frente. En cambio, otros lideres de opinidn asociados tradicionalmente con las derechas, como
Denise Dresser (@DeniseDresserG) o Vampipe (@vampipe), decidieron deslindarse del Frente
e incluso burlarse de la estrategia inconveniente de protestar desde los automaviles. Dresser
declard que “urgia en México un mejor gobierno y mejor oposicion’, mientras el influencer senald
que “no tenfa nada de original protestar desde una camioneta” o que era un “perro 0so”, segiin
otro tweet.
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Padro Ferriz do Con & vampipe <&
@PedroFerriz . @vampipe

FRENA. Manifestantes en coche, qué perro 0so.
Por un Il de aspiraciones, educacién, cultura, respeto .

a la ley, incluyente, digno, sin complejos, honrado y
nutrido por la FE

0:35 262,4 mil reproducciones

11:08 2. m. - 30 may. 2020 - Twitter for iPhone

=) Denise Dresser
¥ @DeniseDresserG

Urge mejor gobierno y mejor oposicién

10:37 a. m. - 30 may. 2020 - Twitter for iPhone

@lopezobrador_y #FRENAAA se parecen en sus
fobias/descalificaciones/confesionalismo y su afan de
destruir al adversario en lugar de enfrentarlo
democraticamente

Nietzsche: tanto tiempo de pelear contra monstruos
que acaban emulandolos

11:28 a. m. - 21 sept. 2020 - Twitter for iPhone

1.143 Retweets 102 Tweets citados 4.853 Me gusta

Imdgenes 36 a 40. Capturas de Twitter de figuras medidticas y politicas de oposicion: Pedro Ferriz de Con, Carlos Loret, Javier Lozano,

Denise Dresser, Vampipe.

4 Javier Lozano A.
b @JLozanoA

HFRENAA

4, La Silla Rota @ @lasillarota - 30. maj 2020

#Ahora Una caravana de vehiculos y motocicletas salié de Polanco y avanzé sobre
#Reforma para manifestarse contra las politicas del gobierno federal; en
#Veracruz, #Puebla, #Yucatdn, #Guadalajara e #Hidalgo también hay

lasillarota

0:19 6,9 tvisninger

4.51 PM - 30. maj 2020 - Twitter for iPhone

4 Carlos Loret de Mola &
@CarlosLoret

Asi protestan contra el presidente @lopezobrador en
#Mérida

1:07 637,9 mil reproducciones

10:32 a. m. - 30 may. 2020 - Twitter for iPhone
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En los medios impresos de comunicacion masiva, cuyos titulares fueron recolectados por el
servicio Eficiencia Informativa, de mayo a julio de 2020, el término FRENA aparecio en 1430
textos periodisticos, mientras que FRENAA solamente tuvo 27 menciones y AMLOVETEYA,
21. Considerando la busqueda FRENA/FRENAA, las caravanas moviles se difundieron en los
diarios de la Ciudad de México, Aguascalientes, Baja California, Baja California Sur, Veracruz,
Guanajuato, Puebla, San Luis Potosi, Coahuila, Nuevo Ledn, Jalisco, Chiapas y Quintana Roo,
y en menor medida, en Argentina y Espafa. De los estados mexicanos donde surgieron notas,
destacan la Ciudad de México, Jalisco y Nuevo Ledn; al principio, la atencién de los medios
neoleoneses superaba en notas el resto del pais, pero, desde junio, una vez que se articulan las
caravanas en varios estados, el interés mediatico crece en la capital, mientras que en Jalisco se
mantiene estable y disminuye en Nuevo Ledn. Los medios que dieron un mayor seguimiento a
las protestas fueron, Milenio (en su versiéon nacional y jalisciense), Reforma, La Razén, El Sol de
Meéxico, Sin Embargo, El Norte y El Occidental de Jalisco. Las narrativas méas importantes de la
capa medidtica fueron: a) el surgimiento del Frente Nacional Anti-AMLO (;en qué consiste el
movimiento?; ;qué busca?); b) la movilizacion de las caravanas por todo el pais exigiendo “la
renuncia del presidente”; ¢) las consignas pro-vida de las y los manifestantes; y d) la movilizacion
de un grupo “anti-comunista” en México. Por otro lado, en materia de medios digitales, el portal
de noticias oficial de Joaquin Lopez Doriga propagd ampliamente las demandas de FRENAA,
al que calificé como “movimiento apartidista de oposicion”; incluso, citaba continuamente los
mensajes del lider del Frente, Gilberto Lozano, mismo que aparecié entrevistado en El Heraldo,
Reforma Digital y en La Octava, por el periodista Hernan Gémez. No obstante, el espacio que
méas le dio voz a Lozano fue el canal de video-noticias por Internet de Pedro Ferriz de Con, que
dedicé un programa especial de una hora y media de emisiéon a FRENAA.

FRENAA en prensa nacional y estatal

700
600
500
400

300 Imagen 40. Notas relacionadas

con FRENAA en diarios

impresos de CDMX, Jalisco y
100 Nuevo Ledn, de mayo a julio de
0 _— . — 2020.

may-20 jun-20 jul-20

200

mCDMX mJalisco Nuevo Leén
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FRENAAA.

GILRERTO LOZAND

(©
ENTRA.

SIGUENDS: cnaistiy 12e

Imdgenes 41 a 44. Espacios medidticos dedicados al lider de FRENAA, Gilberto Lozano: La Octava, El Heraldo y Central FM con Pedro
Ferriz de Con

Los campamentos FRENAA en el Zécalo

En WhatsApp se puede observar un gradual abandono del Grupo FRENAA CDMX entre julio
y noviembre de 2020, una vez que los simpatizantes del Frente comenzaron a colocarse en casas
de campana sobre el Zocalo capitalino, en un ejercicio de desobediencia civil. Sin embargo, las
fotografias y mensajes que circularon por el Grupo daban dnimo a los manifestantes y retrataban
la cotidianidad del contingente. Algo destacable es que el Frente no pudo magnificar el apoyo ni
la asistencia, ya que las tiendas del campamento eran apenas cerca de setecientas, aunque, una
vez mas, destaca la circulacion de imagenes que aluden al nacionalismo donde las y los asistentes
al campamento portan banderas de México y motivos tricolor. Los manifestantes, que fueron
cerca de seis mil en total, aparecen ensamblando las casas de campana, formando grupos vy
conviviendo. Por otra parte, en Facebook se repite la difusion de este tipo de imagenes, aunque
algo caracteristico de esta plataforma fue que, en distintas publicaciones, los simpatizantes de
FRENAA exageraron su numero, ya que llegaron a colocar que integraban un contingente de 250
mil personas. En un video de la pagina Frente Nacional Ciudadano, incluso dieron a conocer que
las y los asistentes que llegaban al Zécalo “no paraban” vy “eran varios miles”.
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Imdgenes 45 a 47. Fotografias distribuidas por Facebook que retratan la cotidianidad en el campamento FRENAA. Imagen 47. Ejemplo de
exageracion en el nimero de asistentes: se destaca que fueron 250 mil.

En Facebook, ademas de la exageracién del nimero de asistentes, las narrativas de
desinformacién que intentd sostener FRENAA en tiempos del campamento se concentraron en
que este Ultimo fue amenazado por distintos grupos de izquierda. Los eventos mas populares
fueron los siguientes:

1. Los “reventadores” de MORENA. Se difundieron fotografias de dos individuos que,
supuestamente, gritaban por las tardes amenazando que quemarian las casas de campafa y
aniquilarian a los presentes. Segln los partidarios del Frente, estas personas eran enviadas
por la jefa de gobierno Claudia Sheinbaum y cercanos a Lépez Obrador. Una usuaria,
incluso presentd un collage de fotografias donde los presuntos agresores se retrataban con
Jesus Ramirez o John Ackerman, acompanadas del texto: “Plenamente identificamos aqui
a los reventadores, vandalos que todos los dias violentan y ostigan (sic) al campamento
de FRENAA’" Aungue era posible que estos sujetos ofendieran a quienes integraban el
campamento, nunca se presenté una denuncia oficial contra ellos ni se solicitd apoyo a las
autoridades.

2. Empleados del gobierno capitalino que destruyeron tiendas. Seglin las paginas de FRENAA,
algunos trabajadores y unidades de limpieza del gobierno de la Ciudad de México desarmaron
tiendas y retiraron letreros con consignas sin el consentimiento de los manifestantes. En
realidad, los encargados de intendencia sélo retiraron algunas casas de campafa vacias,
asegurandose de que estas llevaban méas de 48 horas desocupadas. Los partidarios de
Lopez Obrador celebraron el retiro de las tiendas con el hashtag #AdiosFRENAA vy aludian
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al “final del outsourcing” o que “se acabd el contrato del ano”, pues bromeaban sefalando
gue las manifestaciones no eran encabezadas por los simpatizantes del Frente, sino por sus
empleados.

3. Ataquedecolectivasfeministas. En noviembre de 2020, se acusd aun grupo de manifestantes
feministas de quemar una casa de campana; en realidad, se utilizaron fotografias anacrénicas
de la quema simbdlica de una pancarta con mensajes sexistas y de las marchas del 8 de
mayo de ese mismo ano. Es cierto que algunas mujeres, cubiertas con pasamontanas, en
ocasiones, se aproximaron al campamento a gritar que desalojaran el Zocalo o increpar a los
simpatizantes del Frente, pero la quema no se registrd en medios ni en otras plataformas
sociodigitales.

Imdgenes 48 a 50. Fotografias sobre los casos de desinformacion antes referidos
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En Twitter y en Youlube muchos contenidos que se propagaron durante la estancia del
campamento FRENAA en el Zécalo correspondian a que las tiendas permanecian vacias y que
los manifestantes no estaban durmiendo en ellas, o a las declaraciones de Gilberto Lozano, quien
dijo que “Lépez Obrador y Sheinbaum tenfan una forma soviética de gobernar” o que, ante la
acusacion de usuarios de redes de que las casas de campana permanecian vacias la mayor parte
del tiempo, sefald: “No sean estUpidos. Nadie aguantaria 24 horas en una casa de campafa,
tienes que salir a mear, a tus necesidades; a ver, mete a tu madre, gente estupida”. O bien, que
comento en Twitter: “los que se rien de las protestas hacen lo que hizo Otto Pérez, Mubarak,
Evo Morales, Stalin, todos esos lideres”. Lo cierto es que, ante la agresividad de Lozano vy la
evidencia de las tiendas vacias, los simpatizantes de Ldopez Obrador utilizaron el humor para
hacer ver el absurdo de una protesta vacia; inclusive, en una ocasion que las casas vacias fueron
arrastradas por el viento, los lopezobradoristas hicieron memes y compartieron chistes, sobre

todo en Facebook, sobre lo cdmico de la situacion.

EN JAIME MAUSSAN

VIVO AVISTAMIENTO} O VNI

Imdgenes 51 y 52. Memes sobre las casas de campafia arrastradas por el viento
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FRENAA ante el Covid-19

Cuando en el 2020 se desatd una pandemia global por el virus Covid-19 o Coronavirus, el
gobierno de Lépez Obrador lanzé el programa nacional de prevencién “Quédate en casa”, a través
de la Secretaria de Salud (SSA). El proposito de esta iniciativa, ademés de hacer un llamado a las y
los mexicanos para resguardarse y evitar contagios, era la distribucidon de una serie de materiales
informativos para protegerse de la amenaza viral, asi como recomendaciones para el trabajo o el
estudio desde los espacios domésticos, y contar con una linea de asistencia para evaluar posibles
sintomas de Covid-19, de modo que la poblacion pudiera acudir a realizarse una prueba rapida
para saber si estaba infectada, o bien, ser canalizada oportunamente a alguna instituciéon de salud
publica (Gobierno de México, 2021). Una de las grandes apuestas de FRENAA desde el comienzo
de esta pandemia consistio en desprestigiar las labores de la Secretaria de Salud, enfatizando que
Lopez Obrador vy el subsecretario de salud, Hugo Lopez Gatell, no estaban gestionando en forma
adecuada la atencién a la enfermedad o que ponian a la ciudadania en riesgo. Por eso, el Frente
articuld y divulgd cuatro narrativas en plataformas sociodigitales, buscando contraponerse a los
discursos vy a las acciones del presidente de México vy de Lépez Gatell. En primera instancia,
FRENAA sugirié que el gobierno no le daba a la pandemia la atencién que esta requeria, y que,
muy por el contrario, Lopez Obrador recomendaba abiertamente a las y los ciudadanos que no
se cuidaran. Acerca de esto, los seguidores del Frente llegaron a decir que al gobierno federal le
convenia aumentar la mortalidad para presionar a los empresarios o que se buscaba erradicar a
la poblacién poco productiva, como son los adultos mayores. En segundo lugar, se difundié que
las estadisticas presentadas por la Secretaria de Salud eran inadecuadas, y que no se estaban
contando todas las muertes por Covid-19 que habian ocurrido, por lo que el gobierno mentia
para no perder popularidad. Como tercer punto, el Frente dio a conocer historias o testimonios
engafosos de hospitales donde no se estaba atendiendo a los pacientes adecuadamente o
donde se practicaba la negligencia médica. Y, por Ultimo, cuando en 2021 comenzd la campana
de vacunacion contra el virus, el grupo populista afirmaba que las vacunas no alcanzarian o que
se estaban distribuyendo inequitativamente.
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Las narrativas contra la estrategia oficial de salud

1) Lépez Obrador motivé a la ciudadania a no cuidarse y es un genocida

En marzo de 2020, cuando la poblacion mexicana presenté la primera veintena de casos
de infectados de Covid-19, el presidente Lopez Obrador tuvo el desatino de no interrumpir sus
labores ni su contacto directo con la ciudadania. Entre sus actos publicos, figurd una visita al
estado de Guerrero, donde el mandatario saludo, abrazé y hasta besé a algunas personas que se
reunieron ante su paso por los municipios de Ometepec y Xochistlahuaca (Gonzélez, 2020). Esto
motivd una gran inconformidad en los medios de comunicacion, sobre todo internacionales y
corporativos, como Forbes y The New York Times, que no tardaron en cuestionar la imprudencia
de las decisiones del mandatario, asi como algunas bromas que este expresaba publicamente
sobre la propagacion del virus y su prevencién. Por ejemplo, Lopez Obrador sefald que “nadie
dejara de abrazar a sus seres queridos” o que él se sentia protegido por su fe cristiana y porque
siempre portaba escapularios (Fonseca, 2020). Aun asi, cabe mencionar que ninguna de estas
ocurrencias cotidianas era una recomendacién oficial ni un comunicado de la SSA, v que, en
eventos de gobierno, el presidente reiterd continuamente que se siguieran las indicaciones de
Hugo Lépez Gatell y de los expertos en epidemiologia. En una de sus conferencias de prensa,
Lopez Obrador incluso declaro:

Es muy importante que nos cuidemos. Solamente, no hacerlo con miedo. Prohibido prohibir.
Evitemos que haya méas contagios y ayudemos a que no se saturen los hospitales. Tenemos
que ser capaces de cuidarnos sin que usemos la fuerza, sin que nadie nos diga “no se muevan”.
Pero, ya sabemos bien las indicaciones que nos han compartido: quedarnos en casa, lavarnos
las manos, aumentar el aseo personal, solamente salir si es estrictamente necesario y sin
reuniones (Capital 21, 2020).

Ante las actividades y declaraciones poco afortunadas de Lopez Obrador, los miembros
de FRENAA no solo desaprobaron al presidente, sino que comenzaron a esbozar la narrativa
de que sus descuidos eran intencionales, en pos de llevar conscientemente a la ciudadania a
enfermarse para erradicar a buena parte de la poblaciéon. De este modo, el lider de izquierda no
solamente quedaba publicamente como un desatinado o descuidado —que era la narrativa que
propagaban los medios de comunicacién vy los partidarios del PAN—, sino como un “genocida”
que estaba “matando” a los mexicanos. Algunos populistas de derecha, por ejemplo, tergiversaron
las palabras del mandatario, pues mientras Lépez Obrador dijo que no habia que tener miedo ni
dejar de abrazar a los seres queridos, los simpatizantes de FRENAA expresaron, por ejemplo, en
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Facebook: “Lopez Obrador expone al pueblo a la pandemia por su mero capricho de dictador.
Dice que no guardemos cuarentena, que vayamos a las fondas y que estamos protegidos por
la sangre de culturas milenarias” (Frente Nacional Ciudadano Chihuahua, 2020). Asimismo: “A
AMLO le conviene la pandemia de México porque asi golpea con muertes a los empresarios
y capitales y hace que huyan inversiones para que él pueda poner su dictadura. Fuera Lépez
(sic) y su basura de gobierno” (FRENAA New York, 2020). Por otro lado, se dijo que los medios
internacionales condenaban a Lépez Obradory que, si los nacionales no, era porque el presidente
los habia silenciado. En Facebook, por ejemplo, circuld una publicaciéon en las paginas de FRENAA,
mostrando una imagen de un presentador de noticias no identificado, que bien pudo haber sido
sacado de contexto o ni siquiera estar al tanto del caso mexicano, junto con el mensaje: “Este
noticiero de televisién asiatica (...) condena el mal manejo de la pandemia vy la economia. (...)
Las televisoras nacionales callan sus intereses pueden méas que los intereses de México (sic)”
(FRENAA New York, 2020).

En otro sentido, FRENAA también manejé la version de que la busqueda de aumentar muertes
y desconcentrar a la poblacién era una tactica de Lopez Obrador para imponer el socialismo en
México. Gilberto Lozano (2020), lider de la agrupacion, publico en Facebook que “Se confirmalbal
que AMLO tiene ya 8 renuncias en su gabinete”, y que esto se debia a que “los funcionaron
apuestan por no seguir al CHARLATAN que asegurd que a México no llegaria la pandemia nunca,
y que no compraron sus estampitas, ni sus tréboles de 4 hojas, ni sus exageraciones de que
habia que hacer la vida normal o que la honestidad era un escudo protector”. Adicionalmente,
Lozano aseguraba que ‘el 90% de los mexicanos REPUDIA A AMLO” v amenazaba con que
“sus seguidores acabaran muriendo en un hospital, contagiados”. Finalmente, cabe destacar que
las publicaciones del empresario que encabeza FRENAA estaban acompanadas de afiches anti-
socialistas en donde Lopez Obrador aparecia con lideres latinoamericanos como Fidel Castro
o0 Hugo Chavez. Por otro lado, el Frente también especuld que, si la pandemia afectaba la
salud de las y los ciudadanos, grandes empresas como Bimbo no podrian cubrir los gastos de
seguridad social de sus empleados, por lo que debfa “Protegerse la empresa nacional, SALVAR
A BIMBO, y no golpearla con la pandemia como quiere AMLO, que necesita deshacerse de los
empresarios para imponer su socialismo”. Sobre esto, era parcialmente cierto que Bimbo estaba
en crisis en tiempos de pandemia, pero no por la enfermedad o muerte de empleados, sino
porque sus productos aumentaban la obesidad y morbilidad, lo que llevd a la Secretaria de Salud
a recomendar no consumirlos (E-consulta, 2020). Asi también, este Ultimo mensaje se puso a
circular a través de los grupos de FRENAA en WhatsApp, junto con otros como “En 5 minutos,
FRENAA llega a 5 millones de mexicanos” o “AMLO quiere imponer SOCIALISMO con ayuda de
CHINA. Cubrebocas y medicamentos que reparten son chinos, porque hacen dependientes a los
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mexicanos y ayudan a ganar a la muerte. La pandemia le cae a AMLO como ANILLO AL DEDO
para aliarse a CHINA (sic)".

En Twitter, se difundio que la Organizacion Mundial de la Salud consideraba a México el peor
pais en el tratamiento de la pandemia, por lo que “el gobierno de AMLO es oportunista y busca
un genocidio” (@OficialFrenaa, 2020). De igual forma, se cuestiond que el presidente de México
recibiera un contingente de médicos cubanos, pues, segin los populistas de derecha, esto se
debfa a que Cuba queria ayudar al triunfo del socialismo en nuestro pais. Pronto, algunos usuarios
como @Adriano_larenta (2020) especificaron que esta alianza no era politica, ya que México
estaba recibiendo también contingentes médicos de Brasil, Italia, India, Estados Unidos y China.
No obstante, FRENAA hizo circular en Twitter los hashtags #AMLOveteya y #SomosMéxico,
acompanando tweets donde se alertaba que Lopez Obrador habia suspendido los programas
sociales y los apoyos a adultos mayores (lo cual, no era verdad) o que buscaba estratégicamente
el abasto de los centros de salud de municipios afines a MORENA (que, tampoco era cierto).

Hay que sefalar que, al margen de la desinformacion de FRENAA sobre la pandemia, la
agrupacion populista de derecha exhibid su total incongruencia, pues mientras atacaba a Lopez
Obrador por no mantener una cultura de prevencién o llevar a las y los mexicanos a descuidarse,
esta organizo, en pleno tiempo de resguardo, varias marchas de protesta contra el presidente en
donde se convoco a los simpatizantes del Frente a salir a las calles, no mantener una distancia
adecuada entre ellos, y formar multitudes en plazas publicas. Entre estas movilizaciones, la mas
grande ocurrié en la Ciudad de México, del Monumento a la Revolucion al Zécalo capitalino,
reuniendo alrededor de 13 mil personas (El Universal, 2020b). Sin embargo, al mismo tiempo,
en plataformas sociodigitales, FRENAA continuaba propagando teorias de la conspiracion en las
qgue Lopez Obrador estaba cerca de Cuba o China para imponer el socialismo, o donde terminaria
con la iniciativa privada a través del aumento de los casos de enfermedad. Por lo anterior, en
sintesis, y usando los andlisis de Wardle y Derahskhan (2018) sobre la desinformacion, puede
decirse que el Frente utilizd cuatro estrategias clave para mentir y confundir, al menos durante
el posicionamiento de la narrativa del “presidente genocida”: 1) la exageracion o desproporcion
de declaraciones (que llevaron, por ejemplo, a darle mas peso a las ocurrencias o desatinos de
Lopez Obrador, por encima de una estrategia nacional de salud que si contaba con comunicados,
webs y conferencias oficiales); 2) la circulacién de noticias falsas (como la posible desaparicion de
Bimbo); 3) la omisién de informacion (porque, se invisibilizé toda la campana “Quédate en casa”
y solamente se resaltaron las declaraciones inadecuadas del primer mandatario); v 4) el uso de
imagenes o videos que no correspondian a los supuestos datos difundidos (como hicieron con el
caso de la foto de un “noticiero asiatico” que condenaba a México).
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ASI DA CUENTA MEDIO INTERNACIONAL DEL EVENTO DE FRENA
@un DEL 21 DE NOV 2020

@MorganeBRAVO
@MorganeBravo

nag #México "Asi comentd este noticiero de la televisidn asidtica
Dorso de la mano con el dedo indice sefialando hacia la derechaa
sobre las manifestaciones de #GranDespertarMx de #FRENAA el
sabado contra

#Lopez

Destacan el mal manejo de |la pandemia y la economia en
#México "#COVID19 #FRENA #DiplomaciaDigital #Diplomacia

MIENTRAS LAS TELEVISORAS NACIONALES CALLAN SUS
INTERESES PUEDEN MAS QUE LOS INTERESES DE MEXICO.
SE ACABARON LOS PERIODISTAS DE VERDAD PASARON A SER
PROPAGANDISTAS DEL GOBIERNO.

1P @@ @ u@ra@na@ay

Agradece AMLO a Cuba por enviar médicos durante la pandemia
ow.ly/F6ZW30rDPYn

DIFERENTE PAIS
£

Y

Gilberto Lozano
22 de abril de 2020 - @

Se confirma #AMLO tiene ya 8 renuncias de su gabinete en la mesa.
Se hace taruge y no les hace caso, para escender que TIENE MOTIN A BORDO.

Algunos aunque NO LES HAYAN ACEPTADO su renuncia, YA SE FUERON o solo se
hacen pendejos.

@ FRENA Oficial

~ap ©OficialFrenaaa

Confirma World Health a México como peor pais en
COoVID.

1. Muerte de médicos

2.Tasa de pruebas

3. Tasa de vacunacion

4. Tasa de letalidad a contagios

5. Manipulacién electoral

6. Frivolidad presidencial.

7. Genocidio

. - EN 5 MINUTOS LLEGAMOS A S MILLONES DE
#SomosMexico y exigimos #AMLOveteYA MEXICANOS COMUNICANDO A LA ACCION

CADENA DE ENLACE EXPONENCIAL.
SEESTABLECE UNA COMUNICACION UNIFORME
TIPO "MULTINIVEL", LA CUAL CONSISTE EN UNA

PIRAMIDE DE 10 PERSONAS QUE FORMAN PARTE DE

Imdgenes 53 a 58. Capturas de contenidos antes mencionados, obtenidas de WhatsApp, Twitter y Facebook.
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2) No se contabilizan adecuadamente las muertes por Covid-19

La narrativa de que el gobierno federal no estaba exponiendo la cifra adecuada de infectados
por Covid-19 se volvid viral en Twitter, gracias a personas que tomaban fuentes extranjeras
como Google, The Wall Street Journal o The Economist para exhibir que los datos diarios que
proporcionaba Lépez Gatell no eran congruentes con los conteos internacionales (@irondC,
2020). Ante esto, el propio subsecretario de salud comentd que era posible que hubiera
margenes de error, a causa de que muchos hospitales estaban dando mayor prioridad a la
atencion de casos que a su conteo, y que, ademas, el gobierno de México, comprometido
con mantener cifras honestas, solamente estaba registrando los infectados confirmados y no
solamente los pacientes sospechosos o con sintomas similares al Coronavirus, como podian
hacer las empresas o medios globales, que por lo general usaban encuestas (CNN, 2020). Sin
embargo, los partidarios de FRENAA aprovecharon esta confusion para afirmar que Lopez Gatell,
a quien llamaron “Dr. Muerte” (o #drmuerte, #doctormuerte), habia impulsado el ocultamiento de
casos para que MORENA no perdiera sus adeptos, usando mensajes como, “En México hemos
estado a ciegas desde el inicio por los casos no contados por #DoctorMuerte @HLGatell” (del
sockpuppet @FranciscoJMinal, 2020), “Debe juzgarse a Gatell por crimenes de lesa humanidad”
(@FedeSosa, 2020) o “Nos faltan 270 mil muertos por Covid” (@netogtzqg, 2021). Asimismo, en
Twitter también se documentd que una marcha de FRENAA, a manera de protesta, extendio un
listdn negro gigante sobre el Zocalo de la Ciudad de México, reclamando todas las muertes que
no se habian contabilizado por Covid-19.

En Facebook, incluso, desde la pagina oficial de FRENAA (2021), algunas publicaciones
usaron iconografia religiosa para implorar a Dios por el fin de tantas muertes: “Unidos en
nuestra FE, convocamos a orar porque se derribe el mal gobierno de Lépez, acompanado por la
muerte y la enfermedad, con falsa transformacién que solamente destruye la vida por el virus
#GranDespertar #vivaCRISTOREY”. O también, en esta misma plataforma, FRENAA mismo
asegurd, sin citar ninguna fuente, que “En México hay 115 mil fallecidos oficiales, pero otros 224
mil gque no se reconocen, seglin las actas de defuncién. AMLO: Te damos el Premio Nobel de las
Pendejadas por ser ejemplo universal de INEPTITUD, PERVERSIDAD y GENOCIDIO". E igual,
declard, a través de su portavoz, Gilberto Lozano (2021d), que “los mexicanos debemos guardar
luto porque la guardia bolivariana no solamente es el ejército, son los médicos que no atienden
a nuestros enfermos ni saben cuantos muertos tenemos”. En WhatsApp, finalmente, circulé una
foto de Lopez Obrador junto con el mensaje: “Es una hijoputez, SENOR PRESIDENTE, que lucre
con la pandemia. No sabemos bien la cantidad exacta de muertos y se aprovecha de una crisis
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humanitaria para no perder a sus votantes. Niel PRI NI EL PAN atendfan a la poblacién que querian
cuando querian, ni comunicaban lo que querian en un desastre como este. DESGRACIADO
INFELIZ. Presidente de pacotilla”. Como se puede ver, en esta segunda narrativa, los partidarios
de FRENAA fueron de la indignaciéon al insulto, culpando directamente a Lopez Obrador o a
Lopez Gatell por las muertes, y manejando distintas cifras sobre los fallecidos totales sin explicar
el respaldo de sus datos poco verificables.

& ;’i'r";:d‘;z Despliegan enorme mofio negro en el Zécalo en protesta por muertes por
COVID-19 lopezdoriga.com/?p=1205166 via @lopezdoriga
Meéxico es lider en dato falsos. #AmloFracasoPresidencial #L.OPEZGenocida #FRENA #FRENAAA

Tenemos >2.5x de las defunciones que reporta
@HLGatell (actualmente han muerto >200,000).

#laligaMitica
#FRENAAA

Covid-19 data - Tracking covid-19 excess deaths across
countries | Graphic detail | The Economist

O Despliegan enorme mofio negro en el Zécalo en protesta por muerte...
El Frente Nacional Anti-AMLO acudid al Zécalo capitalino para
manifestarse contra el Gobierno Federal por las mas de 50 mil ...

Tracking covid-19 excess deaths across countries 6) \opezdoriga.com

In many parts of the world, official death tolls undercount the total number of
fatalities | Graphic detail

Imdgenes 59 y 60. Capturas en protesta de las muertes por Covid-19 en Twitter.

3) Hay negligencia médica en las instituciones de salud

En la pagina de Facebook FRENAA Tampico (2020) se dio a conocer que, en Tamaulipas, “los
hospitales tienen menos de 100 respiradores en total y ya no hay camas”, pero no se utilizaron
evidencias oficiales niinvestigaciones para respaldar esta informacion. Asi también, se difundieron
rumores entre los comentarios de la pagina oficial de FRENAA a nivel nacional, tales como, “no
estan atendiendo a las personas que saben que vamos a las marchas de FRENAA” o “no van
a atender a nadie en urgencias (sic), hay menores en la calle, te piden dinero y no pueden ni
hacerte la prueba”. De manera similar, en Twitter se expuso un caso de inundacion en un hospital
de Reynosa sin explicar qué ocasiono dicho accidente, y si en cambio culpando directamente a
Lépez Obrador (@gamizrios, 2020), y se utilizaron estadisticas sin respaldo de ninguna fuente:
“‘La mortalidad hospitalaria de México es la peor del mundo. Cerca del 40% va a infectarse el
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proximo afo (2021) y de la gente que pisa un hospital, todos tienen un 50% de probabilidades
de morir” (@Anger21, 2020). También, en esta misma plataforma, @OficialFrenaaa (2020) dio
a conocer un comunicado, acompanado por una hoja membretada con el logo de la Sociedad
Mexicana de Medicina de Emergencia, donde se solicitaba al presidente que valorara y apoyara
el trabajo de los profesionales de la salud. El Frente, sin embargo, exagert la peticion de los
médicos, diciendo: “Lopez: BASTA YA de tu odio al conocimiento, a la ciencia, y al servicio de
los demas. En medio de esta crisis, tu atrevimiento de denostar a los médicos es una TIRANIA”.
Asimismo, a través de los grupos de WhatsApp de FRENAA se puso a circular un audio donde
una supuesta doctora con acento ibérico dice: “Nos estan enganando. Esto es mucho peor de lo
que nos han vendido. Nos tienen engafados. Auguro que en unos dias habra carencias, estado
de sitio y cierre de todos los sitios con toque de queda”. Esta premonicion de la “doctora” no sélo
no ocurrid, sino que condujo al temory a que muchas personas hicieran compras de emergencia.
En el 2021, el propio gobierno mexicano admitié que los centros de salud estdn mostrando
desabasto vy que los espacios para recuperacion han escaseado, pero también han anunciado la
concesion de clinicas privadas vy la creacién de nuevos hospitales, por lo que los contenidos con
rumores y temor, propagados por FRENAA, son cada vez menos frecuentes.

4) La campana nacional de vacunacion es inequitativa

Las ideas de FRENAA sobre la campana nacional de vacunacién anti-Covid, llevada a cabo
en su primera fase en el 2021, estdn contenidas en una de sus Historietas Ciudadanas, donde
acusan a MORENA de condicionar las vacunas para adultos mayores a cambio de apoyar a este
partido politico, y denuncian que no hay suficientes vacunas, a causa de que el gobierno se ha
gastado el dinero publico que correspondia al sector Salud. Del mismo modo, el cémic dice que
“Hay una logistica pésima, porgque mandaron apenas unas cuantas vacunasy la organizacion de la
vacunacioén es un absoluto desastre”. También: “El gobierno pone a las personas mas vulnerables
en la peor situacion, sin vacunas ni idea de cémo remediar la enfermedad”. Ademds de este
material, que se distribuye usando el sitio web de FRENAA v sus cuentas en varias plataformas,
se ha usado el hashtag de Twitter #vacunasporMéxico, con mensajes como “Es un acto criminal
no tener vacunas para la gente, insumos ni programas de salud. Eso se llama NO TENER MADRE”
(@memoariasl3, 2021) o “AMLO abandoné a los médicos, dejé a los pacientes de Covid-19 a
su suerte y ahora se gasté el Fondo de Salud sin conseguir vacunas suficientes #FRENAA” (@
talipurpura, 2021). Al respecto de esto, cabe mencionar que ni Lopez Obrador ni Lopez Gatell
han informado que no existen suficientes vacunas, sino que han explicado que la estrategia
de vacunacion va por fases, comenzando por adultos mayores y personal de salud, siguiendo
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por nifos, y finalizando con jovenes. De todas formas, FRENAA llega al punto de afirmar en su
Historieta Ciudadana que cuando los médicos y voluntarios del gobierno piden los datos de cada
persona que se vacuna, en realidad estan creando un registro para fines electorales, a favor de
la continuidad de MORENA.

Wﬁ S que
CESITAMOS TUS SERVICIOS POR AQU,
JESTAN JUSANDO CON L VIDA DE TODOS,
NOSOTROS! ;

AS
VACLINAS SIND GUE LA ORGANIZACION FLE UN
PESASTRE. i

¢Sabes
México no hay vacunas?

& %

Imdgenes 61y 62. Fragmentos de la Historieta Ciudadana 3, que busca desprestigiar la campaia de vacunacion.
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2 4.4. Conclusiones: discurso de odio y desinformacién
en FRENAA

Aunque FRENAA se presenta como una opcién politica apartidista, en realidad, su ideologia
comprende el apoyo a todas las figuras publicas, discursos vy partidos que se distancian de
Morena y de Andrés Manuel Lopez Obrador. Por ello, los perfiles y cuentas seguidoras del
Frente en Facebook y Twitter comparten publicaciones aleatoriamente de figuras que son,
declaradamente panistas como Ricardo Anaya, Lily Téllez o Jorge Triana; partidarias de la alianza
Va por México, conformada por PRI, PAN y PRD; calderonistas y simpatizantes de Va por
México; afines a Movimiento Ciudadano vy, sobre todo, al gobernador recién electo de Nuevo
Ledn, Samuel Garcia; o a grupos radicales que promueven la resistencia armada, como Liga de
Guerreros. Esta diversidad de posturas y segmentos —aunque no pluralidad, pues todos ellos
se orientan ideolégicamente hacia la derecha, en mayor o menor radicalidad, y oscilando, de
ideas neoliberales y conservadoras hasta el anarcocapitalismo violento— es posible gracias a que
no existe un comité central o cabecera de FRENAA, sino diferentes administradores regionales
de la agrupacion que convocan a nuevos seguidores por medio de la “captacion de pirdmide”
en WhatsApp, pidiéndole a cada nuevo miembro que invite mas personas. O bien, también se
puede explicar si se comprende que FRENAA no masifica sus publicaciones en redes a través de
una estrategia de segmentacion cuidadosa, sino solamente invirtiendo en la pauta de anuncios o
utilizando la automatizacion social, es decir, pidiendo a los managers de sus paginas de Facebook
o cuentas de Twitter que se coloquen varias veces los mismos contenidos, en cortos periodos
de tiempo. Sobre la difusiéon masiva de determinadas publicaciones, aquellas que mas merecen
repeticiones son los video-comunicados de Gilberto Lozano, los videos que dan cuenta de las
marchas del Frente o los flyers digitales que sirven para convocar a las protestas de la agrupacion.
Asimismo, hay temporadas donde esta masificacién aumenta, como los periodos electorales o
durante las manifestaciones donde FRENAA logra su mayor convocatoria. Al respecto, hallamos
como, de 2019 a 2021, las estrategias del Frente para visibilizar sus actividades han funcionado,
pues su presencia en medios de comunicacién ha aumentado; ademas, los titulares dedicados a
la agrupacion se trasladaron, de los medios locales del Norte de México a los nacionales.

En estos sentidos, aquello que si permanece uniforme en el discurso es la busqueda de que
AMLO renuncie, asi como la denigracion y el odio contra las vy los seguidores de la izquierda en
México. Mientras Lopez Obrador es caracterizado como “el cacas”, sus simpatizantes, los “chairos’,
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son comparados con animales, manipulados, enfermos mentales o confundidos. Con estos
insultos, que logran evadir la censura de las plataformas sociodigitales al ser etiquetados como
contenido humoristico (véase el ejemplo de la pagina de Facebook Los animalitos de Lopez), hay
una continua estrategia de oposicion o antitesis con el imaginario asociado con la derecha, pues
los partidarios de FRENAA aparecen como “despiertos”, librepensadores, reflexivos, inteligentes
y patriotas. Asimismo, los opositores a la izquierda estan “cerca de Dios”, pues utilizan simbologia
religiosa y alusiones a la oracion o a la vida cristiana. Sobre este ultimo punto, conviene destacar
que los contenidos de FRENAA utilizan una semidtica que también remite continuamente al
nacionalismo, pues no faltan los motivos tricolores, las banderas de México o las menciones de
nuestro pais como motivo para resistirse contra Lopez Obrador: “hacerlo por México”, “rescatar
a México’, “buscar unidad y no polarizacion entre los mexicanos”, etcétera.

De acuerdo con el discurso de FRENAA, la opinién publica del pals esta dividida, aunque
la mayoria de las y los mexicanos repudian al actual presidente. Con esto, hacen uso reiterado
de la falacia ad populum, sefialando que sus criterios son “los de todos” vy a través de frases
como “AMLO, entiende, el pueblo no te quiere” o “México quiere que renuncies’, aseguran
que su ideario es la voluntad popular. Sobre esto mismo, otra estrategia discursiva a la que
recurren es la exageracion o el sacar declaraciones o acontecimientos de su contexto; esto,
se observa cuando se compara a Andrés Manuel Lépez Obrador con Hugo Chéavez, o incluso
mas desproporcionadamente, con Stalin o Mao Zedong. Con esto, se muestra que el discurso
de FRENAA conlleva una tergiversacion tedrica de conceptos clave de la ciencia politica, como
socialismo, comunismo, izquierda y democracia. A través del simplismo, el Frente elimina la
complejidad de cada una de estas categorias, reduciendo el socialismo a sus versiones autoritarias
y colocando la democracia al nivel de una plutocracia con poliarquia, o sea, la defensa de las élites
empresariales y de las instituciones que promueven campanas y votaciones, por igual. También,
los seguidores de FRENAA desinforman en materias técnicas, pues mencionan que, aungue son
mayoria, AMLO los censura en redes sociodigitales (lo cual no es posible, pues no las administra)
0 que tiene miles de bots. Finalmente, otra estrategia de desinformaciéon muy utilizada por esta
agrupacion es la falacia ad verecundiam, que consiste en intentar sostener argumentos inexactos
con supuestos estudios, graficas o estadisticas. Esto fue muy popular durante la proliferacion
del Covid-19, cuando los partidarios de FRENAA usaban supuestos estudios de la Organizacion
Mundial de la Salud o de la BBC para respaldarse; no obstante, en realidad mostraban informacién
sesgada o incompleta.
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Junto con lo anterior, es posible evidenciar la exageracion con el uso de denostativos como
“dictador”, “asesino” o “represor’, cuando el actual presidente no ha matado ni torturado en forma
comprobable, ni ha exterminado los mecanismos democraticos e institucionales del gobierno de
México. Asi también, se utiliza bastante la metonimia; es decir, no se sefala que “el Covid-19,
mal manejado o debido a una falta notoria de recursos, afecta a los mexicanos”, sino que “Lopez
Gatell aniguila” o que “AMLO mata” o “comete genocidio”, por lo que se colocan en manos de los
funcionarios las consecuencias de desgracias de dimensiones mundiales e imprevistas. Con esto,
en palabras de Chomsky (1995), se sustituye lo relevante por lo trivial. Si bien Lopez Obrador o
su gobierno tuvieran decisiones o aspectos criticables, que requeririan una evaluacion compleja
y discusiones profundas, con datos y argumentos, FRENAA recurre al miedo o al catastrofismo
para generar reacciones inmediatas de oposicion, lo cual supone la difusion de mensajes, acciones
y simbolos con una alta carga afectiva, que despiertan emociones de enojo e indignacion.
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» 5. El discurso juvenil conservador de
influencers en Twitter y TikTok, la disputa
por el aborto en México

En los uUltimos anos en México ha tenido lugar una radicalizacién de los grupos de derecha, en
parte como reaccion al cambio politico de 2018, pero también, como han sefalado diversos
estudios, ante el avance de las luchas por los derechos de las mujeres vy los grupos oprimidos, se
recrudecen las expresiones violentas conservadoras que buscan el reforzamiento del statu quo
(Bard, 2000; Faludi, 1992; Diez, 2015; Zaremberg et al., 2021). Este es un fendomeno presente
en toda la region, “los grupos reaccionarios estan consolidando su presencia en América Latina”
(Vaggione y Machado, 2020, p. 6). En México distintos movimientos que reivindican a la familia
tradicional y se posicionan en contra de las libertades de las mujeres y grupos de la diversidad
sexual, son una de las expresiones de esta resistencia al cambio. Los grupos de la derecha
conservadora que se autodenominan “provida” o “pro-familia” relinen a miembros de grupos
religiosos, empresariales, organizaciones civiles y juveniles, que buscan revertir el avance de la
lucha histérica por la libertad de las mujeres de decidir sobre su cuerpo, el matrimonio igualitario,
entre otras causas progresistas.

Por otra parte, las plataformas digitales se han convertido en un terreno clave de las
contiendas politicas; a través de la red se construyen, circulan y disputan los sentidos de lo
colectivo. Si bien la presencia de los grupos conservadores en México tiene una larga historia,
en anos recientes han ocupado el terreno digital para impulsar su agenda. Como sefala
Barcenas, las redes “constituyen un escenario fundamental para la expansion y consolidacién del
neoconservadurismo global articulado en la politizacién contra la “ideologia de género” (2020,
p.769). El uso de los medios digitales ha permitido a estos grupos diversificar sus audiencias y
seguidores, asi como conectar con movimientos en otras latitudes; los sentidos que construyen
en torno a sus intereses se nutren de esa comunicaciéon y puede unificar su discurso. Un ejemplo
es la utilizacion del “pafiuelo celeste” como simbolo de la lucha anti-aborto, surgido en Argentina,
pero que han adoptado los grupos mexicanos y que se ha extendido por toda América Latina
(Felitti y Ramirez, 2020).

A partir de una estrategia metodoldgica cualitativa y digital, en este apartado se presenta
un andlisis de discursos vy estrategias de influencers mexicanos de derecha en Twitter y TikTok,
gue se articulan en torno a las disputas por el aborto en México.
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2 5.1. Influencers de derecha en las redes

Una de las multiples manifestaciones de la derecha en México es la que se articula en torno
a la reivindicacién de la familia tradicional y en contra de la llamada “ideologia de género”,
término creado por la jerarquia catoélica y luego apropiado por otros grupos conservadores para
deslegitimar la idea de que el género es construido socialmente. Han sido definidos en términos
de contramovimiento, y como una forma del activismo conservador religioso (Vaggione, 2010;
Moltt, 1989).

De acuerdo con Vaggione esta forma de manifestacion de la derecha es impulsada por
“las clases medias conservadoras que buscan frenar o desacreditar el desafio colectivo a sus
intereses a fin de mantener y reforzar la situacion que generd el primer malestar” (2013, p. 228).
Para hacerlo, llevan a cabo distintas estrategias que involucran recursos humanos, simbdlicos
y materiales. El acceso a dichos recursos se ve facilitado por su lugar privilegiado en términos
econdmicos y sociales, asi como por sus relaciones politicas. Tanto su espectro ideolégico como
su campo de accién politica son reducidos, pues se enfocan fundamentalmente en la oposicion al
cambio. Finalmente, nos dice el autor, los discursos y estrategias de estos grupos van adaptandose
a los contextos politicos, sociales, aungue en sus demandas se opongan al cambio, su forma de
accionar colectivamente si cambia.

Un reflejo de ese cambio es la incorporacién de las plataformas sociodigitales a sus
terrenos de lucha politica. Como hemos sefalado antes, el contexto digital plantea un nuevo
espacio para la construccioén, circulacion y disputa de discursos y por lo tanto, de sentidos de
lo colectivo. En este escenario surgen nuevos actores que encarnan la ideologia conservadora
religiosa y se posicionan como influencers.

Como vimos antes, estas “microcelebridades” de las redes sociales (Gaensslen y Budzinski,
2020) construyen su presencia mediatica a través de la “celebrificacion” de su vida cotidiana (Raun
2018). Buscan establecer una relacion de cercania, intimidad y confianza con sus audiencias vy
colocarse como voces expertas en un tema especifico. En el caso de las personas influencers
conservadoras que aqui analizamos, comparten ademas la caracteristica de ser jévenes o dirigirse
a jovenes.

Este rasgo no es menor si consideramos que el grupo de edad que mas utiliza internet
en México es el que va de los 18 a los 24 afos, seguido del grupo de los 12 a los 17 (INEGI,
2021). Es asi, que para un movimiento social que busca impulsar su agenda a través de las redes
sociales, resulta estratégico dirigirse a las personas jovenes. Sin embargo, no es tarea facil. La
juventud suele caracterizarse como una etapa del ciclo vital impregnada de rebeldia, el desafio
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a la autoridad y el deseo de cambiar lo establecido. Los movimientos juveniles conservadores
presentan, en cambio, una posicion politica que reivindica el statu quo, la reproduccion de
las desigualdades que favorecen a unos cuantos por encima del bien comun. Ademas, suelen
reclamar la estabilidad, el orden, la autoridad, entre otros valores asociados a la permanencia mas
gue al cambio.

En este escenario, nos preguntamos, ;qué estrategias y discursos utilizan las personas
influencers de derecha en las plataformas sociodigitales? ;Cuéles son los recursos simbolicos,
emotivos, de autoridad u otros, que utilizan en la construccion y difusién de su discurso? A
continuacion, buscaremos dar algunas respuestas.

2 5.2. Estrategia metodolégica

Puesto que este estudio busca explorar, describir y analizar los discursos de un grupo de
influencers, se optd por una ruta metodoldgica cualitativa y digital. El propdsito de las
investigaciones cualitativas es, como sefala Geertz (2005), no tanto una explicacion basada
en leyes y ejemplos sino en casos e interpretaciones. Esto permite estudiar procesos sociales
destacando a los actores como constructores de discursos, sentidos, practicas y procesos.

Al ser un estudio exploratorio en torno a un caso especifico, el conocimiento resultante no
pretende ser generalizable ni representativo. Més bien busca destacar la diversidad, complejidad
y riqueza de los significados que algunos grupos y activistas conservadores construyen en redes.
Se busca significatividad en el sentido de que lo que se analiza sea pertinente para dar cuenta de
cierto haz de relaciones v significados que son parte de un proceso cultural mas amplio (Guber,
2008).

De esta forma, la estrategia metodoldgica se basé en el analisis del discurso y las practicas
digitales alrededor de una seleccion de cuatro cuentas de influencers conservadores en TikTok
y un andlisis a partir de la extraccion de publicaciones e imagenes compartidas en torno a los
hashtags que se definieron en la disputa por el aborto en Twitter. En esta ultima plataforma
analizamos el periodo que comprende del 6 de septiembre del 2021 fecha en la que inicia la
discusion sobre la despenalizacién del aborto en la SCJN hasta el 13 de septiembre del mismo
afo, cuando tienen lugar una serie de marchas en distintos puntos del pais. La construccion
de los datos se realizd a partir de la observacion cualitativa digital o lo que algunas autoras
denominan “etnografia digital no participativa” (Barcenas, 2021). Este enfoque metodoldgico
permite estudiar los comportamientos sociales mediados por las tecnologias, asi como acceder a
esta parte del mundo social digital en el que se construye y circula el discurso conservador.
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Por otra parte, y como se menciond en el apartado tedrico de este documento (3.
Coordenadas...), el andlisis de los datos siguid los planteamientos de los estudios criticos del
discurso (Van Dijk, 2008; Wodak, 2003). Este enfoque analiza el discurso no en si mismo como
si fuera un todo autocontenido, sino en su dimensién politica y contextual. Parte de la idea de
que el lenguaje no es neutral sino socio ideoldgico, pues sirve para posicionarnos y relacionarnos
con el mundo social (Bajtin, 1991), por lo tanto, busca “analizar las relaciones de dominacion,
discriminacion, poder y control, tal como se manifiestan a través del lenguaje” (Wodak, 2003).
En este andlisis es relevante no solo lo que se dice, sino la forma en que se dice, asi como lo que
se calla. Ademas, siguiendo a Foucault (ed. 2013), debemos considerar que el discurso es una
via de egjercicio de poder, en el que se conjugan distintos mecanismos de autoridad a través de
los cuales se impone cierto orden al mundo y a los sujetos. A partir de esta ruta exploratoria,
contextual y abierta (Lange, 2014) se abordara el discurso de las personas influencers no como
objetos de estudio aislados, sino como parte de un campo cultural mas amplio.

2 5.3. El discurso conservador en torno al aborto en
Twitter y TikTok

Uno de los terrenos de disputa que histéricamente ha congregado a los grupos conservadores
en México y el mundo es el debate sobre los derechos sexuales y reproductivos de las mujeres. A
partir de los afios ochenta en México, el derecho al aborto fue impulsado por grupos feministas
“como un asunto de justicia social, politica publica y democracia [...] los derechos reproductivos
de las mujeres se posicionaron y difundieron como parte de los discursos emergentes sobre
ciudadania” (Amuchéstegui, 2015, p. 156).

En el marco de este proceso democratizador, los grupos conservadores se hicieron
presentes cada vez que se discutia o avanzaba en el tema de la autonomia corporal de las mujeres.
Desde 1935, cuando el Frente Unico Pro-Derechos de la mujer demandé por primera vez el
acceso al aborto, pasando por uno de los momentos més algidos en 2007 con la despenalizacion
del aborto en el entonces Distrito Federal. A partir de ese momento, los grupos conservadores
buscaron hacer frente a este proceso de cambio abogando por el reconocimiento del derecho
a la vida desde el momento de la concepcion en las legislaciones locales; lo cual lograron en
dieciséis estados para 2011. Para julio de 2021 el aborto se habia despenalizado en Oaxaca,
Hidalgo y Veracruz.

T4



N
N
o
N
o
—
]
C
Ll
©
@©
©
S0
(%)
o
%]
>
RS
o
P )
17}
>
=
8
(%)
@
bl
(%)
o
=
(5}
(@]
(9]
—
Q
[}
7}
(7
hel
©
3
e}
17}
(W]
Q
©
o
‘=
©
=
7
—
o
=
=
o
(]
£
©
—
oo
o
p
o

A partir de 2019, en un contexto de cambio de régimen politico y de un movimiento
feminista fuerte y activo, Oaxaca, Hidalgo y Veracruz también despenalizaron el aborto. Y en
septiembre del 2021, la SCJN declard inconstitucional la prohibicion del aborto en México, asi
como invalida la objecion de conciencia del personal médico. La decision de la Corte desatd
una serie de manifestaciones por parte de los grupos conservadores mexicanos, tanto en los
entornos digitales como en las calles. Desde convocatorias a colocar tendencias en Twitter,
publicar fotos con carteles rechazando la resolucion juridica, hasta reuniones para rezar afuera
de la SCJN o marchar en distintos puntos del pais. Para los grupos conservadores esta resolucion
es una muestra mas de que el gobierno de Lopez Obrador es parte de una tendencia global que
busca imponer la “ideologia de género” y favorecer “el negocio de los abortos”. En este punto, los
grupos conservadores anti-aborto comparten con otros grupos de derecha su animadversién a
Lopez Obrador y su gobierno.

A continuacion, analizamos las distintas estrategias discursivas vy digitales que llevaron a
cabo algunos de los influencers analizados.

2 5.4. De Dios a la Ciencia, el discurso conservador anti-
aborto en las redes sociodigitales

La historia de la lucha por la autonomia y libertad de las mujeres es también la historia de los
grupos conservadores intentando frenar o revertir dicho proceso. Como ha sido documentado por
distintas investigaciones (Amuchéastegui, et.al., 2015; Lamas, 2009; Maier, 2015) en las ultimas
tres décadas, estos grupos ligados a la jerarquia catdlica han puesto en operacién discursos y
estrategias cada vez mas complejas para oponerse a los derechos vy libertades de las mujeres. En
esta disputa, los discursos v las vias de circulacion van cambiando, ocupando en anos recientes
el terreno digital y las juventudes como campo de batalla. Dos entornos digitales que congregan
a jovenes e influencers conservadores son TiklTok y Twitter.

TikTok es una plataforma que permite hacer y compartir videos de 15 a 60 segundos,
para lo cual ofrece multiples opciones de edicién: musica, texto, elementos graficos, filtros,
modificacién de la voz, de la velocidad del video, asi como responder con un video a los videos
de otras personas usuarias. Estas caracteristicas la hacen una de las plataformas con més
posibilidades de creacion de contenido para quienes la usan. Se estima que, de las 25 millones de
personas que han descargado la aplicacion, quienes la usan de manera mas activa son jovenes de
13 a 18 anos (Marketing Digital, 2021). Se lanzé para el mercado en China en 2016 y en México
en 2018; sin embargo, tuvo su mayor crecimiento durante 2020 en el contexto de la pandemia.
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En México, los grupos conservadores han encontrado en TikTok un espacio propicio para
acercarse a las personas jovenes, tal es el caso de la organizacion Juventud y Vida o Sublevados,
por ejemplo. Ademas de jévenes que, aparentemente por cuenta propia abrieron su cuenta en
TikTok para difundir un mensaje conservador como: Elena War o las Hermanas provida. Todas
estas cuentas iniciaron su presencia en dicha plataforma en 2020.

Uno de los recursos utilizados en los discursos analizados es lo que Van Van Dijk (2004)
llama “definicion de la situacion. Es cuando quien emite un mensaje describe la situacion de modo
tal que sus acciones aparezcan como la consecuencia obvia y necesaria, por tanto, justificable.
Asi, definir la situacién, el contexto, es una forma de controlar y legitimar el discurso. En esta
definicion opera también el principio de cuadrado ideoldgico, una estrategia discursiva que
supone la autopresentacion positiva y la presentacion negativa de los otros (Van Dijk, 2005). Se
expresa cuando una situacién se define de manera polarizante, generalmente entre un nosotros
en oposicion a un ellos. En la presentacion del nosotros, grupo que enuncia el discurso, se
enfatizan las caracteristicas positivas, mientras que, en el grupo de los otros, las negativas; se
establece asi un esquema de posiciones en términos morales: buenos contra malos. Estos dos
recursos estan presentes muchos de los mensajes analizados, algunos ejemplos:

g Eduardo Veréastegui & @ Frida Espinosa
@EVerastegui § ©@Frida_Espinosaa
Si Méxi 2 | Al | Dicen los anti vida que el aborto no es un tema
LEAc tler!e _una e tur? S.idd, "?S_q van contra ella “religioso”, entonces qué ahora resulta que los tnicos
van contra México, son traidores a México. Seamos que usamos el sentido comun, sabemos de derechos
claros: los fascistas,racistas, clasistas,vendepatria son los humanos y de biologia basica, ;somos los que
g quieren destruir nuestra cultura de vida, los abortistas. profesamos una religién?

Despierten.O de plano ya se dieron por vencidos... .
Pues gracias

4:53 p. m. - 8 sept. 2021 - Twitter for Android P
11:07 a. m. - 8 sept. 2021 - Twitter for iPhane

416 Retweets 53 Tweets citados  1.983 Me gusta 59 Retweets 4 Tweets citados 339 Me gusta

Imdgenes 63 y 64. Tweets de Eduardo Verdstegui y Frida Espinosa

Una de las caracteristicas de los discursos analizados en TiklTok es el uso del lenguaje
de la ciencia como recurso de autoridad, objetividad y credibilidad del mensaje. Para justificar la
proteccion de la vida “desde el momento de la concepcion”, lasy los jévenes utilizan los elementos
audiovisuales que provee la plataforma, por ejemplo: la superposicion de texto con referencias
bibliograficas; la imagen de libros de embriologia, busquedas de google; subrayados de textos
médicos, entre otras.
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En la embriologia
de Moore lo dice... ”

g

Genética = . oduccién al ser humano
—( esarrollo
Filosofia Y

)
Derecho I | ) : - =

Tp—

Medicina
m = - ¥ m—
Bioética sl 0o : e

Historia
PERIODOS DEL DESARROLLD

Filosofia
del derecho

Derechos

humanos

Politica
A o TikTok

@juvi.ac

00:04/00:12

Imdgenes 65,66y 67. Ejemplos de videos en TikTok

Un fragmento del discurso de un tiktoker de la asociacion Juventud y Vida lo ilustra bien:

Decirle a una mujer que estd embarazada que no lleva un ser humano dentro de ella, es
irracional en si mismo, y en este video te voy a explicar por qué.

:Coémo sabemos que esto es real? Porque como nos lo decia Platon: lo real es racional... es
perfectamente comprobable, observable, predictible. Todo esto ha sido sistematicamente
estudiado y comprobado por la ciencia, y esto nos lo pueden demostrar la embriologia o la
genética

Los elementos graficos, audiovisuales y la corta duraciéon de los videos hacen que el mensaje
parezca mucho mas contundente e incontestable. Otro rasgo de los discursos conservadores
en Tiklok es que apelan a la razdén, mas que a la emocion. Hay un constante llamado a que lo
racional es que “la vida inicia desde el momento de la concepcién’, que “el feto es sélo una etapa
del desarrollo del ser humano”, que “no es el cuerpo de la mujer, sino otro cuerpo con un ADN
distinto”. Generalmente estos mensajes se acompanan de un tono irénico y burlén hacia quienes
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no piensan igual; por ejemplo, ridiculizando a las feministas por su forma de hablar o vestir. Esto
puede entenderse, con Van Dijk (2005), como una “tactica de mitigaciéon del discurso” y que se
expresan en la forma de disimulo, trivializacion o ridiculizacion de la posicion o argumentos del
grupo contrario.

o TikTo

“Seguro solo buscas

Pro-abortos eligiendo ; HeS-
aprobacion masculina

entre sus 2 argumentos:

&l
HOMBRE

“Si algun dia faltas nosotras

BLANCO . 2 saldremos a pedir justicia
‘ I por ti”
HETERO Lt

“Que mujer tan mas \

machista”
-
d-'m'rok

@subl8Vales

Imdgenes 68, 69 Y 70. Ejemplos de videos en TikTok

Otra estrategia discursiva observada en TikTok es lo que Foucault (1999) llama
“enrarecimiento del discurso”. Aqui el mensaje se enuncia deliberadamente de manera intrincada
para dotarlo de autoridad apelando a su inaccesibilidad. Un ejemplo es la discusion entre el
tiktoker @Tommwayfarer y otro usuario, en torno al aborto:

En primer lugar no hay una reduccion al absurdo porque la forma en la que estas buscando
contraponer una realidad humana contra otra realidad humana, es realmente seglin tu
reduccion, no la evidencia que en algin momento redujiste bajo alguna demostracion.
Entonces el absurdo aqui, eres tu.

En segundo lugar yo no te hubiera dado ningun titulo a ti, porque no entiendes ni siquiera
los bésicos que es Aristoteles, acto y potencia y la esencia humana. En otras palabras los
clasicos, si no dominas los clasicos, es como no saber solfeo en la musica. Especialmente
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en la filosoffa, los aristotélicos somos los que mandamos en lo que es la filosofia realista. La
esencia del hombre no esta en el sentir, sino en la presentacion del ADN después del primer
momento de concepcidn, por lo tanto, éste serd el que definird si sentir o no sentir, no el ser
humano a través de ello».

En suma, vemos que las personas influencers de derecha en TiklTok se posicionan en
contra del aborto apelando sobre todo a la razén, la ciencia, la ironia y la burla hacia las feministas
0 a quienes denominan “progres”. Las caracteristicas de la plataforma como la corta duracion y
los elementos audiovisuales potencian el efecto de autoridad en estos discursos. En Twitter, en
cambio, las estrategias discursivas son otras, como se vera a continuacion.

Twitter es una plataforma que permite publicar pequefios textos de hasta 280 caracteres.
Pueden publicarse también fotos o videos, asi como crear “espacios” en los que se dialoga con
otras personas usuarias a través de audios. De manera predeterminada todo es publico, pero
es posible cambiar la configuraciéon y hacerlo privado. Cada persona usuaria sigue a otras para
estar al tanto de sus publicaciones y puede ser seguida por otras personas. Permite dar “fav’,
responder a los textos, “retuitear” que es reenviar un texto de alguien maés, o citarlo, que es
compartir un mensaje de alguien mas con un mensaje propio. Como vimos antes, la cantidad
de seguidores de una cuenta es uno de los criterios para determinar si es influencer o no. Para
analizar el discurso conservador en esta plataforma hicimos un analisis a partir de la extraccion
de publicaciones e imagenes mas compartidas, del cual pudimos identificar los elementos
discursivos tanto textuales como visuales de la disputa en torno a la despenalizacion del aborto
por parte de la SCJN. Ademas de identificar y analizar algunas de las cuentas de influencers mas
involucradas en dicha discusion.

En Twitter consideramos el periodo que comprende del 6 al 13 de septiembre del 2021,
gue marca el inicio de la discusion de la SCJN y una serie de manifestacionesy marchas en distintas
ciudades del pais. Identificamos los hashtags: #CorteAbortoNo #MexicoEsProvida #QuieroVivir
#Juntossomosmasfuertes #FuerzaProvidaMx #DefendamoslLaVida #VotoCatdlico #VotoProVida
#MujerYVidaMx y obtuvimos un total de 84,346 publicaciones y 3,019 imagenes compartidas
alrededor de estos hashtags. El total de iméagenes incluye aquellas repetidas compartidas por las
cuentas que participaron de la conversacion.
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Imagen 71. Red de comunidades de hashtags en torno a la discusion de la despenalizacion del aborto en Twitter

A diferencia del discurso observado en TikTok, en Twitter, hay un fuerte caracter emocional en
los mensajes e imagenes compartidos. La emocionalidad es definida por Jakobson (1992) como
una funcion del discurso en la cual quien emite el mensaje lo hace con la intencionalidad de
mover emociones para potenciar su impacto en quien lo recibe. Es particularmente relevante
la entonacién, asi como otros elementos performativos que refuerzan el caracter emocional del
mensaje. Por ejemplo:
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Eduardo Verastegui @
@EVerastegui
Hoy México llora. Hoy México tiembla. Llueve
desconsoladamente en varias partes del pais, y la tierra
cruje. Hoy, miles de bebés mexicanos han sido

condenados a muerte. Hoy, México llora; hoy, México
tiembla, por sus hijas e hijos que no naceran.

12:39 a. m. - 8 sept. 2021 - Twitter Web App

2.347 Retweets 2.067 Tweets citados 8.452 Me gusta

Imagen 72. Tweet de Eduardo Verdstegui

Eduardo Verastegui es un actor mexicano, activista catélico que en afos recientes se ha
posicionado como influencer en las plataformas sociodigitales. A través de sus cuentas, comparte
no soélo sus ideas politicas y religiosas, sino también transmisiones en vivo de él rezando o sus
encuentros con politicos de todo el mundo. En este tweet, publicado en el marco de la resolucion
de la SCJN en torno a la inconstitucionalidad de la penalizaciéon del aborto, y luego del sismo,
vemos un ejemplo de la emocionalidad del discurso. Establece una relacion causal entre el sismo,
las lluvias y la resolucién de la SCIN. Apelando no sdlo a un sentimiento de tristeza, sino a una
de las tragedias y temores mas profundos en México, como son los sismos. Esta es una estrategia
comun de los grupos conservadores, tal como sefiala Zaremberg et al. (2021) el uso de narrativas
emotivas que se aprovechan de los temores y ansiedades sociales para fortalecer su mensaje.

El uso de temores y ansiedades sociales ha sido un recurso frecuente en los grupos
conservadores que buscan generar panicos morales frente a los procesos de cambio hacia la
democratizacion de las sociedades. Del analisis que hicimos, identificamos esta intencién de
movilizar el miedo vy la ansiedad a través de imagenes de supuestos fetos siendo desgarrados,
de pequenas formas humanas ensangrentadas y elementos similares. Un tweet con imagenes de
este tipo enuncia: “Que triste es ver a personas defender el asesinato de bebés. Que triste es
ver a personas que lloran de felicidad porque legalizaron esta masacre” (@AaronnGCuellar). O el
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tweet de @Sublevados_ “La SECTA adoctrina desde jévenes ;queremos salvar nuestra cultura?
Hay que vigilar a quienes quieren corromper a los mas vulnerables”. Los mensajes que buscan
generar miedo o ansiedad apelan a una figura inocente, victima, vulnerable, en riesgo de morir
o ser corrompida moralmente; en esta disputa son las y los nifos, asi como los fetos o lo que
llaman “nifo no nacido”.

En Twitter, a diferencia de TikTok, encontramos muchas referencias a elementos religiosos,
fundamentalmente cristianos. Imagenes de la Virgen, de dngeles, de Jesucristo, palomas, cruces,
entre otros elementos que remiten a una dimension cristiana del mensaje.

IRREVERENTEMENTE

CATOLICO
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Imdgenes 73, 74y 75. Grdficos con alusiones religiosas

Ademas, se llevaron a cabo distintas acciones como el rezo del rosario transmitido en
vivo a través de las redes o el rezo frente a la SCJN. La jerarquia catoélica ha sido un elemento
central en la difusion de las ideas conservadoras, contrarias a los procesos democratizantes
y la garantia de los derechos sexuales y reproductivos. Son un actor que, aunque pareciera
perder fuerza, pues cada vez hay menos personas mexicanas que se identifican con la religion
catodlica (INEGI, 2021) siguen estando vinculados a grupos de poder politico y econdmico
importantes en México.

Eduardo Verastegui € @EVerastegui - 10 sept.
Ministros de la @SCJN. Junto con sus aliados proabortistas, retan a Dios
confabulando de manera perversa contra la gran ley universal de
#NOMATARAS. Hacen presente el espiritu de Herodes y su cultura de
muerte. La sangre inocente clama al Cielo. Dios lo ve todo. Arrepiéntanse.

Q 225 11 581 Q 1,8mil L

Imagen 76. Tweet de Eduardo Verdstegui
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Otra estrategia discursiva de manipulacion que encontramos en Twitter es el “juego de
numeros”, Van Dijk (2004) explica que la incorporacién injustificada de cifras y estadisticas en un
mensaje suele utilizarse para transmitir una idea de objetividad, precision y por tanto, credibilidad
en el discurso pues “los nimeros hablan por si solos”. En el siguiente tweet vemos un ejemplo
de esta estrategia:

Ka;:ha
e @katha_vonr
237,643 mexicanos han muerto a causa del aborto en la
CDMX. Hemos perdido 237,643 posibilidades de un

México mejor. ;A cuantos mas estamos dispuestos a
perder? #CorteAbortoNo @SCJN

#Corte AbortoNo

Nos faltan

291,013

MEXICANOS QUE MURIERON POR EL ABORTO

¢Cudntos’mas estamos dispuestos a perder?

a JUVIAC.y JUVIPuebla AC

10:10 a. m. - 6 sept. 2021 - Twitter for iPhone

269 Retweets 80 Tweets citados 464 Me gusta

Imagen 77. Tweet de Katha
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En este mensaje que presenta una cifra de supuestos mexicanos muertos a causa del
aborto, vemos la articulacion de dos estrategias discursivas: la emocionalidad vy la utilizacion
de numeros. Otras estrategias definidas desde los estudios criticos del discurso son el
internacionalismo, que busca colocar a quien emite el mensaje en una posicion consistente con
el consenso internacional y de ahi dotarlo de legitimidad. En los discursos politicos es frecuente
el uso de esta estrategia para justificar acciones en nombre de acuerdos internacionales, que
son, por definicion, legitimos e incuestionables. Por ejemplo, el tweet de @Frida_Espinosa: “No
hay nada que celebrar a una postura ideoldgica sin sustento alguno, donde no se respeto la
autonomia de los Estados, los tratados internacionales ni la misma ciencia” (9 septiembre, 2021),
o éste, de Eduardo Verastegui:

Eduardo Verastegui € @EVerastegui - 10 sept.
La Convencion sobre los Derechos del Nifio: "el nifo, por su falta de
madurez fisica y mental, necesita proteccion y cuidados especiales, incluso
la debida proteccién legal, TANTO ANTES COMO DESPUES DEL
NACIMIENTO" (Preambulo, parr 10) Lo sabe la @SCJN #Supremalnjusticia
(3 de 6)

3 T3 28 QO 73 &

Imagen 78. Tweet de Eduardo Verdstegui

Otra estrategia identificada es la obligacién. Aqui se busca justificar las acciones
0 posiciones politicas a partir de la necesidad, como si no hubiera otra opcion frente a las
circunstancias. Esta obligacién adquiere un caracter moral, lo que refuerza la posicién superior
de quienes emiten el mensaje.

{¥ Carlos A. Ramirez @CarlRamirezA - 7 sept.

El jueves (9) es un dia muy importante para México. La Suprema Corte de
Justicia de la Nacién seguira haciendo activismo judicial contra la VIDA.

Es NECESARIO tomar las calles, tomar las casas de cultura juridica de
todos los estados...es NECESARIO hacer valer la causa ProVida.

Q 15 1 132 Q 316 T

Imagen 79. Tweet de Carlos A. Ramirez

85



N
N
o
N
o
S
(&)
C
L
©
@©
©
9
(9]
o
(%2}
>
.|
KT
p )
(%]
>
=
8
(%]
©
bl
(9]
o
S
()
a)
()
—
e
o}
wv
(2]
ke,
o
=]
=
(2]
Ll
()
©
o
=
©
L.
(2]
—
()
2
c
)
@
£
©
—
oo
o
p
a

3 5.5. Reflexiones finales

A partir de este anélisis podemos identificar al influencer juvenil conservador como un tipo de
actor social emergente propio del contexto sociodigital que funciona como una via de difusién del
discurso conservador en el entorno digital y entre audiencias jovenes. Asi como los influencers
de otros temas, éstos buscan construir un vinculo de cercania con las audiencias y se posicionan
como personas expertas en la discusion politica y religiosa. Sin embargo, a diferencia de otros
influencers, no comparten tanto su vida cotidiana, no acuden a la celebrificacion del yo que la
literatura sobre influencers identifica como rasgo caracteristico de estos actores. A excepcion
de Eduardo Verdstegui, el resto de influencers analizados no comparten su vida cotidiana, esto
podria sugerir que no son cuentas auténticas y espontaneas, sino que hay una intencién de
fabricarlas como vehiculos de difusion y reclutamiento de personas afines.

A diferencia de los movimientos conservadores que en el pasado aludian a la moral
catdlica, a los valores o la familia tradicional, los influencers conservadores han ampliado sus
recursos discursivos utilizando a la ciencia como elemento de autoridad. Algunos de ellos
buscan asi distanciarse de la imagen de “fanaticos religiosos” y acercarse a un perfil mas racional
y cientifico. Si bien este transito en la retdrica conservadora habia sido ya sefialado en otras
investigaciones (Amuchéstegui, et.al., 2015) que analizaron la disputa por el aborto a partir del
andlisis de los comunicados y declaraciones de actores involucrados. El aporte del presente
estudio es hacerlo en las plataformas sociodigitales, identificando los elementos propios del
contexto digital para tal fin.

En cuanto a las emociones y recursos simbdlicos movilizados por estos actores, se
identificaron algunas diferencias importantes. Mientras que en TikTok se apela méas al lenguaje
cientifico y médico, con un humor irdnico y burldn hacia las feministas y personas que llaman
“progres”; en Twitter si encontramos imagenes y mensajes que buscan desatar miedo y ansiedad
social, como las que representan a bebés ensangrentados. En Twitter, a diferencia de TikTok,
encontramos también elementos religiosos, asi como mensajes que aluden a la culpa vy el castigo
divino.

Otra caracteristica es que las plataformas sociodigitales proveen a estos actores de
distintos recursos audiovisuales que pueden fortalecer el cardcter emocional de su mensaje.
Videos, musica, iméagenes, transmisiones en vivo ayudan a los influencers a movilizar emociones,
generalmente asociadas al miedo y la ansiedad frente al cambio social. Asi, los influencers
juveniles conservadores van constituyéndose como actores clave en la disputa de sentidos de
lo colectivo en México. La histdrica batalla por la libertad, igualdad y autonomia de las mujeres
encuentra ahora en el terreno digital un nuevo escenario.
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W 6. Conclusiones generales

Partiendo de nuestros supuestos de investigacion, observamos que los grupos de derecha
en México presentan una gran variedad de discursos, tacticas, agendas y audiencias, aunque, en
términos generales, toda esta diversidad no implique que su ideologia salga de las dimensiones
conservadores ni neoliberales de la derecha como discurso base. En el caso de FRENAA, hay
intercambios de contenidos vy respaldos ocasionales entre esta agrupacion, el PAN, Movimiento
Ciudadano, las asociaciones pro-vida vy religiosas, y colectivos opacos y que promueven la
violencia, como Liga de Guerreros. Esta fluctuacion vy selectividad entre narrativas, es posible
gracias a que el Frente se autodenomina como apartidista y a que carece de un liderazgo o
comité Unico de organizacion.

Sin embargo, algo evidente que encontramos en FRENAA es su proclividad al discurso de odio
y a la desinformacion, pues mas alla de las diferencias entre sus cuentas y paginas, que tienen
rasgos de identidad regional o responden mas ante unas coyunturas que ante otras, se repite
continuamente el repudio a Lopez Obrador, el mensaje de que es un “dictador” o “autoritario’,
y una interpretacién inadecuada del socialismo que lo asocia —desde una actitud catastrofista
y la apelacién a emociones como el enojo, la indignacion o el miedo— con el autoritarismo, la
crisis econémica y el fin de la democracia. Por esto, encontramos que, ya sea tomando como
ejes discursivos la renuncia necesaria del presidente, el manejo inadecuado de la Secretaria de
Salud ante el Covid-19 o la campana nacional de vacunacion, el intento por construir sentidos
comunes se orienta a promover la oposicion ante la izquierda y la defensa de un status quo
neoliberal, considerando, para lograrlo, exageraciones, falacias y alarmismos.

Del segundo caso analizado, identificamos al influencer juvenil conservador como un tipo de
actor social emergente propio del contexto sociodigital que funciona como una via de difusion
del discurso conservador en el entorno digital y entre audiencias jévenes. Para construir su
presencia en TikTok y Twitter recurren a distintos elementos tanto textuales como audiovisuales,
su discurso se vale de distintas estrategias y recursos simbdélicos como la emocionalidad, el temor,
la ansiedad social frente al cambio, la ironia, el lenguaje de la ciencia, entre otros.

El discurso juvenil conservador se vale cada vez més de elementos cientificos que le den un
caracter racional a su mensaje, por ejemplo, utilizar lenguaje médico, mostrar imagenes de libros
y articulos cientificos, y cada vez menos al lenguaje y simbolos que aluden a la moral cristiana.

El andlisis del discurso conservador juvenil en dos plataformas distintas permitié observar
los distintos elementos que cada entorno provee para la construccion de los mensajes. Vemos
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como, las plataformas operan como estructuras, en el sentido de Lindgren (2017), imponiendo a
quienes las utilizan limites y formas especificas de estar en ellas.

Para finalizar, solamente conviene destacar que los dos casos de estudio elegidos en
esta investigacion, FRENAA vy los influencers juveniles, tienen rasgos compartidos, al tratarse
de agrupaciones o manifestaciones de la derecha en plataformas sociodigitales. En ambos se
recurre a la exageracion, a falacias de generalizacion y a supuestos argumentos de autoridad
(ya sea moral, en el caso del Frente o de los influencers religiosos, o bien, cientifica, en algunos
jévenes provida). Hay, en los dos casos, una tendencia a la desinformacion y a la emotividad,
caracterizando al discurso antagénico (es decir, la izquierda o el progresismo) como enemigos, y
buscando denostar las causas, figuras vy representaciones de los adversarios. Asimismo, se usa
iconografia facil de identificar, ya sea nacionalista en FRENAA o con referentes de la cristiandad,
tanto en el mismo Frente como entre los influencers, y en todos los ejemplos de expresiones de
las derechas revisados, observamos la distribucion de contenido multimedia, pues se pretende
magnificar el impacto del discurso mediante el dinamismo y elementos llamativos de multiples
videos, graficos y llamados a la interaccion. Aun asi, conviene destacar que, en materia de
comentarios, respuestas y reacciones a las distintas publicaciones de los grupos de derecha, hay
menos respuesta social que a otro tipo de contenidos de orden publicitario o politico, aunque
estudiar con detalle las resonancias de los discursos de las derechas entre la ciudadania o su
convocatoria e impacto social, seria el motivo de otra investigacion que se trasladar de las redes
sociodigitales a otros espacios de debate publico.
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